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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2014-2018年中国老年经济市场深度调查及投资决策报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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10.1.5 老年人公共文化服务有待提高
10.2 老年旅游市场
10.2.1 老年旅游市场具有巨大开发潜力
10.2.2 中国老年旅游市场的特征分析
10.2.3 影响老年旅游消费的因素分析
10.2.4 中国老年旅游市场的开发策略
10.2.5 中国老年旅游市场的发展趋势
10.3 老年教育市场
10.3.1 中国老年教育产业发展现状
10.3.2 老年教育发展的困境与对策
10.3.3 中国老年教育课程创新分析
10.3.4 中老年艺术培训市场发展状况
10.3.5 天津市开通老年远程教育网站
10.4 老年图书报刊市场
10.4.1 老年阅读行为及图书市场调查
10.4.2 中国老年图书的营销策略分析
10.4.3 中国老年书画图书市场发展分析
10.4.4 老年报业的挑战及发展策略
10.4.5 老年期刊的品牌提升策略
10.5 老年玩具市场
10.5.1 国内外老年玩具市场分析
10.5.2 中国老年玩具市场需求巨大
10.5.3 中国老年玩具市场供给状况
10.5.4 中国老年玩具市场开发困难
10.5.5 老年玩具的营销策略分析
 
第十一章 2013-2014年中国老年市场重点企业分析
11.1 恒安集团
11.1.1 企业简介
11.1.2 企业竞争力分析
11.2 北京宝氏华商经济发展集团
11.2.1 北京太阳城简介
11.2.2 北京太阳城竞争力分析
11.3 卓达集团
11.3.1 企业简介
11.3.2 卓达集团竞争力分析
11.4 联众休闲产业集团有限公司
11.4.1 企业简介
11.4.2 企业竞争力分析
11.5 绿地集团
11.5.1 企业简介
11.5.2 企业竞争力分析
11.6 亲和源股份有限公司
11.6.1 企业简介
11.6.2 企业竞争力分析
11.7 泰康人寿保险股份有限公司
11.7.1 企业简介
11.7.2 企业竞争力分析
11.8 中国太平保险集团有限责任公司
11.8.1 企业简介
11.8.2 企业竞争力分析
 
第十二章 2013-2014年中国老年经济的投资机遇与风险防范
12.1 2013-2014年中国老年经济的投资状况
12.1.1 中国开放养老服务业投资
12.1.2 养老产业资金来源及投资方向
12.1.3 政府对养老服务投资力度加大
12.1.4 养老产业投资多元化发展
12.1.5 中国老年住宅投资机构分析
12.2 2013-2014年中国老年经济的投资机遇
12.2.1 养老服务业的投资机遇
12.2.2 老龄化带来的中长期投资机遇
12.2.3 老年人衣食住行领域投资机遇
12.2.4 长期护理和老年护理成为新亮点
12.2.5 老年市场小本创业项目投资机遇
12.3 2013-2014年保险公司投资养老产业分析
12.3.1 居家养老是未来发展趋势
12.3.2 保险企业投资养老地产的优势
12.3.3 投资养老产业对保险公司的作用
12.3.4 投资养老产业的具体实施策略
12.4 2013-2014年中国老年经济的投资风险及防范
12.4.1 老年经济的资本与政策风险
12.4.2 阻碍养老机构盈利的原因
12.4.3 投资养老地产的风险分析
12.4.4 将养老院当房地产投资存风险
12.4.5 投资老年产业的风险控制
12.5 2013-2014年中国老年经济的投资建议
12.5.1 需完善民资养老服务的优惠政策
12.5.2 投资养老经济需了解地理分布
12.5.3 投资养老服务机构的策略
12.5.4 投资老年用品专卖店的策略
 
第十三章 2014-2020年中国老年经济的发展前景与趋势预测
13.1 中国老年经济发展前景及趋势
13.1.1 老年经济发展前景广阔
13.1.2 老年经济发展前景需关注
13.1.3 老年经济有巨大的潜在市场
13.1.4 中国老年用品的发展趋势
13.2 中国老年经济发展预测
13.2.1 对2013-2020年中国老年经济发展预测分析
13.2.2 中国的老年市场需求预测
13.2.3 中国老年人的购买力预测
13.2.4 中国养老床位建设规模预测
13.2.5 老年护理服务和生活照料市场预测
 
第十四章 中国老年经济发展的政策背景解读
14.1 《中国老龄事业发展“十二五”规划》
14.1.1 “十二五”中国老龄事业的发展背景
14.1.2 “十二五”中国老龄事业的发展思路及目标
14.1.3 “十二五”中国老龄事业的主要任务
14.1.4 “十二五”中国老龄事业的发展保障措施
14.2 老年人权益保障的相关政策
14.2.1 《中共中央国务院关于加强老龄工作的决定》
14.2.2 《关于加强老年人优待工作的意见》
14.2.3 《中华人民共和国社会保险法》
14.2.4 《中华人民共和国老年人权益保障法》
14.3 养老服务业的相关政策
14.3.1 《关于加快发展养老服务业的意见》
14.3.2 《关于全面推进居家养老服务工作的意见》
14.3.3 《社会养老服务体系建设规划（2011-2015）》
14.3.4 《民政部关于鼓励和引导民间资本进入养老服务领域的实施意见》
14.3.5 《民政部关于推进养老服务评估工作的指导意见》
14.4 养老机构的相关政策
14.4.1 《关于老年服务机构有关税收政策问题的通知》
14.4.2 《养老机构管理办法》
14.4.3 《养老机构设立许可办法》
14.4.4 2014年养老机构凭证确认许可
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/2014/05/129719308340.shtml
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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