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　　　　13.4.3　江苏中豪控股集团有限公司

　　　　13.4.4　金桥房地产开发股份有限公司

第十四章　江苏省专业市场开发建设规划分析

　　14.1　专业市场成功开发运营的关键

　　　　14.1.1　开发摸式

　　　　14.1.2　立项选址

　　　　14.1.3　定位规划

　　　　14.1.4　招商运营

　　　　14.1.5　经营管理

　　14.2　建设区域性专业市场的定位要素

　　　　14.2.1　结合城市产业基础

　　　　14.2.2　实地依托物流交通的网络面

　　　　14.2.3　完美衔接消费诉求及能力

　　　　14.2.4　尊重城市商业特性

　　　　14.2.5　考虑商业支撑

　　14.3　新建专业市场的定位分析

　　　　14.3.1　问题及误区

　　　　14.3.2　产业规划

　　　　14.3.3　商圈判别

　　　　14.3.4　“商家型市场”

　　　　14.3.5　“集成式招商”

　　　　14.3.6　“双向运营”

　　　　14.3.7　“价值链延伸”

　　　　14.3.8　“短流程终端”

　　14.4　区域专业市场的布局规律

　　　　14.4.1　考虑空间布局

　　　　14.4.2　考虑与城市的空间组织关系

　　　　14.4.3　考虑辐射效应

　　14.5　专业市场的选址策略

　　　　14.5.1　商业氛围

　　　　14.5.2　支撑条件

　　　　14.5.3　区位交通

　　　　14.5.4　放眼未来

　　14.6　江苏新建专业市场区域规划的建议

　　　　14.6.1　市场规划的问题

　　　　14.6.2　合理规划布局

　　　　14.6.3　加强备案指导

　　　　14.6.4　集中培育省级重点市场

　　14.7　专业市场建设与培育的要点

　　　　14.7.1　市场专业选择的准确性

　　　　14.7.2　市场内外环境的宽松性

　　　　14.7.3　市场建设发展的渐进性

　　14.8　培育专业市场需要的政策支撑

　　　　14.8.1　土地供给与财政扶持

　　　　14.8.2　政府服务水平

　　　　14.8.3　让利吸引投资者

　　　　14.8.4　发挥市场经营者作用

　　　　14.8.5　精心培育市场

第十五章　专业市场的投资潜力及风险预警

　　15.1　专业市场的投资价值

　　　　15.1.1　特性优势

　　　　15.1.2　发展空间

　　　　15.1.3　成长速度

　　　　15.1.4　重估价值

　　15.2　专业市场投资与区域经济

　　　　15.2.1　投资的动因

　　　　15.2.2　对地区商圈的影响

　　　　15.2.3　影响地区产业结构

　　　　15.2.4　地区选择影响投资可行性

　　15.3　专业市场的投资机会

　　　　15.3.1　打造升级项目

　　　　15.3.2　专业市场群项目

　　　　15.3.3　专业市场MALL

　　　　15.3.4　挖掘新兴产业

　　15.4　专业市场投资项目的选择

　　　　15.4.1　项目地段

　　　　15.4.2　项目品牌

　　　　15.4.3　整体定位

　　　　15.4.4　操作模式

　　　　15.4.5　项目配套

　　　　15.4.6　交通体系

　　　　15.4.7　招商运营

　　15.5　专业市场的投资风险

　　　　15.5.1　市场隐忧

　　　　15.5.2　土地风险

　　　　15.5.3　回报无保障

第十六章　中商智业对2015-2020年江苏省专业市场的前景预测

　　16.1　中国专业市场的未来发展环境

　　　　16.1.1　工业化背景

　　　　16.1.2　城市化背景

　　　　16.1.3　全球化背景

　　　　16.1.4　信息化背景

　　16.2　江苏省专业市场未来发展展望

　　　　16.2.1　未来发展导向

　　　　16.2.2　品牌化趋势

　　　　16.2.3　综合服务趋势

　　　　16.2.4　国际化趋势

　　　　16.2.5　重点市场趋向

　　16.3　中商智业对2015-2020年江苏省专业市场发展预测

　　　　16.3.1　总体形势预判

　　　　16.3.2　发展总量预测

　　　　16.3.3　成交规模预测
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附录二：《南京市商品交易市场管理条例》

附录三：《苏州市集贸市场管理条例》

附录四：《无锡市商品交易市场管理条例》
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