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 (三)产品开发销售盈利模型 

 (四)产品代理直销盈利模型 

 (五)网站运营盈利模型 

 (六)公关活动盈利模型 

 (七)电信增值盈利模型 

 (八)媒体整合赢利模式 

 (九)俱乐部赢利模型 

第十一章连锁经营与美容业的发展 

第一节美容连锁经营分析 

 (一)中国美容连锁加盟市场分析回顾及展望 

 (二)中国美容业直营连锁的运营现状 

 (三)美容加盟连锁引领创业风暴 

第二节大力发展我国美容业的连锁经营 

 (一)美容业连锁经营九大营销策略 

 (二)美容业连锁经营的未来方向 

 (三)化妆品行业连锁经营的十大设想 

 (四)美容连锁企业的品牌文化与品牌管理 

第三节中国美容业的连锁经营发展趋势 

 (一)美容连锁新趋势 

 (二)中国美容企业连锁经营成必然趋势 

第十二章2013-2014年中国美容业培训市场分析 

第一节2013-2014年中国美容业人力资源现状调查分析 

 (一)女性就业人员占绝对优势 

 (二)从业人员年龄分布呈现年轻化 

 (三)从业人员受教育程度略显偏低 

 (四)从业人员工作年限分析 

第二节2013-2014年中国美容行业人才需求分析 

 (一)美容业急需人才类型分析 

 (二)美容业急需的热点专业分析 

 (三)美容业招聘需求分析 

 (四)美容市场呼唤美甲技师 

第三节2013-2014年中国美容业学历教育的发展 

 (一)美容职业教育走上“洋路子” 

 (二)美容业出现适合MBA教育的人才 

 (三)美容美发行业的学历教育出现历程 

 (四)美容从业人才学历教育体制初步建成 

第四节2013-2014年中国美容教育发展对策与建议 

 (一)中国美容教育本质及办学建议 

 (二)中国美容业教育应纳入学历教育体系 

 (三)中国当代美容教育的新使命 

 (四)美容业从教育入手促进规范发展 

第五节中国美容教育发展趋势 

 (一)美容教育产业投资趋于多元化发展 

 (二)美容职业教育将更加受到政府部分重视 

 (三)美容学历教育快速发展人才培养升级 

 (四)专业美容教育师资需求进一步增加 

第十三章直销与美容业的发展 

第一节直销概念 

 (一)直销的定义 

 (二)直销的行业特点 

 (三)直销与传销的区别 

 (四)美容业与直销业的异同 

第二节直销对中国美容业影响 

 (一)直销模式如何与美容业嫁接 

 (二)直销冲击中国美容业 

 (三)美容业面临直销热的选择 

第三节直销立法对美容业发展的影响分析 

 (一)直销立法的意义 

 (二)美容行业背景透视 

 (三)直销立法催生美容业营销新天地 

第四节直销与美容业的发展 

 (一)高额利润催生美容直销热 

 (二)美容企业直销挑战与机遇分析 

 (三)直销将成为美容保健品市场主要手段 

 (四)2015-2020年中国化妆品直销市场规模预测 

第十四章2013-2014年中国重点美容院品牌及企业分析 

第一节现代美容 

 (一)企业简介 

 (二)公司经营状况 

第二节唯美度 

 (一)企业简介 

 (二)经营状况 

第三节路易香浓 

 (一)企业简介 

 (二)竞争优势 

第四节紫晶兰朵 

 (一)企业简介 

 (二)竞争优势 

第五节罗兰佩蒂 

 (一)企业简介 

 (二)竞争优势 

第六节雪肌妮丝 

 (一)企业简介 

 (二)竞争优势 

第七节欧洁蔓 

 (一)企业简介 

 (二)竞争优势 

第八节奈瑞儿 

 (一)企业简介 

 (二)竞争优势 

第九节京都薇薇 

 (一)企业简介 

 (二)竞争优势 

第十节百莲凯 

 (一)企业简介 

 (二)竞争优势 

第章2015-2020年中国美容业发展趋势与前景预测 

第一节2015-2020年美容化妆品行业趋势预测 

 (一)化妆品行业发展总趋势 

 (二)化妆品市场发展趋势预测 

 (三)化妆品连锁专卖将逐步取代单体店 

 (四)药妆将成化妆品行业发展新趋势 

第二节2015-2020年中国美容业发展趋势预测 

 (一)中国美容业总体发展趋势 

 (二)男性美容市场继续扩大 

 (三)美容美发产业细分加剧 

 (四)美容院发展趋势预测 

 (五)整形美容行业三大发展趋势 

第三节2015-2020年中国美容产业热点分析 

 (一)形象色彩设计成热潮 

 (二)美容保健用品的风靡 

 (三)香熏世界将大放异彩 

 (四)美塑中胚层美容疗法 

 (五)中医美容法势不可挡 

第四节2015-2020年中国美容业的营销变化分析 

 (一)网络交易大行其道 

 (二)营销重心继续下沉 

 (三)终端营销进入战国时代 

 (四)会议营销寿终正寝 

 (五)品牌营销逐渐强大 

 (六)中档消费渐成主体 

 (七)售卡套现风光不再 

 (八)前店后院持续火爆 

 (九)电视购物开始疯狂 

第五节2015-2020年美容业市场前景预测 

 (一)2015-2020年美容化妆品市场规模预测 

 (二)专业美容趋势分析 

 (三)男士美容发展潜力 

第十六章2015-2020年中国美容业投资分析 

第一节2013-2014年中国美容业投资概况 

 (一)台资美容业加速进军大陆市场 

 (二)风险投资看好美容美发业 

 (三)唯美度集团获得千万美元风投 

第二节2015-2020年中国美容业投资风险分析 

 (一)政策风险 

 (二)服务风险 

 (三)监管风险 

 (四) “专业线”产品风险 

第三节2015-2020中国美容行业投资策略分析 

 (一)中国美容院总体投资策略分析 

 (二)男士美容院投资策略分析 

 (三)中国美容院投资经营策略 

 (四)个人护理店成投资首选 
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/2014/12/22/1155595b0w.shtml
三、研究机构

公司介绍
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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