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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2014-2019年中国民俗文化市场深度调查及投资决策报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

中商研究报告数据及资料来源
中商利用多种一手及二手资料来源核实所收集的数据或资料。一手资料来源于中商对行业内重点企业访谈获取的一手信息数据；中商通过行业访谈、电话访问等调研获取一手数据时，调研人员会将多名受访者的资料及意见、多种来源的数据或资料进行比对核查，公司内部也会预先探讨该数据源的合法性，以确保数据的可靠性及合法合规。二手资料主要包括国家统计局、国家发改委、商务部、工信部、农业部、中国海关、金融机构、行业协会、社会组织等发布的各类数据、年度报告、行业年鉴等资料信息。
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 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

65华北地区民俗文化产业发展分析

651北京市民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

652天津市民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

653河北省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

654山西省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

655内蒙古民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

66东北地区民俗文化产业发展分析

661辽宁省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

662吉林省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

663黑龙江省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

67西南地区民俗文化产业发展分析

671重庆市民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

672四川省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

673贵州省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

674云南省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

675西藏民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

68西北地区民俗文化产业发展分析

681青海省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

682陕西省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

683甘肃省民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

684新疆民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

685宁夏民俗文化产业发展分析

 （1）民俗特色文化资源盘点

 （2）民俗文化产业SWOT分析

 （3）民俗文化产业化情况

 （4）民俗文化产业对策及前景

 第7章：中国民俗文化产业特色集群及品牌借鉴

71民俗文化产业集群表现形式

711民俗建筑艺术集群

712民俗工艺制品集群

713民俗风情活动集群

72民俗文化产业特色集群分析

721中国广灵剪纸文化产业园

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

722盘锦辽河文化产业园

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

723潍坊杨家埠民俗艺术大观园

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

724深圳古玩城

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

725中华回乡文化园

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

726景德镇陶瓷文化博览区

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

727中国彩灯文化发展园

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

728中国丝绸文化产业创意园

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

729桂林愚自乐园

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

7210山西灵石县王家大院民居艺术馆

 （1）园区项目概况

1）园区项目传承

2）园区项目进展

3）园区项目规划

 （2）园区发展环境

1）外部环境支撑

2）相关政策扶持

3）园区场地建设

 （3）园区经营成果

1）园区产业特色

2）园区经营收入

3）园区所获荣誉

4）园区重点成就

 （4）园区产业竞争力

 （5）园区最新发展动向

73民俗文化产业化品牌案例借鉴

731东北二人转产业化

 （1）产业化背景介绍

 （2）产业化价值概述

 （3）产业化成果分析

 （4）产业化经验借鉴

732庆阳香包产业化

 （1）产业化背景介绍

 （2）产业化价值概述

 （3）产业化成果分析

 （4）产业化经验借鉴

733嘉兴端午习俗产业化

 （1）产业化背景介绍

 （2）产业化价值概述

 （3）产业化成果分析

 （4）产业化经验借鉴

734嘉祥石雕产业化

 （1）产业化背景介绍

 （2）产业化价值概述

 （3）产业化成果分析

 （4）产业化经验借鉴

735旧州绣球产业化

 （1）产业化背景介绍

 （2）产业化价值概述

 （3）产业化成果分析

 （4）产业化经验借鉴

736华县皮影文化产业化

 （1）产业化背景介绍

 （2）产业化价值概述

 （3）产业化成果分析

 （4）产业化经验借鉴

737苏州苏绣文化产业化

 （1）产业化背景介绍

 （2）产业化价值概述

 （3）产业化成果分析

 （4）产业化经验借鉴

738綦江农民版画产业化

 （1）产业化背景介绍

 （2）产业化价值概述

 （3）产业化成果分析

 （4）产业化经验借鉴

739蔚县剪纸产业化

 （1）产业化背景介绍

 （2）产业化价值概述

 （3）产业化成果分析

 （4）产业化经验借鉴

74民俗文化产业化运营平台分析

741少数民族传统体育运动会

 （1）平台发展历程

 （2）平台推广内容

 （3）平台推广成果

 （4）平台经验借鉴

742中国鹤壁民俗文化节

 （1）平台发展历程

 （2）平台推广内容

 （3）平台推广成果

 （4）平台经验借鉴

743汨罗江国际龙舟节

 （1）平台发展历程

 （2）平台推广内容

 （3）平台推广成果

 （4）平台经验借鉴

744中国刺绣文化艺术节

 （1）平台发展历程

 （2）平台推广内容

 （3）平台推广成果

 （4）平台经验借鉴

745中国庆阳端午香包民俗文化节

 （1）平台发展历程

 （2）平台推广内容

 （3）平台推广成果

 （4）平台经验借鉴

 第8章：中国民俗文化产业领先企业经营分析

81领先民俗文化旅游企业经营分析

811深圳锦绣中华发展有限公司

 （1）企业发展概况

 （2）企业旅游资源

 （3）企业重点项目

 （4）企业经营分析

 （5）企业优劣势分析

 （6）企业策略及规划

 （7）企业最新发展动向

812成都武侯祠锦里旅游文化经营管理公司

 （1）企业发展概况

 （2）企业旅游资源

 （3）企业重点项目

 （4）企业经营分析

 （5）企业优劣势分析

 （6）企业策略及规划

 （7）企业最新发展动向

813甘什岭槟榔谷原生态黎苗文化旅游区

 （1）企业发展概况

 （2）企业旅游资源

 （3）企业重点项目

 （4）企业经营分析

 （5）企业优劣势分析

 （6）企业策略及规划

 （7）企业最新发展动向

 

82领先民俗文化创意企业经营分析

821北京老舍茶馆有限公司

 （1）企业发展历程介绍

 （2）企业民俗创意资源

 （3）企业市场覆盖体系

 （4）企业经营情况分析

 （5）企业优劣势分析

 （6）企业策略及规划

 （7）企业最新发展动向

822沈阳杂技演艺集团有限公司

 （1）企业发展历程介绍

 （2）企业民俗创意资源

 （3）企业市场覆盖体系

 （4）企业经营情况分析

 （5）企业优劣势分析

 （6）企业策略及规划

 （7）企业最新发展动向

 

83领先民俗文化艺术品企业经营分析

831天津市爱心手工编织制品有限公司

 （1）企业发展历程介绍

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售体系分析

 （4）企业经营情况分析

 （5）企业优劣势分析

 （6）企业策略及规划

 （7）企业最新发展动向

832曲阳宏州大理石工艺品有限公司

 （1）企业发展历程介绍

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业市场及服务体系

 （4）企业经营情况分析

 （5）企业优劣势分析

 （6）企业策略及规划

 （7）企业最新发展动向

833江苏爱涛艺术精品有限公司

 （1）企业发展历程介绍

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业市场及服务体系

 （4）企业经营情况分析

 （5）企业优劣势分析

 （6）企业策略及规划

 （7）企业最新发展动向

 

84领先民俗文化保护及研究机构分析

841西安关中民俗艺术博物院

 （1）机构发展简况

 （2）机构保护及研究内容

 （3）机构设置及旅游路线

 （4）机构运营及成果分析

 （5）机构最新发展动向

842佛山市民间艺术研究社

 （1）机构发展简况

 （2）机构设置及旅游路线

 （3）机构保护及研究内容

 （4）机构运营及成果分析

 （5）机构最新发展动向

 

第9章：中国民俗文化产业投融资及战略分析

91民俗文化产业开发战略及步骤

911民俗文化产业开发战略定位

 （1）将其纳入区域整体布局中

 （2）对民俗文化进行有序开发

 （3）特别关注乡村及城乡结合地区

 （4）刷新民俗文化产业理念

 （5）促进地区民俗文化产业可持续发展

912民俗文化产业开发实施步骤

 （1）开展民俗文化资源调查

 （2）制订以区域为单元的发展战略

 （3）建立各级生态保护区挂牌制度

 （4）有条件的地区建立民俗博物馆

 （5）开展民俗旅游生态村建设

92民俗文化产业保护性开发研究

921民俗文化知识产权保护研究

 （1）及民俗文化相关的产权研究

1）域名保护研究

2）版权保护研究

3）工业产权保护研究

4）行业协会命名保护研究

5）联合国“非遗”列名保护研究

 （2）民俗文化知识产权保护误区

922民俗文化产业保护性开发关键

 （1）政策是产业化的前提条件

 （2）科技是产业化的传承平台

 （3）管理及人才是产业化的保障

923民俗文化产业保护性开发策略

 （1）加大对民俗文化的保护力度

 （2）坚持市场导向，尊重经济规律

 （3）深化改革，为产业化提供平台

 （4）加大开发力度，提升文化吸引力

93民俗文化产业投融资情况分析

931民俗文化产业投资特性

 （1）产业进入壁垒

 （2）产业盈利模式

 （3）产业盈利因素

932民俗文化产业投融资现状

 （1）产业投融资环境

 （2）产业投融资动向

933民俗文化产业投融资前景

 （1）产业投资机会剖析

 （2）产业投资风险预警

 （3）产业投融资前景展望

94民俗文化产业战略及路径选择

941民俗文化产业发展战略

 （1）构建具有区域特色的产业集团

 （2）实施“走出去”战略，提升产业竞争力

 （3）打造精品带动周边，实现产业联动战略

 （4）整合资源，优化结构，实施区位联动战略

 （5）深化体制改革，实施市场化经营战略

 （6）实施科技创新及传承人培养战略

942民俗文化产业发展路径选择

 （1）以产品为媒，使民俗文化走向世界

 （2）以链促销，构建产业国际营销体系

 （3）以项目为依托，带动整个产业群发展

 （4）以大型活动为桥梁，打造交流平台

 
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/201403/27115929290848.shtml
三、研究机构

公司介绍
中商产业研究院是由中国知名的资讯管理理论专家和竞争情报实战派携手创建的，是国内领先的研究及咨询服务机构。集团下辖行业研究、专项咨询和投融资咨询三个事业群。中商产业研究院业务范围主要覆盖了细分产业市场研究、项目可行性研究、市场调研、企业 IPO 上市整体解决方案、专项市场解决方案、产业规划咨询、产业园区规划咨询、产业园区运营管理咨询、政府招商促进、企业发展战略规划、营销咨询、管理咨询等，为全球商业领袖提供高价值决策咨询服务，经历十余年发展积累，公司在行业处于领先地位。
目前中商产业研究院拥有分析师、咨询顾问、行业专家共计350余名，致力于为各级政府部门、行业协会、国内外知名企业、金融及投资机构提供全面有效市场咨询解决方案。
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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专 业： 规范的业务流程，严格的质量控制，为客户提供最专业的研究咨询服务。


业 绩： 共完成上千项咨询案例，上万篇研究报告，服务成果得到客户的高度赞誉。
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�HYPERLINK "http://zszy.askci.com/realm/zhanlvezixun.shtml"�战略咨询�


管控管理咨询        风险管理咨询


运营管理咨询        品牌与营销管理咨询





� HYPERLINK "http://ipo.askci.com/" �IPO上市咨询�


上市一体化咨询解决方案  上市前细分市场研究     募投项目可行性研究      新三板挂牌咨询服务


香港IPO行业顾问





� HYPERLINK "http://research.askci.com/pinpai/zixunyj.shtml" �品牌与营销咨询�


品牌诊断            对内实施


品牌价值塑造        对外营销








�HYPERLINK "http://gh.askci.com/news/2014/12/22/14122291351.shtml"�地产策划�


地产项目战略定位研究  重点板块专项规划


地产项目概念性规划    地产项目可行性研究


地产项目总体规划





�HYPERLINK "http://syjhs.askci.com"�投资咨询�


可行性研究报告     项目建议书与预可研报告


商业计划书         兼并重组  


立项与资金申请报告  





�HYPERLINK "http://gh.askci.com/news/2014/12/19/141219111312.shtml"�产业规划咨询�


十三五规划专题        招商规划


产业规划              地产项目规划


园区规划              区域发展战略研究





� HYPERLINK "http://research.askci.com/" �市场调研�


专项研究（重点包括细分市场研究、高层访谈、对标企业研究、消费者研究） 


满意度研究（重点包括员工满意度、客户满意度）


竞争对手调查（重点包括竞争对手产品、营销、研发、财务、渠道调查等）


企业产销调研 ( 重点包括生产状况调查、销售状况调查）





� HYPERLINK "http://www.askci.com/reports/" �行业研究报告�


行业外部发展环境                     行业产品市场分析             行业商业模式分析


行业国际市场发展情况                 行业下游需求市场分析         行业前景预测


行业产销规模/市场规模/市场容量       行业区域市场分析             行业投融资策略分析


行业市场竞争格局/竞争对手运营情况    行业投资建设情况            





单 位 名 称：                                                                  （盖章）                   


主 营 业 务：                                                                                         


公司负责人：                                    职务：                                              


资料收件人：                                    职务：                                          


电       话：                                    传真：                                            


地       址：                                                                                       


邮       编：                                电子邮件：                                            


报告及专项：                                                                                   


                                                                  份数：                              


服 务 方 式： □ 全套版本（含印刷版及电子版）  □ 电子版本（电子邮件发送）  □ 印刷版本（免费快递）                


特别推荐订阅套餐





□ 发展套餐： 5份研究报告，特惠订阅费用 4.2万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：全面了解行业上下游产业链，对行业进行系统性梳理，挖掘商业机会，整合产业资源，实现企业的成长与产品的成功。�
�
□ 深度套餐：10份研究报告，特惠订阅费用 7.2万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：深度了解产业链重点领域发展态势，准确掌握市场热点变化趋势，为营销策略的制定、企业的战略规划提供有力支持。�
�
□ 战略套餐：15份研究报告，特惠订阅费用 9.2万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：深入了解行业细分市场及关联产业发展形势，挖掘各领域投资机会，延伸企业经营触角，实现企业跨行业并购整合。�
�
□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用12.2万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多维度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，拓展新业务单元，有效降低企业智力投资成本。�
�
备注：原报告单份定价超过1万的不参与此活动。                


□ 汇款至 中国建设银行                      □ 汇款至 中国工商银行


开户行：中国建设银行深圳住房城市建设支行   开户行：中国工商银行深圳市分行   


开户名：深圳中商情大数据股份有限公司            开户名：深圳中商产业研究院有限公司


帐  号：4420 1532 7000 5254 3607                帐  号：4000 0230 0920 1417 009











联系方式：


研究报告：400-666-1917    可研报告\商业计划书：400-788-9700    IPO咨询专线：400-788-9689    


市场调研：400-666-1917    产业园区咨询专线：400-788-9700       政府投资规划咨询热线：400-788-9700





让投资更稳健，让决策更快速！





客户征订表





订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款，款到后即完成订阅手续，产品与发票会在款到后24小时内以特快专递寄出。 订阅传真：0755-25407715  /  010-83539881   24小时贴心服务





北    京：北京市朝阳区东四环中路41号嘉泰国际大厦B座13层


深    圳：深圳市福田中心区红荔路1001号银盛大厦7层(团市委办公大楼)


传    真：0755-25407715 / 010-83539881


客服电话：0755-25193391  0755-25407713  0755-25407622  0755-25417892　


0755-25417815  0755-25950389  0755-25950682  0755-25950392


网    址：� HYPERLINK "http://www.askci.com" �http://www.askci.com�   电邮：� HYPERLINK "mailto:service@askci.com" �service@askci.com�


备    注：请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。








扫描二维码，查看更多研究报告目录










