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一、企业概况

 

二、竞争优势分析

 

三、2014年经营状况分析

 

四、2014-2019年公司发展战略分析

 

第八节 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司

 

一、企业概况

 

二、竞争优势分析

 

三、2014年经营状况分析

 

四、2014-2019年公司发展战略分析

 

 

 

第十四章 2014年中国饮料行业营销分析

 

第一节 饮料营销发展概述

 

一、国内饮料营销的五大派系

 

二、饮料行业的销售渠道分析

 

三、饮料营销策略探索

 

四、饮料业网络营销战略分析

 

第二节 中国饮料市场营销状况分析

 

一、饮料产业网络广告投放状况

 

二、饮料业践行大平台大营销策略

 

三、2014年饮料业营销模式的创新

 

四、国内高端饮料营销模式尚未成熟

 

五、理性营销成为饮料业营销趋势

 

第三节 饮料细分产品营销分析

 

一、传统养生饮料营销途径选择

 

二、功能饮料营销的三大要点

 

三、谷物饮料的营销模式探析

 

四、果醋饮料的创新营销与关联定位策略探讨

 

五、植物蛋白饮料营销的问题及解决对策

 

第四节 中国饮料行业营销案例分析

 

一、娃哈哈的营销模式分析

 

二、蒙牛的营销策划

 

三、农夫果园的差异化营销策略分析

 

四、王老吉的亚运营销发展解析

 

五、红牛改变营销对象开始向大众营销转型

 

第五节 软饮料市场的差异化营销策略分析

 

一、产品差异化策略分析

 

二、品牌形象差异化策略分析

 

三、促销差异化策略分析

 

四、中国软饮料市场差异化营销策略的误区与风险

 

五、中国软饮料市场差异化营销策略的建议

 

 

 

第十五章 饮料行业投资及前景分析

 

第一节 中国饮料行业SWOT分析

 

一、优势/机会点

 

二、劣势/威胁点

 

第二节 投资形势分析

 

一、中国饮料企业的发展环境独占鳌头

 

二、中国饮料行业投资势头分析

 

三、我国食品饮料业并购投资迎来良机

 

四、我国饮料行业面临的风险分析

 

第三节 饮料行业未来前景展望

 

一、中国饮料行业发展潜力大

 

二、我国饮料行业发展形势展望

 

三、饮料行业的主要发展趋势

 

四、生机饮料发展空间大

 

第四节 2014-2019年中国饮料制造行业预测分析

 

一、影响中国饮料制造行业发展的因素分析

 

二、2014-2019年中国饮料制造行业产品销售收入预测

 

三、2014-2019年中国饮料制造业累计利润总额预测

 

四、2014-2019年中国饮料制造业软饮料产量预测
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/201403/19111116288836.shtml
三、研究机构

公司介绍
中商产业研究院是由中国知名的资讯管理理论专家和竞争情报实战派携手创建的，是国内领先的研究及咨询服务机构。集团下辖行业研究、专项咨询和投融资咨询三个事业群。中商产业研究院业务范围主要覆盖了细分产业市场研究、项目可行性研究、市场调研、企业 IPO 上市整体解决方案、专项市场解决方案、产业规划咨询、产业园区规划咨询、产业园区运营管理咨询、政府招商促进、企业发展战略规划、营销咨询、管理咨询等，为全球商业领袖提供高价值决策咨询服务，经历十余年发展积累，公司在行业处于领先地位。
目前中商产业研究院拥有分析师、咨询顾问、行业专家共计350余名，致力于为各级政府部门、行业协会、国内外知名企业、金融及投资机构提供全面有效市场咨询解决方案。
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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专 业： 规范的业务流程，严格的质量控制，为客户提供最专业的研究咨询服务。


业 绩： 共完成上千项咨询案例，上万篇研究报告，服务成果得到客户的高度赞誉。
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