[image: image1][image: image3.jpg]




[image: image4.jpg]


[image: image5.jpg]


[image: image6.jpg]



[image: image7.png]=SS

Eﬁﬂﬂﬁ] EIJ lﬂ.ﬂﬁb DDHE-?-




[image: image8.emf]
2014-2018年中国会展场馆行业研究及投融资战略咨询报告
[image: image9.png]e

ErEE




[image: image10.jpg]



中商产业研究院
http://www.askci.com/reports/
ASKCI CONSULTING CO.,LTD

一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2014-2018年中国会展场馆行业研究及投融资战略咨询报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

中商研究报告数据及资料来源
中商利用多种一手及二手资料来源核实所收集的数据或资料。一手资料来源于中商对行业内重点企业访谈获取的一手信息数据；中商通过行业访谈、电话访问等调研获取一手数据时，调研人员会将多名受访者的资料及意见、多种来源的数据或资料进行比对核查，公司内部也会预先探讨该数据源的合法性，以确保数据的可靠性及合法合规。二手资料主要包括国家统计局、国家发改委、商务部、工信部、农业部、中国海关、金融机构、行业协会、社会组织等发布的各类数据、年度报告、行业年鉴等资料信息。
	报告名称
	2014-2018年中国会展场馆行业研究及投融资战略咨询报告

	出版日期
	2014年4月

	报告格式
	PDF电子版或纸介版

	交付方式
	Email发送或EMS快递

	中文价格
	印刷版9500元 

电子版9500元 

中文印刷版+电子版9500元

	订购热线
	400-666-1917  400-788-9700


[image: image11.jpg]Cp AL

www.askci.com/reports/




二、研究报告目录

前 言
 
近年，会展行业在膨胀式发展的同时，市场风险也在慢慢累积。一些地区展馆建设“一窝蜂”，存在盲目建设情况。我国室内展览面积增长最快，约占全球的46%。但目前我国会展场馆的利用率除北京、上海、广州、深圳几个一线城市能达到50%以上外，其他大多数城市的会展场馆利用率在20%左右。
 
经过近几年的快速发展，目前，我国举办展出面积5000平方米以上的会展场馆超过300座，主要分布在山东、广东、江苏、辽宁地区。同时还有兰州市城市规划展览馆、新昆明会展中心、广西桂林会展旅游综合体等项目拟建或在建。会展场馆的市场需求旺季在4、5、9月份，轻工业对会展场馆的需求最为明显。
 
从经济理论上讲，现代会展场馆建设的驱动力主要源于政治需求、区域经济需求、产业经济需求三大方面，然而，从根本上讲，区域经济需求才是会展场馆建设的最主要动力，这也是导致我国近年来场馆建设热潮出现的根本原因。未来一段时间，随着我国经济发展逐渐进入平稳期，对会展场馆的需求增长也进入平稳期。
 
随着我国经济的发展，国内间和国内外间的市场贸易及交流日益密切，会展对会展场馆的品质要求会提高。未来会展场馆的管理将向集约化、专业化发展，会展场馆服务设施将向先进化、多功能化发展。
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