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第五节 2013-2014年加油站营销发展建议分析

一、加油站营销建议

二、整治低效加油站提高经营效益

三、加油站需培育专业营销人员

第十一章 2013-2014年中国外资及民营加油站运营情况分析

第一节 外资加油站

一、外资石油公司在中国广建加油站

二、国有和外资加油站各具优势

三、国有和外资加油站全方位比较

四、国际石油巨头加紧在华加油站布局

第二节 民营加油站

一、民营油企发展大事记

二、民营油企发展状况回顾

三、成品油零售价上调扭转民营加油站颓势

四、民营加油站在夹缝中生存

第三节 2013-2014年国内部分民营加油站发展状况

一、重庆民营加油站迎来黄金期

二、上海民营加油站保持价格优势

三、深圳民营加油站经营灵活

四、北京民营加油站降价促销最有力

第四节 2013-2014年中国民营加油站存在的问题及对策分析

一、民营油企难合资格审批要求

二、对民营加油站受垄断之苦的思考

三、中国加油站网创新民营加油站发展模式

四、民营加油站不可寄希望于减税政策

五、民营加油站结盟寻找新油源

第十二章 2013-2014年中国主要地区加油站运行状况及投资潜力分析

第一节 广东省

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第二节 北京市

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第三节 上海市

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第四节 山东省

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第五节 河北省

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第六节 四川省

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第七节 浙江省

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第八节 江西省

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第九节 山西省

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第十节 辽宁省

一、汽车保有量

二、加油站情况

三、成品油市场情况

第十三章 2013-2014年中国加油站产业市场竞争新格局分析

第一节 加油站行业垄断现象研究

一、国内石油企业垄断权利与义务平衡性问题分析

二、反垄断法难以制约石油行业

三、打破加油站行业垄断需扶持民营油企

第二节 中国加油站行业竞争格局

一、加油站行业竞争日益激烈

二、国内石油行业形成“三足鼎立”竞争格局

三、加油站促销是竞争结果

第三节 三大国有加油站的内部竞争

一、中石化与中石油大打价格战

二、中石化与中石油角力加油站网络建设和信息化管理

三、中石化与中石油加紧向对方销售区渗透

四、三大国有油企抢夺广东市场

第四节 提高加油站竞争力的策略

一、加油站竞争思路转变

二、全面提高加油站竞争能力的策略

三、新形势下加油站差异化竞争策略

四、提高加油站创效能力的建议

第十四章 2013-2014年中国三大国有油企及其加油站经营动态分析

第一节 中国石油化工股份有限公司

一、公司的发展情况

二、公司成品油生产情况

三、公司加油站网络分析

四、成品油营销及分销营运情况

五、公司加油站投资建设情况

六、公司非油品业务发展分析

七、公司加油站发展动态分析

第二节 中国石油天然气股份有限公司

一、公司的发展情况

二、公司的经营业绩

三、服务及销售体系

四、成品油营销及分销营运情况

五、公司成品油的发展规划分析

第三节 中国海洋石油总公司

一、公司的发展情况

二、公司的经营情况

三、公司原油销售分析

四、公司加油站数量及销售网络

五、公司加油站发展动态分析

第章 2013-2014年外资加油站在华发展情况

第一节 壳牌石油

一、公司简介

二、经营情况

三、在华发展情况

四、公司在华动态

第二节 BP石油

一、公司简介

二、经营情况

三、在华发展情况

四、中油BP公司文化

第三节 埃克森美孚

一、公司简介

二、经营情况

三、在华发展情况

第四节 道达尔

一、公司简介

二、经营情况

三、在华发展情况

四、公司在华动态

第十六章 2015-2020年中国加油站行业投资与发展前景预测

第一节 2015-2020年中国加油站行业投资分析

一、加油站投资环境分析

二、加油站投资机会分析

三、加油站投资竞争分析

四、加油站投资成本收益分析

五、加油站投资可行性分析

六、自助加油站经营投资与管理

七、加油站投资项目风险及防范

第二节 2015-2020年国外加油站行业发展趋势分析

一、加油站单站规模大型化与网络布局合理化趋势

二、加油站服务综合化与品牌多元化趋势

三、加油站设备设施自动化与加油服务自助化趋势

四、国外加油站的健康安全环保趋势

第三节 2015-2020年中国加油站的变化趋势

一、加油站行业掀起“绿色革命”

二、加油站的信息化潮流

三、加油站向非油业务转型

第四节 中国部分地区加油站发展规划

一、上海市加油站行业发展规划

二、安徽省加油站行业发展规划

三、山东省加油站及仓储油库发展规划
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/2015/01/04/9420xhut.shtml
三、研究机构

公司介绍
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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