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 二、企业经营状况

 四、联合利华品牌战略提升竞争力

 五、联合利华圈地加大产品投入

第四节雅芳(Avon)

 一、企业简介

 二、企业经营状况

 三、雅芳的产品简介

 四、雅芳营销模式转型

第五节资生堂(Shiseido)

 一、企业简介

 二、资生堂历史

 三、企业经营状况

 四、资生堂品牌线路

第六节安利(Amway)

 一、企业简介

 二、企业经营状况

 三、安利中国的现状分析

 四、安利(中国)品牌战略

第七节雅诗兰黛(Estée Lauder)

 一、企业及品牌简介

 二、雅诗兰黛发展简史

 三、雅诗兰黛的产品与服务

 四、企业经营情况

第八节如新(Nu Skin)

 一、企业简介

 二、企业经营状况

第九节花王株式会社

 一、企业简介

 二、公司经营情况

第十节爱茉莉(Amore)

 一、企业简介

 二、爱茉莉品牌地位及产品简介

 三、爱茉莉品牌一览

第十七章2013-2014年中国化妆品企业及品牌分析

第一节上海家化联合股份有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营情况

 三、企业运营指标状况

 四、企业未来发展策略

第二节索芙特股份有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营情况

 三、企业运营指标状况

 四、企业未来发展策略

第三节广州市浪奇实业股份有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营情况

 三、企业运营指标状况

 四、企业未来发展策略

第四节霸王国际集团

 一、企业基本情况

 二、霸王洗发水主要产品

 三、公司经营状况分析

 四、霸王领跑中草药洗发水市场

第五节江苏隆力奇生物科技股份有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

 三、隆力奇集团摘得直销牌

 四、隆力奇获得“全国顾客满意十大品牌”

第六节江苏少女之春有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第七节沈阳新生活实业有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第八节联合利华(中国)有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

 三、联合利华中国版图内迁

第九节玫琳凯(中国)化妆品有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

 三、玫琳凯中国抢占电子商务先机

第十节雅芳(中国)制造有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

 三、雅芳中国转型之殇

第十一节资生堂丽源化妆品有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

 三、资生堂丽源再登行业效益十佳榜

第十二节妮维雅(上海)有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第十三节仙妮蕾德(中国)有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第十四节天津郁美净集团有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

 三、天津郁美净集团科技研发创佳绩

第节苏州尚美国际化妆品有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第十六节松泽化妆品(深圳)有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第十七节北京大宝化妆品有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第十八节上海卓多姿中信化妆品有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第十九节广东名臣有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第二十节广州市好迪化妆品有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第二十一节江苏东洋之花化妆品股份有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第二十二节中山市嘉丹婷日用品有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第二十三节上海相宜本草化妆品制造有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第二十四节广东雅倩化妆品有限公司

 一、公司简介

 二、企业经营状况

第二节上海自然美富丽化妆品有限公司

 一、企业基本情况

 二、企业经营状况

第十八章2015-2020年中国化妆品行业前景预测

第一节中国化妆品行业的发展趋势

 一、化妆品行业发展总趋势

 二、化妆品市场发展趋势预测

 三、化妆品连锁专卖将逐步取代单体店

 四、药妆将成化妆品行业发展新趋势

第二节2015-2020年中国化妆品市场规模预测

 一、2015-2020年中国化妆品市场规模

 二、2015-2020年中国高档化妆品市场规模预测

第三节2015-2020年中国化妆品各区域市场规模预测

 一、东部地区

 二、中部地区

 三、华北和东北地区

 四、西北地区

 五、南部地区

 六、西南地区

第十九章2015-2020年中国化妆品行业投资分析

第一节中国化妆品业投资概况分析

 一、外行投资者看好化妆品行业

 二、化妆品市场需求持续上升引发投资热潮

 三、化妆品市场竞争环境趋于规范有利投资

 四、化妆品利润空间大营造新的投资增长点

 五、化妆品产业关联化带来新的投资点

 六、化妆品市场热点清晰有助投资

 七、化妆品行业环境不断完善将带来更多投资

第二节2015-2020年中国化妆品行业的投资前景分析

 一、男士化妆品投资前景分析

 二、中药化妆品行业的投资前景分析

 三、中国芦荟化妆品投资前景分析

第三节中国化妆品行业投资的问题与策略

 一、化妆品行业外行投资的问题和建议

 二、化妆品企业如何吸引风险投资
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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