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（四）私人全面负责融资类

三、政府融资类客运站融资模式选择

四、政府私人合作类客运站融资模式选择

五、私人主导融资类客运站融资模式选择

六、客运公司融资类客运站融资模式选择

第九章 中国公路客运市场集约化发展分析

第一节 公路客运市场集约化发展分析

一、公路客运集约化发展进程分析

二、公路客运集约化发展的必要性

三、公路客运集约化发展现状分析

四、公路客运集约化发展的国际经验借鉴

（一）国外道路客运集约化发展历程

（二）道路客运集约化发展经验借鉴

第二节 公路客运集约化发展模式分析

一、产权集约化模式

（一）新生型集约化模式

（二）改制型集约化模式

（三）整合型集约化模式

二、战略联盟--非产权集约化模式

（一）战略联盟基本模式

（二）战略联盟实现方式

三、公路客运集约化模式优缺点分析

（一）产权集约化模式优缺点

（二）非产权集约化模式优缺点

第三节 公路客运集约化发展存在的问题

一、公路运输市场集中度偏低

二、道路客运结构调整有待加快

三、道路运输组织化程度有待提高

四、公路运输有效竞争不足

五、客运站场建设及服务设施有待改善

第十章 中国公路客运行业市场竞争格局分析

第一节 公路客运市场竞争情况分析

一、公路客运行业市场竞争分析

二、各种客运方式的优劣势分析

（一）铁路客运的优劣势分析

（二）航空客运的优劣势分析

（三）水路客运的优劣势分析

三、各种客运方式优劣势对比分析

（一）各种客运方式的技术经济优势

（二）高铁与航空客运优劣势比较

（三）铁路与公路客运优劣势比较

（四）高铁与高速公路客运优劣势比较

第二节 公路客运企业发展SWOT分析

一、公路客运企业发展市场优势

二、公路客运企业发展市场劣势

三、公路客运企业发展市场机会

四、公路客运企业发展市场威胁

第三节 公路客运企业竞争策略分析

一、坚守核心主业

二、构建优质渠道

三、整合优质资源

四、提升经营能力

五、树立品牌形象

六、调整市场策略

第十一章 中国公路客运行业区域市场运营分析

第一节 北京市

一、北京市公路通车里程情况

二、北京公路运营汽车拥有量

三、北京市公路旅客运输规模

四、北京市公路客运市场前景

第二节 天津市

一、天津市公路通车里程情况

二、天津公路运营汽车拥有量

三、天津市公路旅客运输规模

四、天津市公路客运市场前景

第三节 河北省

一、河北省公路通车里程情况

二、河北公路运营汽车拥有量

三、河北省公路旅客运输规模

四、河北省公路客运市场前景

第四节 山西省

一、山西省公路通车里程情况

二、山西公路运营汽车拥有量

三、山西省公路旅客运输规模

四、山西省公路客运市场前景

第五节 辽宁省

一、辽宁省公路通车里程情况

二、辽宁公路运营汽车拥有量

四、辽宁省公路旅客运输规模

五、辽宁省公路客运市场前景

第六节 吉林省

一、吉林省公路通车里程情况

二、吉林公路运营汽车拥有量

三、吉林省公路旅客运输规模

四、吉林省公路客运市场前景

第七节 黑龙江省

一、黑龙江省公路通车里程情况

二、黑龙江公路运营汽车拥有量

三、黑龙江省公路旅客运输规模

四、黑龙江省公路客运市场前景

第八节 上海市

一、上海市公路通车里程情况

二、上海公路运营汽车拥有量

三、上海市公路旅客运输规模

四、上海市公路客运市场前景

第九节 浙江省

第十节 江苏省

第十二章 中国公路客运行业重点企业运营竞争分析

第一节 江西长运股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业组织结构分析

四、企业经营情况分析

五、企业成本费用分析

六、企业运输车辆分析

七、企业运输网络分析

第二节 湖北宜昌交运集团股份有限公司

第三节 大众交通（集团）股份有限公司

第四节 南京中北（集团）股份有限公司

第五节 四川富临运业集团股份有限公司

第六节 广东省汽车运输集团有限公司

第七节 苏州汽车客运集团有限公司

第八节 宁波公运集团股份有限公司

第九节 南通汽运实业集团有限公司

第十节 新国线运输集团有限公司

第十一节 福建省汽车运输有限公司

第十二节 广州交通集团有限公司

第十三节 安徽省交通集团汽车运输有限公司

第十四节 山东淄博交通运输集团有限公司

第十五节 郑州交通运输集团有限责任公司

第十六节 山东省交通运输集团有限公司

第十七节 湖北公路客运(集团)有限公司

第十八节 江苏金陵交运集团有限公司

第十九节 济南长途汽车运输有限责任公司

第二十节 广西河池运达汽车运输有限责任公司

第十三章 2015-2020年中国公路客运市场前景预测分析

第一节 “十三五”中国公路未来建设发展机遇分析

一、“十三五”全国公路建设发展规划

二、“十三五”各地区公路建设规划

三、“十三五”公路交通业发展规划

第二节 2015-2020年中国公路客运市场前景分析

一、公路客运行业发展驱动因素

二、公路投资建设发展前景分析

三、公路客运市场发展前景分析

四、城市公交客运市场发展前景

第三节 2015-2020年中国公路客运市场前景预测

一、公路建设投资规模预测分析

二、公路基础建设里程预测分析

三、公路旅客运输规模预测分析

第十四章 2015-2020年中国公路客运市场投资机会及风险

第一节 2015-2020年中国公路客运市场投资机会

一、公路客运市场投资机会分析

二、城市公交客运市场投资机会

三、农村公路客运市场投资机会

第二节 2015-2020年中国公路客运行业投资壁垒

一、市场准入壁垒

二、客运站资源性壁垒

三、品牌与信誉壁垒

第三节 2015-2020年中国公路客运行业投资风险

一、行业政策风险分析

二、市场经济风险分析

三、市场竞争风险分析

四、安全事故风险分析

五、燃油价格风险分析

第四节 2015-2020年中国公路客运行业投资策略

一、公路建设投融资策略分析

二、公路客运企业投资策略分析

三、公路客运企业并购战略分析

四、公路客运企业融资渠道与选择分析

（一）公路客运企业融资方法与渠道简析

（二）利用股权融资谋划企业发展机遇

（三）利用政府杠杆拓展企业融资渠道

（四）适度债权融资配置自身资本结构

（五）关注民间资本和外资的投资动向

第十五章 中国公路客运行业商业模式构建与创新策略分析

第一节 公路客运行业商业模式构建情况分析

一、商业定位分析

二、客户价值挖掘

三、业务系统建立

四、盈利模式设计

五、资源能力整合

六、财务结构设计

七、商业价值实现

第二节 公路客运行业商业模式成功要素分析

一、产品质量控制

二、差异化的管理

三、技术创新分析

四、品牌发展战略

第三节 公路客运行业商业模式创新路径分析

一、企业重新定位

二、挖掘企业潜能

三、重整产业链条

四、重建价值网络

五、创新盈利模式

六、提升学习能力

第四节 公路客运行业商业模式创新战略分析

一、价值链创新战略分析

二、供应链体系创新战略

第十六章 中国公路客运企业IPO上市策略指导

第一节 公路客运企业IPO上市目的及条件

一、公路客运企业境内上市主要目的

二、公路客运企业上市需满足的条件

三、企业改制上市中的关键问题

第二节 公路客运企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

第三节 公路客运企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第四节 企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项

部分图表目录

图表中国交通运输行业投资情况统计

图表全国客运总量变化趋势图

图表全国客运周转量变化趋势图

图表城市客运系统完成客运量构成

图表中国公路客运量统计情况

图表中国公路旅客周转量统计情况

图表公路运营汽车保有量和增长率统计

图表中国载客汽车保有量统计

图表中国旅游人数稳定增长

图表全国出租车拥有量数据统计

图表中国各区域出租车客运总量比重

图表中国中小学校在校学生数量统计情况

图表2015-2020年中国校车新增需求量预测

图表城市交通成本构成

图表城市客运系统完成客运量构成

图表中国城市客运系统客运量统计

图表中国城市公共交通运营线路里程统计

图表中国城市公共交通运营车辆数量统计

图表城市中国公共交通客运总量统计

图表中国城市公共汽电车线路长度统计

图表全国城市公共汽电车运营数量

图表中国城市公共汽电车客运量统计

图表不同运输方式的旅客时间价值分析

图表不同公共交通方式的性能指标

图表国外快速公交BRT系统发展模式

图表快速公交BRT系统在城市公共交通系统中的运用形式

图表国内快速公交票制/票价

图表中国高速公路总里程增长趋势图

图表“十二五”各省市高速公路规划情况

图表高速公路收费标准与调整情况

图表中国各省市收费公路情况统计

图表中国农村公路建设完成投资额统计

图表汽车客运站各级设施配置表

图表汽车客运站各级设施配置表

图表中国公路客运站四大类融资形式

图表班线改造模式过程图

图表道路客运战略联盟实现方式

图表2015-2020年全国公路总里程及增长情况

图表2015-2020年中国公路旅客运输量统计预测
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中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论
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