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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2015-2020年中国酿酒产业链深度调查及投资前景研究报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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（三）啤酒营销渠道整合

（四）啤酒品牌力分析

（五）啤酒品牌传播分析

（六）啤酒品牌发展趋势

三、葡萄酒品牌发展战略分析

（一）葡萄酒品牌价值分析

（二）品牌营销的三元结构

（三）葡萄酒品牌营销误区

（四）葡萄酒副品牌开发策略

（五）葡萄酒品牌营销案例

1、长城葡萄酒奥运营销

2、张裕的体验营销策略

3、王朝酒业的营销策略

第十章 中国酿酒行业营销模式及策略分析

第一节 酒类经营模式分析

一、采购模式分析

（一）粮食采购

（二）包装材料

二、生产模式分析

三、销售模式分析

（一）经营商模式

（二）商超销售模式

（三）直销模式

四、酒类电子

 HYPERLINK "http://www.askci.com/reports/2015/04/14/115537vd0q.shtml" \t "_blank" 商务类型

（一）直销

（二）垂直门户

（三）综合性电商

（四）淘宝网

（五）团购网站

五、酒业营销渠道创新分析

（一）大数据营销

（二）社会化营销

（三）O2O模式

第二节 酒类传统营销模式之优势

一、时代特色的营销模式

二、传统营销模式之优势

（一）稳定而长期的渠道链

（二）王牌终端强势占领

（三）形成良好的市场秩序

（四）稳定价格

三、传统经销模式之风险

（一）酒厂之变

（二）分销商抢占市场

（三）多途径蚕食市场

四、寻找变革的营销之路

（一）与厂家共同进步

（二）不断完善自我

第三节 酒类营销电商渠道分析

一、酒类营销电商渠道兴起

二、酒类营销电商渠道现状

（一）酒企电商渠道销量低迷

（二）电商渠道多重问题待解

三、主要酒类电商网经营情况

（一）酒仙网

（二）也买网

（三）酒美网

（四）酒多网

（五）中酒网

（六）一号店

（七）京东商城

（八）天猫商城

四、酒类营销电商渠道发展前景

第四节 酒类微信营销渠道分析

一、微信营销发展背景分析

二、酒类微信营销现状分析

（一）微信CRM的机遇

（二）微信CRM的推进

（三）微信CRM的挑战

三、酒类微信营销现状手段

四、酒类微信营销注意问题

五、酒类微信营销发展前景

第五节 酒类营销策略发展分析

一、酒水渠道共享策略分析

（一）大企业：选择“混搭营销”

（二）中小企业：选择“混搭促销”

（三）渠道共享，品牌加力

（四）成本减半，亮点不减

二、调整期下酒业营销策略分析

（一）定位明确受众区隔

（二）创新注重个性化

（三）体验式注入活力

（四）团购需要新思路

（五）网络平台提出新要求

（六）关注品牌形象传播

三、国内酒业与国外竞争策略

（一）转变营销观念

（二）转变营销战略

（三）转换营销手段

（四）转变产品结构

第十一章 中国酿酒行业供应链金融服务方案

第一节 白酒酿制行业供应链金融服务方案

一、白酒酿制行业金融服务需求分析

（一）白酒酿制行业信息流分析

（二）白酒酿制行业的资金流分析

（三）白酒酿制行业的物流分析

二、白酒酿制行业上游供应链融资方案

（一）原材料供应商供应链融资方案

（二）生产设备供应商供应链融资方案

（三）包装供应商供应链融资方案

三、白酒酿制企业供应链融资方案

（一）动产质押

（二）应收账款池融资

（三）标准仓单质押

四、白酒酿制行业下游供应链融资方案

（一）专卖店供应链融资方案

（二）餐饮企业供应链融资方案

第二节 啤酒酿制行业供应链金融服务方案

一、啤酒酿制行业金融服务需求分析

（一）啤酒酿制行业信息流分析

（二）啤酒酿制行业的资金流分析

（三）啤酒酿制行业的物流分析

二、啤酒酿制行业供应链金融服务方案

第三节 葡萄酒酿制行业供应链金融服务方案

一、葡萄酒酿制行业金融服务需求分析

二、葡萄酿制行业供应链金融服务方案

第十二章 中国酿酒企业运营状况分析

第一节 白酒企业经营情况分析

一、贵州茅台酒股份有限公司

（一）企业基本介绍

（二）企业主营业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业营销网络分布

（五）企业发展战略分析

二、宜宾五粮液股份有限公司

三、泸州老窖股份有限公司

四、江苏洋河酒厂股份有限公司

五、四川水井坊股份有限公司

六、安徽古井贡酒股份有限公司

七、四川剑南春集团有限责任公司

八、湖北稻花香酒业股份有限公司

第二节 啤酒企业经营情况分析

一、青岛啤酒股份有限公司

二、燕京啤酒股份有限公司

三、福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司

四、兰州黄河企业股份有限公司

五、西藏银河科技发展股份有限公司

六、甘肃莫高实业发展股份有限公司

七、新疆啤酒花股份有限公司

第三节 葡萄酒企业经营情况分析

一、烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司

二、通化葡萄酒股份有限公司

三、中国长城葡萄酒有限公司

四、云南香格里拉酒业股份有限公司

五、烟台威龙葡萄酒股份有限公司

六、云南红酒业集团有限公司

七、新天国际葡萄酒业有限公司

第四节 黄酒企业经营情况分析

一、浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司

二、会稽山绍兴酒股份有限公司

三、上海金枫酒业股份有限公司

四、浙江塔牌绍兴酒有限公司

五、浙江嘉善黄酒有限公司

六、安徽省古南丰酒业有限公司

第五节 其他酿酒相关企业经营分析

一、劲牌有限公司

二、海南椰岛(集团)股份有限公司

三、浙江致中和酒业有限公司

四、宁夏红枸杞产业集团公司

五、上海交大昂立股份有限公司

六、华致酒行连锁管理股份有限公司

七、华泽集团

八、银基集团控股有限公司

第十三章 2015-2020年中国酿酒行业发展趋势与前景预测

第一节 2015-2020年酿酒行业发展趋势分析

一、酿酒行业技术创新趋势

二、酿酒全产业链整合趋势

三、酿酒行业集中度的提升

四、酿酒行业发展模式升级

第二节 2015-2020年酿酒行业产品方向分析

一、产品优质化

二、产品多元化

三、产品低消耗

四、产品高效益

第三节 2015-2020年酿酒行业市场供需预测

一、酿酒行业市场供需预测

二、白酒行业市场供需预测

三、啤酒行业市场供需预测

四、黄酒行业市场供需预测

五、葡萄酒行业市场供需预测

第四节 2015-2020年酿酒行业盈利能力预测

一、传统酿酒行业盈利预测

二、新兴酿酒行业盈利预测

第十四章 2015-2020年中国酿酒行业投资前景及战略分析

第一节 2015-2020年酿酒行业投资环境及特征

一、酿酒行业投资环境分析

（一）国内外宏观经济预测

（二）酿酒行业消费趋势分析

二、酿酒行业进入退出壁垒

（一）行业准入门槛较高

（二）进入壁垒逐步增加

（三）退出壁垒同样偏高

第二节 2015-2020年酿酒行业投资机会分析

一、白酒行业投资机会

二、啤酒行业投资机会

三、黄酒行业投资机会

四、葡萄酒行业投资机会

五、其他酒产品投资机会

第三节 2015-2020年酿酒行业投资风险分析

一、宏观经济风险

二、产业政策风险

三、原料价格风险

四、市场供需风险

五、市场竞争风险

六、其他风险分析

第四节 2015-2020年酿酒行业投资策略分析

一、酿酒行业总体投资策略

二、酿酒行业区域投资策略

三、酿酒行业细分项目投资

（一）原料加工项目

（二）高档酒类项目

（三）酒业技术改造

（四）新技术新工艺

（五）生态基地及酒类加工
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