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　　　　14.3.1　企业发展概况

　　　　14.3.2　投资分布状况

　　　　14.3.3　经营状况分析

　　　　14.3.4　企业发展动态

　　14.4　华歌尔（中国）时装有限公司

　　　　14.4.1　企业发展概况

　　　　14.4.2　投资分布状况

　　　　14.4.3　经营状况分析

　　　　14.4.4　企业发展动态

　　14.5　上海古今内衣制造有限公司

　　　　14.5.1　企业发展概况

　　　　14.5.2　投资分布状况

　　　　14.5.3　经营状况分析

　　　　14.5.4　企业发展动态

　　14.6　深圳汇洁集团股份有限公司

　　　　14.6.1　企业发展概况

　　　　14.6.2　投资分布状况

　　　　14.6.3　经营状况分析

　　　　14.6.4　企业发展动态

　　14.7　红豆集团有限公司

　　　　14.7.1　企业发展概况

　　　　14.7.2　投资分布状况

　　　　14.7.3　经营状况分析

　　　　14.7.4　企业发展动态

　　14.8　都市丽人（中国）控股有限公司

　　　　14.8.1　企业发展概况

　　　　14.8.2　市场定位

　　　　14.8.3　产品结构

　　　　14.8.4　经营状况分析

　　　　14.8.5　企业发展动态

　　　　14.8.6　企业发展策略

　　14.9　黛丽斯国际有限公司

　　　　14.9.1　企业发展概况

　　　　14.9.2　投资分布状况

　　　　14.9.3　经营状况分析

　　　　14.9.4　企业发展动态

　　14.10　其他企业分析

　　　　14.10.1　爱慕集团

　　　　14.10.2　江苏AB集团股份有限公司

　　　　14.10.3　婷美集团保健科技有限公司

　　　　14.10.4　上海三枪（集团）有限公司

第十五章　中国内衣行业投资机会及风险分析

　　15.1　中国内衣行业的投资特性

　　　　15.1.1　生产要素比较优势下降

　　　　15.1.2　利润大且风险较小

　　　　15.1.3　行业缺乏规模经济效应

　　15.2　中国内衣行业进入壁垒

　　　　15.2.1　资金需求门槛

　　　　15.2.2　内衣设计门槛

　　　　15.2.3　销售渠道门槛

　　15.3　中国内衣行业投资机会分析

　　　　15.3.1　大众市场成内衣发展热点

　　　　15.3.2　无钢圈内衣重新受重视

　　　　15.3.3　年轻内衣市场具有强大消费潜力

　　15.4　中国内衣行业投资风险

　　　　15.4.1　市场需求变化的风险

　　　　15.4.2　市场竞争风险

　　　　15.4.3　品牌被侵权的风险

第十六章　对内衣行业发展前景及趋势分析

　　16.1　国际内衣业发展前景展望

　　　　16.1.1　国际针织内衣及睡衣市场规模预测

　　　　16.1.2　亚洲内衣市场发展潜力无限

　　　　16.1.3　国际内衣业流行趋向透析

　　16.2　中国内衣行业发展趋势预测

　　　　16.2.1　2015年中国内衣行业预测分析

　　　　16.2.2　高性能运动内衣市场前景乐观

　　　　16.2.3　内衣市场的竞争趋势与产品趋势分析

　　　　16.2.4　美体内衣市场的未来发展分析

　　16.3　对2016-2020年中国内衣市场发展预测分析

　　　　16.3.1　影响因素分析

　　　　16.3.2　销售规模预测
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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