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　　　　9.7.2　市场

　　　　9.7.3　定位

　　　　9.7.4　产品

第十章　2013-2015年健康旅游发展分析

　　10.1　健康旅游相关概述

　　　　10.1.1　健康旅游的含义

　　　　10.1.2　健康旅游概念诠释

　　　　10.1.3　健康旅游的资源开发

　　　　10.1.4　健康旅游主要项目

　　　　10.1.5　健康旅游的意义

　　10.2　2013-2015年国外健康旅游业发展分析

　　　　10.2.1　世界健康旅游业发展基础

　　　　10.2.2　世界健康旅游业发展概况

　　　　10.2.3　泰国积极促进健康旅游业发展

　　　　10.2.4　马来西亚推广发展健康旅游业

　　　　10.2.5　西班牙发力养生旅游业

　　10.3　2013-2015年中国健康旅游业的发展

　　　　10.3.1　中国健康旅游产品供给

　　　　10.3.2　中国健康旅游市场需求

　　　　10.3.3　中国健康旅游政策利好

　　　　10.3.4　中国健康旅游市场前景

　　10.4　2013-2015年海南省健康旅游业发展分析

　　　　10.4.1　海南将建成国际级健康旅游目的地

　　　　10.4.2　海南促进中医康复保健旅游业发展

　　　　10.4.3　海南舟山市健康旅游业发展分析

　　　　10.4.4　海南五指山医疗健康旅游产业发展

　　　　10.4.5　三亚在俄罗斯市场推广养生健康游

　　10.5　2013-2015年云南省健康旅游业发展分析

　　　　10.5.1　云南健康旅游业发展优势及意义

　　　　10.5.2　云南腾冲全力打造健康旅游品牌

　　　　10.5.3　云南保山规划休闲健康旅游目的地

　　　　10.5.4　云南健康旅游业发展重点及对策

　　10.6　2013-2016年其他地区健康旅游发展概况

　　　　10.6.1　广东积极促进中医药养生健康旅游业

　　　　10.6.2　珠海发展健康旅游产业的优势

　　　　10.6.3　贵阳推动健康养生旅游业发展

　　　　10.6.4　广西将促进养生健康旅游产业发展

　　　　10.6.5　河北廊坊燕郊积极发展健康旅游业

　　　　10.6.6　湖北十堰将发展武当山健康旅游业
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　　　　10.7.1　文化健康旅游
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　　　　10.7.3　游乐健康养生

　　　　10.7.4　美食健康旅游

　　　　10.7.5　生理美容养生

　　　　10.7.6　运动健康旅游

　　　　10.7.7　生态健康旅游
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第十一章　2013-2015年旅游小城镇发展分析

　　11.1　国外旅游小城镇的发展模式

　　　　11.1.1　澳大利亚郊区城市群体发展模式

　　　　11.1.2　英国郊区城市群体发展模式

　　　　11.1.3　美国小城镇的管理体制概述

　　　　11.1.4　世界小城镇发展的经验借鉴

　　11.2　2013-2015年中国小城镇发展现状

　　　　11.2.1　小城镇发展简述

　　　　11.2.2　小城镇发展类型

　　　　11.2.3　小城镇的发展意义

　　　　11.2.4　小城镇存在的问题

　　　　11.2.5　发展小城镇的策略

　　　　11.2.6　开启绿色重点小城镇试点

　　11.3　2013-2015年部分区域旅游小城镇发展概况

　　　　11.3.1　云南省

　　　　11.3.2　山西盘县

　　　　11.3.3　山东平邑县

　　　　11.3.4　内蒙古西乌旗
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　　　　11.3.6　贵阳青岩镇
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　　　　11.3.8　重庆东温泉镇
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　　　　11.4.2　小城镇的生态现状不容乐观
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第十二章　2013-2015年主题公园在中国的发展

　　12.1　世界主题公园的发展历程与趋势分析

　　　　12.1.1　主题公园的定义

　　　　12.1.2　世界主题公园的产生

　　　　12.1.3　著名主题公园经营管理模式
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　　12.2　2013-2015年中国主题公园的发展综述

　　　　12.2.1　发展历程回顾

　　　　12.2.2　政策环境分析

　　　　12.2.3　发展现状分析

　　　　12.2.4　发展特征分析

　　　　12.2.5　发展模式分析

　　　　12.2.6　投资模式分析
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　　　　12.3.3　天津超大型室内恒温水上主题公园建成
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第十三章　2013-2015年奖励旅游发展分析

　　13.1　2013-2015年奖励旅游发展概况

　　　　13.1.1　奖励旅游的定义

　　　　13.1.2　奖励旅游市场的特点

　　　　13.1.3　亚洲奖励旅游市场受青睐

　　　　13.1.4　韩国奖励旅游业发展迅速

　　　　13.1.5　中国奖励旅游市场发展状况

　　　　13.1.6　北京将打造成为国际会议奖励旅游之都
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　　　　13.4.1　奖励旅游在现代企业管理的作用
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　　　　13.4.3　国内企业奖励旅游存在的问题

　　　　13.4.4　在企业中推广奖励旅游的策略

第十四章　2013-2015年其他旅游细分市场分析

　　14.1　工业旅游

　　　　14.1.1　发展工业旅游的意义

　　　　14.1.2　工业旅游发展现状概述

　　　　14.1.3　部分区域工业旅游示范点创建现状

　　　　14.1.4　中国工业旅游的特点与开发模式
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　　　　14.1.6　进一步推进工业旅游发展的建议

　　14.2　农业旅游

　　　　14.2.1　农业旅游是中国旅游业的新亮点

　　　　14.2.2　我国休闲农业与乡村旅游发展现状

　　　　14.2.3　西部地区发展农业旅游分析

　　　　14.2.4　我国休闲农业与乡村旅游的前景

　　　　14.2.5　高科技农业生态旅游的潜力巨大

　　　　14.2.6　促进中国农业旅游发展的途径

　　14.3　科技旅游
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　　14.4　自驾车旅游

　　　　14.4.1　自驾车旅游概述

　　　　14.4.2　自驾车旅游发展的环境与条件

　　　　14.4.3　自驾车旅游发展的现状与趋势

　　　　14.4.4　自驾车旅游市场特点概述

　　　　14.4.5　自驾车旅游存在的问题及建议

第十五章　2013-2015年旅游业市场细分与消费者分析

　　15.1　旅游业的市场细分

　　　　15.1.1　中国旅游业缺乏市场细分

　　　　15.1.2　市场细分满足了消费需求

　　　　15.1.3　旅游产品开发要求市场细分

　　15.2　我国部分旅游市场细分及消费者分析

　　　　15.2.1　商务旅游市场细分及消费者分析

　　　　15.2.2　民俗旅游市场细分及消费者分析

　　　　15.2.3　女性旅游消费市场现状浅析

　　　　15.2.4　大学生旅游市场现状分析

　　15.3　第四代旅游与民族文化

　　　　15.3.1　第四代旅游的产生

　　　　15.3.2　国内外民俗文化旅游开发模式

　　　　15.3.3　民俗文化旅游开发的原则

　　　　15.3.4　民俗文化旅游开发的内容选择
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　　　　15.4.2　娱乐消遣型旅游者

　　　　15.4.3　度假保健型旅游者
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　　　　15.4.7　购物型旅游者

　　　　15.4.8　商务/公务型旅游者

　　　　15.4.9　生态/探险型旅游者

　　15.5　体验经济时代的旅游消费者行为特点

　　　　15.5.1　旅游消费需求向高端转移
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　　　　15.5.3　个性化产品服务受欢迎

　　　　15.5.4　从产品本身转移到消费体验

　　　　15.5.5　对文化旅游产品的需求上升

　　　　15.5.6　绿色旅游需求的呼声越来越高

　　15.6　游客的旅游地选择与购买决策模型分析

　　　　15.6.1　旅游地选择与决策过程

　　　　15.6.2　影响游客的选择的主要因素

　　　　15.6.3　典型案例分析

　　15.7　旅游需求的定量分析方法

　　　　15.7.1　高峰期需求测定

　　　　15.7.2　空间面积来度量拥挤程度

　　　　15.7.3　限度评估法

　　　　15.7.4　摄像与问卷结合法

　　15.8　影响城市居民国内旅游需求的因素

　　　　15.8.1　城市居民旅游需求概述

　　　　15.8.2　城市居民国内旅游需求影响因素指标的选择

　　　　15.8.3　城市居民国内旅游需求影响因素的量化研究

　　15.9　2013-2015中国旅游消费市场的流行趋势

　　　　15.9.1　游客逐渐分化呈现多个层次

　　　　15.9.2　漫游式度假休闲渐成大趋势

　　　　15.9.3　在线规划使出行意识更成熟

　　　　15.9.4　文化宗教类项目成为新主题

第十六章　2013-2015年旅游产业的电子运用以及网络构建

　　16.1　电子信息

 HYPERLINK "http://www.askci.com/reports/2014/09/26/940515evi.shtml" \t "_blank" 技术在中国旅游业的发展探讨

　　　　16.1.1　旅游电子商务概述

　　　　16.1.2　行业智慧旅游转型

　　　　16.1.3　智慧旅游未来发展目标

　　　　16.1.4　电子信息技术在旅游业中的运用

　　16.2　2013-2015年中国在线旅游市场发展分析

　　　　16.2.1　市场发展现状

　　　　16.2.2　市场交易规模

　　　　16.2.3　市场发展结构

　　　　16.2.4　市场竞争格局

　　　　16.2.5　资本市场火热

　　16.3　中国旅游网站建设现状与构建要素分析

　　　　16.3.1　中国旅游网站发展现状

　　　　16.3.2　旅游网站存在的问题

　　　　16.3.3　一般构建要素

　　　　16.3.4　特殊构建要素

　　16.4　中美旅游电子商务比较分析及未来展望

　　　　16.4.1　美国旅游电子商务发展概况

　　　　16.4.2　中国旅游电子商务网站的建设

　　　　16.4.3　中美旅游电子商务的比较分析

　　　　16.4.4　中国旅游电子商务市场展望

第十七章　2013-2015年旅游类上市公司经营状况分析

　　17.1　深圳华侨城股份有限公司

　　　　17.1.1　企业发展概况

　　　　17.1.2　经营效益分析

　　　　17.1.3　业务经营分析

　　　　17.1.4　财务状况分析

　　　　17.1.5　未来前景展望

　　17.2　中青旅控股股份有限公司

　　　　17.2.1　企业发展概况

　　　　17.2.2　经营效益分析

　　　　17.2.3　业务经营分析

　　　　17.2.4　财务状况分析

　　　　17.2.5　未来前景展望

　　17.3　北京首旅酒店（集团）股份有限公司

　　　　17.3.1　企业发展概况

　　　　17.3.2　经营效益分析

　　　　17.3.3　业务经营分析

　　　　17.3.4　财务状况分析

　　　　17.3.5　未来前景展望

　　17.4　丽江玉龙旅游股份有限公司

　　　　17.4.1　企业发展概况

　　　　17.4.2　经营效益分析

　　　　17.4.3　业务经营分析

　　　　17.4.4　财务状况分析

　　　　17.4.5　未来前景展望

　　17.5　桂林旅游股份有限公司

　　　　17.5.1　企业发展概况

　　　　17.5.2　经营效益分析

　　　　17.5.3　业务经营分析

　　　　17.5.4　财务状况分析

　　　　17.5.5　未来前景展望
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　　　　17.6.1　盈利能力分析

　　　　17.6.2　成长能力分析

　　　　17.6.3　营运能力分析

　　　　17.6.4　偿债能力分析

第十八章　国内旅游资源介绍

　　18.1　中国主要地区的旅游资源

　　　　18.1.1　西南市场

　　　　18.1.2　华东市场

　　　　18.1.3　东北市场

　　　　18.1.4　华南市场

　　　　18.1.5　华北市场

　　　　18.1.6　西北市场

　　18.2　国内典型旅游景点分析

　　　　18.2.1　历史文化类

　　　　18.2.2　海滨旅游区

　　　　18.2.3　自然风景游览区

　　18.3　其他个性景点介绍

　　　　18.3.1　杭州未来世界

　　　　18.3.2　深圳微缩景区锦绣中华

　　　　18.3.3　丰都鬼文化主题乐园

第十九章　2013-2015年旅游业竞争分析

　　19.1　2013-2015年中国旅游业的国际竞争力分析

　　　　19.1.1　中国旅游业国际竞争力概述

　　　　19.1.2　中国旅游业的国际竞争优势

　　　　19.1.3　中国旅游业的国际竞争劣势

　　19.2　2013-2015年中国旅游业市场竞争概况

　　　　19.2.1　中国旅游业业竞争力现状

　　　　19.2.2　中国旅游市场价格竞争过度

　　　　19.2.3　旅游市场进入个性化竞争时代

　　　　19.2.4　旅行社步入品牌竞争时代

　　19.3　旅游业的人才竞争探讨

　　　　19.3.1　旅游业人才竞争的层次

　　　　19.3.2　旅游业人才竞争的特点

　　　　19.3.3　旅游业人才竞争策略

　　19.4　中国旅游业的竞争战略

　　　　19.4.1　内资旅行社市场竞争战略

　　　　19.4.2　旅游文化是参与国际竞争的关键

　　　　19.4.3　价格在内地旅游最具竞争力

　　　　19.4.4　增强旅游业和企业的竞争力

　　　　19.4.5　科技成旅游业未来竞争力

第二十章　2013-2015年旅游业的产业链构成及价值分析

　　20.1　旅游产业链概述

　　　　20.1.1　旅游产业链的内涵

　　　　20.1.2　旅游产业链的特征

　　　　20.1.3　旅游产业链上群体利益

　　　　20.1.4　会展旅游产业链介绍

　　　　20.1.5　旅游产业链各体需协调发展

　　20.2　2013-2015年各区域大力打造旅游产业链

　　　　20.2.1　北京积极促进形成完整的旅游产业链

　　　　20.2.2　黄山大力发展旅游综合体延长产业链

　　　　20.2.3　烟台旅游深化产业链打造旅游集散地

　　　　20.2.4　河北张家口拓展冰雪旅游产业链

　　　　20.2.5　吉林省重点打造旅游完整产业链

　　　　20.2.6　扬州市大力完善旅游产业多链条

　　　　20.2.7　湖北恩施州推进旅游产业链建设

　　20.3　商旅产业链及进入模式探究

　　　　20.3.1　商务旅游概述

　　　　20.3.2　商务旅游市场需求

　　　　20.3.3　商务旅游的供给

　　　　20.3.4　商务旅游市场的竞争

　　　　20.3.5　进入商旅市场的切入点及盈利模式剖析

　　20.4　我国旅游产业链发展的问题及对策

　　　　20.4.1　旅游产业链发展存在的不足

　　　　20.4.2　构建旅游产业链的政策措施

　　　　20.4.3　旅游产业链发展的建议

　　　　20.4.4　构建旅游产业链的思路

第二十一章　2013-2015年旅游业的商业模式分析

　　21.1　旅游业的商业模式

　　　　21.1.1　旅游供给模式

　　　　21.1.2　旅游商业形态

　　　　21.1.3　旅游产业组织

　　21.2　网络旅游市场的商业模式

　　　　21.2.1　在线旅游市场主流商业模式

　　　　21.2.2　旅游商品O2O模式

　　　　21.2.3　在线旅游需要商业模式创新

　　21.3　解析主题公园市场化的商业运作模式

　　　　21.3.1　国内外主题公园SWOT分析

　　　　21.3.2　中国主题公园的盈利模式

　　　　21.3.3　主题公园市场化运作商业设计

　　21.4　景区的商业模式设计分析

　　　　21.4.1　景区的商业模式

　　　　21.4.2　景区商业模式设计存在的弊端

第二十二章　2013-2015年中国旅游业的信息化发展分析

　　22.1　信息化对旅游产业发展的意义

　　　　22.1.1　旅游业是信息密集型产业

　　　　22.1.2　信息化保持旅游业可持续发展

　　　　22.1.3　实现管理现代化的重要途径

　　　　22.1.4　拓展旅游业的市场化国际化功能

　　　　22.1.5　信息化成为旅游转型升级的关键

　　22.2　2013-2015年旅游业信息化发展分析

　　　　22.2.1　我国旅游信息化发展成就

　　　　22.2.2　旅游业与信息化融合发展

　　　　22.2.3　旅游信息化发展势头良好

　　　　22.2.4　我国旅游信息化面临的形势

　　　　22.2.5　旅游信息化发展的制约因素

　　　　22.2.6　我国旅游信息化的发展规划

　　22.3　2013-2015年各地区旅游信息化建设情况

　　　　22.3.1　湖南省

　　　　22.3.2　海南省

　　　　22.3.3　贵州省

　　　　22.3.4　安徽省

　　　　22.3.5　重庆市

　　22.4　解析国内旅游产业信息化的服务需求

　　　　22.4.1　个性化旅游需要信息咨询服务

　　　　22.4.2　旅游电子商务亟需综合服务平台

　　　　22.4.3　联盟化经营需要大网络支持

　　22.5　旅游行业信息化发展对策

　　　　22.5.1　加快我国旅游业信息化发展的策略

　　　　22.5.2　旅游企业信息化的发展建议

　　　　22.5.3　旅游企业信息化服务模式探究

　　　　22.5.4　国家为发展旅游信息化的保障措施

第二十三章　中国旅游行业的投资分析

　　23.1　投资形势分析

　　　　23.1.1　旅游行业投资规模

　　　　23.1.2　旅游投资主要特点

　　　　23.1.3　旅游投资热点领域

　　　　23.1.4　地方旅游投资增速

　　　　23.1.5　旅游投资发展潜力

　　23.2　行业投资特性

　　　　23.2.1　旅游业投资特点

　　　　23.2.2　行业的赢利性分析

　　　　23.2.3　产业基金发展风险

　　　　23.2.4　旅游业进入壁垒分析

　　23.3　投资机遇分析

　　　　23.3.1　国际化机遇

　　　　23.3.2　市场需求机遇

　　　　23.3.3　交通支撑机遇

　　　　23.3.4　转型升级机遇

　　23.4　投资误区及建议

　　　　23.4.1　中国旅游业投资存在的误区

　　　　23.4.2　中国旅游业投资加快的建议

　　　　23.4.3　新时期中国旅游业投资的思考

　　　　23.4.4　中国旅游业的投资方向和投资重点

　　23.5　基于可持续发展的旅游投资决策

　　　　23.5.1　旅游投资的战略决策

　　　　23.5.2　旅游投资的项目决策

　　　　23.5.3　基于可持续发展的旅游投资效益

第二十四章　对旅游业的发展前景与趋势预测分析

　　24.1　全球旅游业发展前景展望

　　　　24.1.1　全球旅游业前景乐观

　　　　24.1.2　全球旅游业发展预测

　　　　24.1.3　新兴经济体旅游业将快速增长

　　　　24.1.4　亚太地区旅游业将强劲发展

　　24.2　中国旅游业发展前景展望

　　　　24.2.1　2015年中国旅游业展望

　　　　24.2.2　中国旅游业发展机遇

　　　　24.2.3　我国旅游市场需求增长

　　　　24.2.4　中国旅游业国际市场前景

　　24.3　对2016-2020年中国旅游业预测分析

　　　　24.3.1　对中国旅游行业发展因素分析

　　　　24.3.2　对2016-2020年国内旅游人数预测

　　　　24.3.3　对2016-2020年入境旅游人数预测

　　　　24.3.4　对2016-2020年旅游总收入预测

　　　　24.3.5　对2016-2020年旅游外汇收入预测
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0755-25417815  0755-25950389  0755-25950682  0755-25950392


网    址：� HYPERLINK "http://www.askci.com" �http://www.askci.com�   电邮：� HYPERLINK "mailto:service@askci.com" �service@askci.com�


备    注：请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。
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