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　　　　12.1.4　2015年云开集团经营状况分析

　　12.2　HUGO BOSS

　　　　12.2.1　公司简介

　　　　12.2.2　2013年雨果博斯经营状况分析

　　　　12.2.3　2014年雨果博斯经营状况分析

　　　　12.2.4　2015年雨果博斯经营状况分析

　　12.3　Christian Dior Group

　　　　12.3.1　公司简介

　　　　12.3.2　2012/2013财年法国迪奥集团经营状况分析

　　　　12.3.3　2013/2014财年法国迪奥集团经营状况分析

　　　　12.3.4　2014/2015财年法国迪奥集团经营状况分析

第十三章　2013-2015年国内男装重点上市公司经营状况分析

　　13.1　雅戈尔集团股份有限公司

　　　　13.1.1　企业发展概况

　　　　13.1.2　经营效益分析

　　　　13.1.3　业务经营分析

　　　　13.1.4　财务状况分析

　　　　13.1.5　未来前景展望

　　13.2　江苏红豆实业股份有限公司

　　　　13.2.1　企业发展概况

　　　　13.2.2　经营效益分析

　　　　13.2.3　业务经营分析

　　　　13.2.4　财务状况分析

　　　　13.2.5　未来前景展望

　　13.3　宁波杉杉股份有限公司

　　　　13.3.1　企业发展概况

　　　　13.3.2　经营效益分析

　　　　13.3.3　业务经营分析

　　　　13.3.4　财务状况分析

　　　　13.3.5　未来前景展望

　　13.4　福建七匹狼实业股份有限公司

　　　　13.4.1　企业发展概况

　　　　13.4.2　经营效益分析

　　　　13.4.3　业务经营分析

　　　　13.4.4　财务状况分析

　　　　13.4.5　未来前景展望

　　13.5　浙江报喜鸟服饰股份有限公司

　　　　13.5.1　企业发展概况

　　　　13.5.2　经营效益分析

　　　　13.5.3　业务经营分析

　　　　13.5.4　财务状况分析

　　　　13.5.5　未来前景展望

　　13.6　上市公司财务比较分析

　　　　13.6.1　盈利能力分析

　　　　13.6.2　成长能力分析

　　　　13.6.3　营运能力分析

　　　　13.6.4　偿债能力分析

第十四章　对中国男装行业投资及前景趋势分析

　　14.1　中国男装行业投资分析

　　　　14.1.1　男装行业进入门槛

　　　　14.1.2　男装行业融资动态

　　　　14.1.3　我国男装市场投资机遇

　　　　14.1.4　男装投资可行性分析

　　　　14.1.5　男装行业投资建议

　　14.2　中国男装行业发展趋势及预测

　　　　14.2.1　未来我国男装行业发展分析

　　　　14.2.2　中国男装市场的发展趋势预测

　　　　14.2.3　中国高级男装消费趋势渐强

　　　　14.2.4　对2016-2020年中国男装行业预测分析
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论
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