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第十章　2013-2015年葡萄酒年份酒市场分析

　　10.1　葡萄酒年份解读

　　　　10.1.1　葡萄酒年份的含义
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第十一章　2013-2015年葡萄酒庄园酒市场分析
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　　11.3　2013-2015年葡萄酒庄项目发展状况

　　　　11.3.1　2013年葡萄酒庄项目发展状况

　　　　11.3.2　2014年葡萄酒庄项目发展状况

　　　　11.3.3　2015年葡萄酒庄项目发展状况
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　　　　12.6.5　产业战略方向
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　　　　13.3.1　葡萄酒出口存在的问题
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　　　　13.5.2　2013-2015年主要贸易国葡萄汽酒进出口情况分析
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　　　　13.7.3　2013-2015年主要省市装入＞2升的容器的鲜葡萄酿造的酒进出口情况分析

第十四章　2013-2015年葡萄酒行业竞争分析

　　14.1　2013-2015年我国葡萄酒市场竞争动态分析
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　　　　14.1.3　中低端市场上扬
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　　　　14.1.5　收购海外酒庄热潮

　　　　14.1.6　企业争夺年轻消费群

　　　　14.1.7　二线品牌的竞争解析
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　　　　14.4.2　产业链竞争时代的企业战略
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　　　　14.4.4　葡萄酒经销商打造竞争力策略

　　　　14.4.5　中小型酒厂提升竞争力的措施

第十五章　2013-2015年葡萄酒营销分析

　　15.1　国内外葡萄酒营销分析

　　　　15.1.1　品牌化运营方式剖析

　　　　15.1.2　精准营销模式分析

　　　　15.1.3　进口葡萄酒开展微博营销

　　　　15.1.4　葡萄酒行业营销模式亮点

　　　　15.1.5　葡萄酒企业细分市场营销

　　　　15.1.6　国内外葡萄酒营销文化差异

　　15.2　葡萄酒营销渠道分析

　　　　15.2.1　中国葡萄酒市场运营模式

　　　　15.2.2　第三方独立营销商和营销网络

　　　　15.2.3　葡萄酒供应链模式剖析

　　　　15.2.4　葡萄酒专卖店模式分析

　　　　15.2.5　葡萄酒全渠道创新模式

　　　　15.2.6　夜场在区域市场开发中的作用

　　　　15.2.7　红酒分渠道亟待解决的问题

　　　　15.2.8　进口葡萄酒商超渠道营销思路

　　15.3　主要葡萄酒品牌市场营销策略

　　　　15.3.1　张裕公司的体验营销策略

　　　　15.3.2　王朝公司的营销策略解析

　　　　15.3.3　中粮探索高端营销模式

　　　　15.3.4　中粮君顶尝试跨界营销
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　　　　15.4.1　葡萄酒品牌的价值分析
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第十七章　2013-2015年国际葡萄酒生产企业经营状况
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　　17.2　帝亚吉欧公司（Diageo plc）
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第十八章　2013-2015年国内葡萄酒生产企业经营状况
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