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　　　　11.1.4　中国网络视频行业的三大争端

　　　　11.1.5　网络视频竞争形势发生变化

　　11.2　2013-2015年网络视频产业的具体竞争格局

　　　　11.2.1　网络视频产业战略集团的划分

　　　　11.2.2　视频分享类网站竞争格局

　　　　11.2.3　视频点播类网站竞争格局

　　　　11.2.4　P2P播放平台竞争格局

　　　　11.2.5　视频搜索企业竞争格局

　　11.3　网络视频企业竞争策略

　　　　11.3.1　网络视频的竞争决胜点

　　　　11.3.2　快者为王是网络视频行业竞争制胜法则

　　　　11.3.3　优化内容是提高网络视频核心竞争力的根本

　　　　11.3.4　视频网站需要以差异化战略提升竞争力

　　11.4　视频网站的竞争发展走向分析

　　　　11.4.1　各类型视频网站未来生存空间分析

　　　　11.4.2　专业视频网站仍将是网络视频市场的主流

　　　　11.4.3　不同类型的网络视频服务将走向趋同性竞争

　　　　11.4.4　立体式运营将会成为视频网站竞争的核心

　　　　11.4.5　视频新规将影响视频产业竞争格局

第十二章　2013-2015年中国网络视频产业的问题与发展对策

　　12.1　网络视频产业面临的问题和挑战

　　　　12.1.1　网络视频行业存在的两大突出问题

　　　　12.1.2　网络视频的未来发展具有不确定性

　　　　12.1.3　我国网络视频行业发展面临的挑战

　　　　12.1.4　网络视频价值测量体系还不健全

　　　　12.1.5　国内网络视频业存在四大硬伤

　　12.2　网络视频版权问题分析

　　　　12.2.1　版权成为网络视频产业发展的重大问题

　　　　12.2.2　中国网络视频版权问题继续升温

　　　　12.2.3　中国网络视频版权呈现三重门现象

　　　　12.2.4　网络视频内容版权保护的相关思考

　　　　12.2.5　成本和控制力成解决版权的关键点

　　12.3　网络视频产业发展策略

　　　　12.3.1　网络视频企业的市场破局之道

　　　　12.3.2　我国网络视频行业发展建议

　　　　12.3.3　视频网站的内容整合策略分析

　　　　12.3.4　网络视频产业发展需要宽松的政策环境和有效的保障机制

　　　　12.3.5　西欧宽带视频业务发展带给中国的启示

第十三章　对网络视频产业投资与趋势分析

　　13.1　网络视频产业的投资潜力

　　　　13.1.1　网络视频行业发展的三大动力

　　　　13.1.2　网络视频产业面临良好政策环境

　　　　13.1.3　网络视频将成为互联网领域投资热点

　　13.2　网络视频产业的投资动态及风险

　　　　13.2.1　网络视频行业成为融资热点

　　　　13.2.2　百度网络视频公司获大笔风投注资

　　　　13.2.3　爆米花网转型短视频获巨额投资

　　　　13.2.4　网络视频受轻资产投资者亲睐

　　　　13.2.5　门户网站进入视频分享领域面临两大风险

　　13.3　网络视频产业的发展预测

　　　　13.3.1　对2016-2020年中国网络视频行业发展预测

　　　　13.3.2　未来我国互联网视频行业的发展趋势

　　　　13.3.3　解析未来网络视频市场发展特点

　　　　13.3.4　网络视频应用的六大方向

第十四章　2013-2015年主要视频网站介绍

　　14.1　YouTube

　　　　14.1.1　网站介绍

　　　　14.1.2　YouTube的成功经验

　　　　14.1.3　Google通过YouTube发力电视广播领域

　　　　14.1.4　YouTube集中精力发展专业视频网络

　　　　14.1.5　YouTube在英国试水新业务

　　14.2　CNTV（中国网络电视台）

　　　　14.2.1　网站简介

　　　　14.2.2　中国网络电视台的战略定位

　　　　14.2.3　CNTV上线对行业的影响及未来发展形势

　　　　14.2.4　中国网络电视台发展的SWOT解析

　　14.3　优酷土豆

　　　　14.3.1　网站简介

　　　　14.3.2　2013年优酷土豆经营状况

　　　　14.3.3　2014年优酷土豆经营状况

　　　　14.3.4　2015年优酷土豆经营状况

　　　　14.3.5　优酷与土豆发展的核心竞争优势解析

　　　　14.3.6　未来优酷土豆发力海外电视剧市场

　　14.4　酷6网

　　　　14.4.1　网站简介

　　　　14.4.2　2013年酷6传媒经营状况

　　　　14.4.3　2014年酷6传媒经营状况

　　　　14.4.4　2015年酷6传媒经营状况

　　　　14.4.5　酷6网与皮皮网合并的利弊分析

　　　　14.4.6　重组风波过后酷6转型社区化视频网站

　　14.5　乐视网

　　　　14.5.1　网站简介

　　　　14.5.2　2013年乐视网经营状况分析

　　　　14.5.3　2014年乐视网经营状况分析

　　　　14.5.4　2015年乐视网经营状况分析

　　　　14.5.5　乐视网的服务与营销战略

　　14.6　激动网

　　　　14.6.1　网站简介

　　　　14.6.2　激动网创新盈利模式浅析

　　　　14.6.3　激动网重磅推出面向企业的视频开放平台

　　　　14.6.4　激动网付费点播业务发展动向

　　　　14.6.5　激动网成为中国手机视频市场领头羊

　　14.7　奇艺网

　　　　14.7.1　网站简介

　　　　14.7.2　奇艺网一云多屏战略取得较大进展

　　　　14.7.3　奇艺着力发展自制综艺影视业务

　　　　14.7.4　奇艺隆重推出新版手机客户端

　　14.8　悠视网

　　　　14.8.1　网站简介

　　　　14.8.2　悠视网的个性化集群传播策略

　　　　14.8.3　悠视网全新改版主抓三大业务

　　　　14.8.4　悠视网调整战略重心筹划新一轮融资

　　14.9　天线视频（OpenV）

　　　　14.9.1　网站简介

　　　　14.9.2　天线视频发展简况

　　　　14.9.3　天线视频从视频搜索向视频点播转型

　　　　14.9.4　OpenV重新上线转向发展视频社区

　　　　14.9.5　天线视频网新发展策略
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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