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　　9.1　文化旅游业

　　　　9.1.1　中国文化旅游业的表现形式

　　　　9.1.2　中国文化旅游市场逐渐成型

　　　　9.1.3　中国文化旅游业的发展路径

　　　　9.1.4　我国掀起文化旅游投资热潮

　　　　9.1.5　开发文化旅游产业的方略

　　9.2　演出行业

　　　　9.2.1　演出行业经济规模分析

　　　　9.2.2　演出市场主体发展状况

　　　　9.2.3　演出行业结构状况分析

　　　　9.2.4　演出行业投资门槛分析

　　　　9.2.5　演出行业投资价值分析

　　　　9.2.6　演出行业投资机会分析

　　9.3　视听新媒体业

　　　　9.3.1　中国视听新媒体产业发展综况

　　　　9.3.2　视听新媒体产业竞争格局剖析

　　　　9.3.3　视听新媒体行业发展生态剖析

　　　　9.3.4　视听新媒体用户需求调查分析

　　　　9.3.5　中国视听新媒体行业存在的问题

　　　　9.3.6　视听新媒体行业未来发展预测

　　9.4　培训业

　　　　9.4.1　中国培训行业发展现状分析

　　　　9.4.2　中国教育培训行业发展状况

　　　　9.4.3　中国少儿英语培训市场发展状况

　　　　9.4.4　高考改革对教育培训业的影响剖析

　　　　9.4.5　传统培训市场与互联网接轨

　　9.5　文物保护与文物艺术品

　　　　9.5.1　文物保护的范围及重要性

　　　　9.5.2　中国在文物保护方面的立法状况

　　　　9.5.3　中国文物艺术品行业发展现况

　　　　9.5.4　中国文物艺术品市场存在的问题

　　　　9.5.5　对发展中国文物艺术品市场的建议

第十章　2013-2015年重点地区文化产业分析

　　10.1　北京市

　　　　10.1.1　北京文化创意产业的SWOT分析

　　　　10.1.2　2013年北京文化创意产业发展分析

　　　　10.1.3　2014年北京文化创意产业规模状况

　　　　10.1.4　2015年北京文创产业集聚状况分析

　　　　10.1.5　北京加大文化创意产业政策扶持

　　　　10.1.6　北京市文化产业存在的主要问题

　　　　10.1.7　北京文化产业发展的思路和对策

　　10.2　上海市

　　　　10.2.1　2013年上海文化产业加速增长

　　　　10.2.2　2013年上海文化产业发展特点

　　　　10.2.3　2014年上海推进文化与金融融合

　　　　10.2.4　2015年上海文化产业发展思路

　　　　10.2.5　发展上海文化产业的战略分析

　　10.3　广东省

　　　　10.3.1　广东文化产业发展状况

　　　　10.3.2　广东省积极推动民资进入文化领域

　　　　10.3.3　广东省文化金融发展形势分析

　　　　10.3.4　广东文化产业与旅游产业深度融合

　　　　10.3.5　深圳市文化产业发展现状

　　　　10.3.6　佛山市文化产业发展现状

　　10.4　湖南省

　　　　10.4.1　湖南省文化产业发展势头强劲

　　　　10.4.2　2013年湖南文化产业运行状况

　　　　10.4.3　2014年湖南文化产业运行状况

　　　　10.4.4　2014年湖南出台文化产业指导意见

　　　　10.4.5　2015年湖南发布文化产业扶持政策

　　　　10.4.6　加快湖南文化产业发展的几点建议

　　10.5　湖北省

　　　　10.5.1　湖北省文化产业发展特征分析

　　　　10.5.2　2013年湖北省文化产业发展状况

　　　　10.5.3　2014年湖北出台文化产业融资政策

　　　　10.5.4　湖北省特色文化产业蓬勃发展

　　　　10.5.5　文化产业对湖北实现中部崛起战略的意义

　　10.6　河南省

　　　　10.6.1　河南省文化产业运行现状分析

　　　　10.6.2　河南实施财税优惠鼓励文化企业转制改革

　　　　10.6.3　河南省文化产业存在的主要问题

　　　　10.6.4　河南省文化产业加快发展的对策建议

　　　　10.6.5　河南省文化产业发展战略重点方案

　　10.7　四川省

　　　　10.7.1　四川出台政策促进文化产业发展

　　　　10.7.2　2013年四川文化产业取得良好成绩

　　　　10.7.3　2014年四川文化产业发展状况

　　　　10.7.4　2015年四川文化产业发展重点

　　　　10.7.5　四川文化产业存在的主要问题

　　　　10.7.6　四川文化产业发展的战略对策

　　10.8　河北省

　　　　10.8.1　河北省文化产业发展规模

　　　　10.8.2　2014年河北文化产业发展现状

　　　　10.8.3　河北文化产业成为经济增长动力

　　　　10.8.4　制约河北文化产业发展的因素

　　　　10.8.5　河北文化产业发展的具体策略

　　10.9　山东省

　　　　10.9.1　山东文化创意产业步入良性轨道

　　　　10.9.2　2014年山东省文化产业规模分析

　　　　10.9.3　山东省文化骨干企业发展情况

　　　　10.9.4　山东省文化产业振兴规划解读分析

　　　　10.9.5　实现山东文化产业跨越发展的建议

　　10.10　其他地区

　　　　10.10.1　江苏省

　　　　10.10.2　浙江省

　　　　10.10.3　福建省

　　　　10.10.4　江西省

　　　　10.10.5　黑龙江省

　　　　10.10.6　吉林省

　　　　10.10.7　云南省

第十一章　2013-2015年文化产业基地（园区）分析

　　11.1　国外典型文化产业园区发展的经验

　　　　11.1.1　谢菲尔德文化产业园区

　　　　11.1.2　昆士兰创意产业园

　　　　11.1.3　不列颠哥伦比亚动画产业园区

　　　　11.1.4　对中国文化产业园区的启示与借鉴

　　11.2　2013-2015年中国文化产业园区整体概况

　　　　11.2.1　园区布局状况

　　　　11.2.2　园区发展特点

　　　　11.2.3　园区建设现状

　　　　11.2.4　园区运营态势

　　　　11.2.5　园区发展趋势

　　　　11.2.6　园区运作经验

　　11.3　文化创意产业园的开发模式分析

　　　　11.3.1　美国创意产业园区的发展模式剖析

　　　　11.3.2　中国文化创意产业园区的六大发展模式

　　　　11.3.3　文化旅游创意产业园区建设的主要模式

　　　　11.3.4　文化产业园区的内化型模式探索

　　11.4　中国大城市创意产业园区建设的相关分析

　　　　11.4.1　大城市创意产业园区的三类基本开发模式

　　　　11.4.2　大城市创意产业园区企业集聚的动力分析

　　　　11.4.3　大城市创意产业园区建设中面临的主要难题

　　　　11.4.4　市场机制与政府治理缺陷阻碍创意产业园区开发

　　　　11.4.5　大城市创意产业园区建设的改进建议

　　11.5　中国文化产业园区发展的问题及对策

　　　　11.5.1　文化产业园区建设中面临的问题

　　　　11.5.2　我国文化产业园区规划中的问题

　　　　11.5.3　园区发展中存在的问题及对策建议

　　　　11.5.4　文化创意产业园区建设中需注意的问题

　　　　11.5.5　我国文化产业园区发展升级的相关思考

　　　　11.5.6　促进我国文化创意产业园发展的建议

　　11.6　文化创意产业园区项目的开发投资分析

　　　　11.6.1　架构设计

　　　　11.6.2　经济地理要素

　　　　11.6.3　地理成本要素

　　　　11.6.4　文化要素

　　　　11.6.5　经济成本要素

　　　　11.6.6　竞争力要素分析

第十二章　2013-2015年文化产业竞争分析

　　12.1　文化产业竞争力分析

　　　　12.1.1　文化产业的核心竞争力

　　　　12.1.2　文化产业竞争力的七大内容

　　　　12.1.3　现代科技对文化产业竞争力的塑造至关重要

　　　　12.1.4　提升中国文化产业竞争力的战略

　　12.2　文化产业集群的核心竞争力探究

　　　　12.2.1　内涵及特点

　　　　12.2.2　核心竞争力的四个层次分析

　　　　12.2.3　各层次间的相互关系

　　　　12.2.4　提高核心竞争力的建议

　　12.3　上市文化企业竞争格局分析

　　　　12.3.1　企业资本属性

　　　　12.3.2　企业业态结构

　　　　12.3.3　企业地域结构

　　　　12.3.4　企业经济规模比较

　　　　12.3.5　企业盈利能力比较

　　　　12.3.6　企业营收排行

　　12.4　2013-2015年动漫行业竞争状况分析

　　　　12.4.1　中国动画的国际竞争力解析

　　　　12.4.2　外来动漫占领中国大部分市场

　　　　12.4.3　国产动画电影竞争力显著提升

　　　　12.4.4　动漫衍生品市场打响促销战

　　　　12.4.5　打造动漫民族品牌核心竞争力

　　12.5　2013-2015年其他细分产业竞争分析

　　　　12.5.1　中国出版业竞争分析

　　　　12.5.2　中国电影制作发行市场竞争格局

　　　　12.5.3　中国电影院线市场竞争格局分析

　　　　12.5.4　中国电视剧市场竞争格局分析

　　　　12.5.5　中国手机音乐市场竞争格局

　　　　12.5.6　网络游戏业的主要竞争力分析

第十三章　2013-2015年国外文化产业重点企业分析

　　13.1　迪士尼集团

　　　　13.1.1　企业简介

　　　　13.1.2　2013财年迪士尼经营状况

　　　　13.1.3　2014财年迪士尼经营状况

　　　　13.1.4　2015财年迪士尼经营状况

　　13.2　梦工厂动画公司

　　　　13.2.1　企业简介

　　　　13.2.2　2013年梦工厂经营状况

　　　　13.2.3　2014年梦工厂经营状况

　　　　13.2.4　2015年梦工厂经营状况

　　13.3　时代华纳公司

　　　　13.3.1　企业简介

　　　　13.3.2　2013年时代华纳经营状况

　　　　13.3.3　2014年时代华纳经营状况

　　　　13.3.4　2015年时代华纳经营状况

　　13.4　二十一世纪福克斯公司

　　　　13.4.1　企业简介

　　　　13.4.2　2013财年二十一世纪福克斯经营状况

　　　　13.4.3　2014财年二十一世纪福克斯经营状况

　　　　13.4.4　2015财年二十一世纪福克斯经营状况

　　13.5　索尼公司

　　　　13.5.1　企业简介

　　　　13.5.2　2013财年索尼经营状况

　　　　13.5.3　2014财年索尼经营状况

　　　　13.5.4　2015财年索尼经营状况

　　13.6　维旺迪（Vivendi）

　　　　13.6.1　公司简介

　　　　13.6.2　2013年维旺迪经营状况

　　　　13.6.3　2014年维旺迪经营状况

　　　　13.6.4　2015年维旺迪经营状况

第十四章　2013-2015年国内文化产业重点企业分析

　　14.1　中视传媒股份有限公司

　　　　14.1.1　企业发展概况

　　　　14.1.2　经营效益分析

　　　　14.1.3　业务经营分析

　　　　14.1.4　财务状况分析

　　　　14.1.5　核心竞争力分析

　　　　14.1.6　未来前景展望

　　14.2　湖南电广传媒股份有限公司

　　　　14.2.1　企业发展概况

　　　　14.2.2　经营效益分析

　　　　14.2.3　业务经营分析

　　　　14.2.4　财务状况分析

　　　　14.2.5　核心竞争力分析

　　　　14.2.6　未来前景展望

　　14.3　江苏凤凰出版传媒股份有限公司

　　　　14.3.1　企业发展概况

　　　　14.3.2　经营效益分析

　　　　14.3.3　业务经营分析

　　　　14.3.4　财务状况分析

　　　　14.3.5　核心竞争力分析

　　　　14.3.6　未来前景展望

　　14.4　北京歌华有线电视网络股份有限公司

　　　　14.4.1　企业发展概况

　　　　14.4.2　经营效益分析

　　　　14.4.3　业务经营分析

　　　　14.4.4　财务状况分析

　　　　14.4.5　核心竞争力分析

　　　　14.4.6　未来前景展望

　　14.5　华谊兄弟传媒股份有限公司

　　　　14.5.1　企业发展概况

　　　　14.5.2　经营效益分析

　　　　14.5.3　业务经营分析

　　　　14.5.4　财务状况分析

　　　　14.5.5　核心竞争力分析

　　　　14.5.6　未来前景展望

　　14.6　广东奥飞动漫文化股份有限公司

　　　　14.6.1　企业发展概况

　　　　14.6.2　经营效益分析

　　　　14.6.3　业务经营分析

　　　　14.6.4　财务状况分析

　　　　14.6.5　核心竞争力分析

　　　　14.6.6　未来前景展望

　　14.7　浙江华策影视股份有限公司

　　　　14.7.1　企业发展概况

　　　　14.7.2　经营效益分析

　　　　14.7.3　业务经营分析

　　　　14.7.4　财务状况分析

　　　　14.7.5　核心竞争力分析

　　　　14.7.6　未来前景展望

　　14.8　北京华录百纳影视股份有限公司

　　　　14.8.1　企业发展概况

　　　　14.8.2　经营效益分析

　　　　14.8.3　业务经营分析

　　　　14.8.4　财务状况分析

　　　　14.8.5　核心竞争力分析

　　　　14.8.6　未来前景展望

　　14.9　宋城演艺发展股份有限公司

　　　　14.9.1　企业发展概况

　　　　14.9.2　经营效益分析

　　　　14.9.3　业务经营分析

　　　　14.9.4　财务状况分析

　　　　14.9.5　核心竞争力分析

　　　　14.9.6　未来前景展望

　　14.10　乐视网信息技术（北京）股份有限公司

　　　　14.10.1　企业发展概况

　　　　14.10.2　经营效益分析

　　　　14.10.3　业务经营分析

　　　　14.10.4　财务状况分析

　　　　14.10.5　核心竞争力分析

　　　　14.10.6　未来前景展望

　　14.11　上市公司财务比较分析

　　　　14.11.1　盈利能力分析

　　　　14.11.2　成长能力分析

　　　　14.11.3　营运能力分析

　　　　14.11.4　偿债能力分析

第十五章　2013-2015年文化产业政策及相关法规

　　15.1　我国发展文化产业的基本政策导向

　　　　15.1.1　文化产业的战略地位

　　　　15.1.2　发展文化产业的重要论述和工作部署

　　　　15.1.3　发展文化产业的总体思路

　　　　15.1.4　发展文化产业的原则要求

　　15.2　2013年文化产业政策颁布实施动态

　　　　15.2.1　《娱乐场所管理办法》出台实施

　　　　15.2.2　多部联合发文推进文艺院团改革发展

　　　　15.2.3　中国手机动漫行业标准正式出台

　　　　15.2.4　广播影视服务业全面实施营改增

　　　　15.2.5　国家制定措施大力扶持本土动画电影

　　　　15.2.6　广电总局下发通知规范歌唱类节目

　　　　15.2.7　文化部出台政策加强网络文化企业管理

　　15.3　2014年文化产业政策颁布实施动态

　　　　15.3.1　国家推进文化创意和设计服务与相关产业融合发展

　　　　15.3.2　我国发布对外文化贸易发展指导意见

　　　　15.3.3　互联网电视数字版权管理技术规范出台

　　　　15.3.4　三部门联合出台文化金融合作新政

　　　　15.3.5　电视行业限制性政策密集出台

　　　　15.3.6　国家加大电影产业扶持力度

　　　　15.3.7　小微文化企业支持意见出台

　　　　15.3.8　特色文化产业发展指导意见解读

　　15.4　2015年文化产业政策颁布实施动态

　　　　15.4.1　我国加强公共文化服务体系建设

　　　　15.4.2　广播影视3个前置审批改为后置审批

　　　　15.4.3　政府推动传统出版和新兴出版融合发展

　　　　15.4.4　文化部出台方案扶持小微文化企业

　　　　15.4.5　互联网＋指导意见解读

　　15.5　文化产业相关政策法规

　　　　15.5.1　文化产业振兴规划

　　　　15.5.2　文化市场行政执法管理办法

　　　　15.5.3　出版管理条例

　　　　15.5.4　电影管理条例
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　　　　15.5.7　互联网文化管理暂行规定

第十六章　文化产业投资分析
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　　　　16.4.3　电视剧行业投资机会分析

　　　　16.4.4　电视剧行业进入壁垒分析

　　　　16.4.5　电视剧行业投资风险及规避策略
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第十七章　对2016-2020年文化产业发展前景展望

　　17.1　文化产业发展前景预测
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　　　　17.1.2　中国文化产业发展前景光明
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　　　　17.2.3　未来中国文化产业发展战略思路

　　　　17.2.4　未来中国文化产业发展的突破口
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