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三、搜索引擎营销成本收益分析

四、搜索引擎营销案例分析

第二节 论坛营销模式与案例分析

一、论坛营销分析

二、论坛营销现状分析

三、论坛营销成本收益分析

四、论坛营销案例分析

第三节 微博营销模式与案例分析

一、微博营销分析

二、微博营销现状分析

三、微博营销成本收益分析

四、微博营销案例分析

第四节 微信营销模式与案例分析

一、微信营销分析

二、微信营销现状分析

三、微信营销成本收益分析

四、微信营销案例分析

第五节 视频营销模式与案例分析

一、视频营销分析

二、视频营销现状分析

三、视频营销成本收益分析

四、视频营销案例分析

第六节 问答营销模式与案例分析

一、问答营销分析

二、问答营销现状分析

三、问答营销成本收益分析

四、问答营销案例分析

第七节 权威百科营销模式与案例分析

一、权威百科营销分析

二、权威百科营销现状分析

三、权威百科营销成本收益分析

四、权威百科营销案例分析

第八节 企业新闻营销模式与案例分析

一、企业新闻营销分析

二、企业新闻营销现状分析

三、企业新闻营销成本收益分析

四、企业新闻营销案例分析

第三篇 运作模式篇

第十章 中国B2B电子商务模式分析

第一节 B2B电子商务发展概况

一、B2B电子商务模式的定义

二、B2B电子商务模式的分类

三、B2B电子商务产业链结构

第二节 B2B电子商务发展分析

一、B2B电子商务的发展阶段

二、B2B电子商务的商业模式

三、B2B电子商务市场规模

四、中国B2B行业大事盘点

五、B2B电子商务发展趋势

第三节 B2B电子商务市场竞争分析

一、B2B行业主要竞争手段分析

二、B2B电子商务竞争阶段分析

三、B2B市场竞争格局分析

四、B2B电子商务竞争新模式分析

第四节 B2B电子商务的问题及解决策略

一、B2B电子商务存在的问题

二、B2B电子商务网站建设问题分析

三、B2B电子商务平台成功策略及建议

四、B2B电子商务搜索引擎的优化策略

五、第三方B2B电子商务服务发展策略

第十一章 中国B2C电子商务模式分析

第一节 B2C电子商务模式概述

一、B2C电子商务模式的定义

二、B2C电子商务的具体分类

三、B2C电子商务产业链结构

第二节 B2C电子商务发展分析

一、B2C电子商务发展周期

二、B2C市场发展特点分析

三、B2C电子商务市场规模分析

四、B2C电子商务行业案例分析

（一）百度“乐酷天”平台与模式分析

（二）苏宁易购布局综合电子商务

五、B2C电子商务模式发展趋势

第三节 B2C电子商务市场竞争分析

一、B2C电子商务总体竞争格局

二、B2C市场格局分析

三、B2C市场价格竞争惨烈

四、B2C市场正进入平台竞争时代

五、中国B2C电子商务竞争趋势预测

第四节 B2C电子商务发展问题及策略分析

一、B2C电子商务模式存在的问题

二、B2C电子商务发展瓶颈及其突破点

三、B2C电子商务市场问题及解决方案

四、B2C电子商务有形商品定价策略

第十二章 中国O2O电子商务模式分析

第一节 O2O电子商务发展现状分析

一、O2O电子商务的概念及特点

二、O2O电子商务商业价值分析

三、O2O模式的优势及应用领域

四、中国O2O电子商务市场规模

五、O2O模式发展面临问题分析

第二节 O2O电子商务应用领域分析

一、餐饮O2O

二、零售O2O

三、旅游O2O

四、教育O2O

五、汽车O2O

六、家居O2O

第三节 O2O电子商务成功案例分析

一、京东

二、顺丰

三、一号店

四、口碑网

五、携程旅行网

六、苏宁易购

七、平安汽车保险

第四节 O2O电子商务前景预测分析

一、O2O模式发展趋势分析

（一）终端立体化

（二）服务内容多元化

（三）形成折扣商城形式

二、O2O模式发展前景分析

三、O2O市场规模预测分析

第十三章 中国其他电子商务经营模式分析

第一节 C2C电子商务模式分析

一、C2C电子商务的概念及特点

三、C2C电子商务发展概况

四、C2C电子商务市场规模

五、主要C2C平台竞争格局

六、C2C电子商务用户特点

七、C2C电子商务存在的问题

八、C2C电子商务市场发展策略

第二节 C2B电子商务模式分析

一、C2B电子商务的概念及特征

二、C2B电子商务发展历程

三、C2B电子商务应用模式

四、C2B电子商务发展规模分析

五、C2B电子商务发展面临的挑战

六、企业C2B电子商务营销策略分析

七、中国C2B电子商务模式发展展望

第四篇 应用领域篇

第十四章 中国电子商务在不同行业的应用分析

第一节 服装电子商务

一、服装电子商务发展概况

二、服装电子商务发展阶段

三、服装B2C电子商务运营模式

四、服装网络购物市场规模

五、服装网购市场竞争格局

六、服装网购行业PEST分析

七、服装电子商务市场展望

第二节 化妆品电子商务

一、化妆品电子商务发展概况

二、化妆品网购市场特点分析

三、化妆品电子商务产业链分析

四、化妆品电子商务市场规模

五、化妆品B2C市场竞争力分析

六、化妆品垂直B2C两强格局形成

七、化妆品电子商务前景及问题

第三节 食品业电子商务

一、食品电子商务及发展必要性

二、食品电商市场发展现状

三、食品电商市场发展特征

四、食品电商市场竞争现状分析

五、食品电商市场交易情况

六、食品电子商务的安全运营分析

七、食品电商发展困境及前景分析

第四节 家电行业电子商务

一、家电电子商务发展现状

二、家电网络消费者行为特征分析

三、家电业电子商务市场规模分析

四、家电业电子商务市场竞争态势

五、家电电子商务发展存在的问题

六、家电行业的网络营销策略分析

七、家电行业电子商务前景

第五节 保险电子商务

一、保险电子商务定义及优势

二、发展保险电子商务的必要性

三、保险电子商务应用模式分析

四、保险电商产品分类及体系构建

五、中国保险行业运营情况分析

六、保险电子商务市场规模分析

七、保险电商化的产业链机遇分析

第六节 农业电子商务

一、农业电子商务模式概述

二、农业电子商务主要运行模式分析

三、农业电子商务的应用与发展分析

四、农业电子商务期待建立第三方平台

五、农业电子商务平台的构建方案研究

六、农业电子商务发展前景分析

第七节 医药电子商务

一、医药行业电子商务应用状况

二、医药电子商务发展现状分析

三、医药电子商务进入门槛较高

四、医药电子商务的政府监管

五、B2B医药电子商务发展战略研究

六、电子商务与医药物流整合分销成趋势

七、医药行业引入电子商务是必然趋势

第八节 汽车零部件业电子商务

一、汽车零部件业发展电子商务的好处

二、汽车零部件业电子商务发展分析

三、电子商务下的汽车零部件物流模式分析

四、汽车零部件市场借助电子商务寻求发展

五、汽车零部件企业发展电子商务的建议

第九节 旅游业电子商务

一、旅游电子商务概念及特性

二、旅游行业电子商务的类型

三、旅游电子商务发展概况

四、旅游业电子商务发展现状

五、旅游业开展电子商务的优势

六、旅游电子商务的发展问题

七、旅游业电子商务发展对策

第十节 外贸电子商务

一、外贸电子商务概念及意义

二、外贸电子商务的开展阶段

三、外贸电子商务的发展模式

四、外贸电子商务市场规模分析

五、B2B外贸电子商务市场格局

六、外贸电子商务现存问题分析

七、外贸电子商务市场发展前景

第五篇 企业运营篇

第十五章 中国重点领域电子商务企业发展分析

第一节 服装电子商务企业发展分析

一、凡客诚品

（一）凡客诚品简介

（二）凡客诚品商业模式分析

（三）凡客诚品SWOT分析

（四）凡客诚品经营策略分析

二、梦芭莎

（一）梦芭莎简介

（二）企业经营情况分析

（三）企业旗下品牌分析

（四）企业发展目标分析

三、麦考林

（一）麦考林简介

（二）企业经营情况分析

（三）企业旗下品牌分析

（四）企业竞争优势分析

第二节 化妆品电子商务企业发展分析

一、聚美优品

（一）聚美优品简介

（二）聚美优品发展历程

（三）聚美优品经营模式

（四）聚美优品网站特色

（五）聚美优品融资情况

二、乐蜂网

（一）乐蜂网简介

（二）乐蜂网企业文化

（三）乐蜂网达人经济模式

（四）乐蜂网经营情况分析

第三节 食品电子商务企业发展分析

一、1号店

（一）1号店简介

（二）1号店商业模式分析

（三）1号店服务范围分析

（四）1号店经营情况分析

二、中粮我买网

（一）我买网简介

（二）我买网经营策略分析

（三）我买网营销模式分析

（四）中粮我买网发展规划

第四节 家电电子商务企业发展分析

一、京东商城

（一）京东商城简介

（二）京东商业模式分析

（三）京东商城业务布局

（四）京东商城经营情况

二、苏宁易购

（一）苏宁易购简介

（二）苏宁易购业务模式

（三）苏宁易购经营情况

（四）苏宁易购竞争优势

三、国美在线

（一）国美在线简介

（二）国美在线形成背景

（三）国美在线经营情况

第五节 综合性电子商务企业发展分析

一、淘宝网

（一）淘宝网简介

（二）淘宝网商业模式分析

（三）淘宝网运营状况分析

（四）淘宝网SWOT分析

二、当当网

（一）当当网简介

（二）当当网商业模式分析

（三）当当网SWOT分析

（四）当当网营销战略分析

（五）当当网经营情况分析

三、EBAY易趣

（一）eBay易趣简介

（二）eBay易趣商业模式分析

（三）eBay易趣SWOT分析

（四）eBay易趣经营战略分析

第六篇 投资前景篇

第十六章 2016-2021年中国电子商务行业前景预测与趋势展望

第一节 2016-2021年影响电子商务行业发展的主要因素

一、影响电子商务行业发展有利因素分析

二、影响电子商务行业发展稳定因素分析

三、影响电子商务行业发展不利因素分析

第二节 2016-2021年电子商务行业发展趋势

一、网络购物市场总体趋势分析

（一）网购市场发展趋势分析

（二）B2B2C为主流，C2C主长尾

（三）手机与PC购物互为补充，未来成替代之势

二、电子商务行业政策趋向

三、电子商务未来市场走势

四、电子商务市场将逐步细分

五、电子商务市场格局发展趋势

第三节 2016-2021年中国电子商务市场规模预测分析

一、电子商务市场交易规模预测分析

二、B2B电子商务交易规模预测分析

三、B2C电子商务市场交易规模预测分析

四、C2C电子商务市场交易规模预测分析

第十七章 2016-2021年中国电子商务投资机会战略研究

第一节 中国电子商务行业投资概况

一、中国电子商务投资状况分析

二、中国电子商务投资政策导向

三、电子商务行业投资价值分析

第二节 2016-2021年中国电子商务行业投资机会分析

一、电子商务行业投资机会分析

二、跨国电子商务存在的投资机会

三、电子商务垂直细分投资机会

四、电子商务衍生业投资机会

第三节 2016-2021年中国电子商务投资风险及防范策略

一、电子商务投资风险分析

（一）产业链风险

（二）物流外包风险

（三）市场竞争风险

（四）市场供需风险

（五）市场价格风险

（六）电商信用风险

二、电子商务行业投资风险防范策略

（一）电子商务信息安全风险与防范

（二）电子商务第三方支付风险控制

（三）电子商务金融服务与风险防范

（四）电子商务网络金融风险的防范

（五）软件电子商务质量风险的规制

第四节 2016-2021年中国电子商务行业投资策略建议

一、网络购物投资策略分析

（一）网购市场潜力发掘

（二）网购市场用户培育

（三）网购社会化营销策略

二、电子商务投资策略分析

三、传统企业如何向电子商务转型

（一）电商渠道化

（二）电商工具化
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第一条 报告名称及格式

报告名称：中国*************报告

报告格式： 中文电子版和纸质版

第二条 付款方式及报告送达

1．甲方共订购   份研究报告，研究报告费用共计           元人民币，大写 人民币*****元整  。

2．付款方式：甲乙双方签订协议后（或甲方收到乙方提供的等额正规发票后），3-5个工作日内转账支付，汇入合同上乙方指定账户。

3．乙方收到款项后,5-7个工作日内安排配送报告，以电子邮件、光盘等形式向甲方提供研究报告的电子版报告,纸介版通过快递，邮寄费由乙方承担。

第三条 甲乙双方的权利和义务

1．此报告的所有版权（包括著作权）归乙方所有。乙方提供的报告内容与网站上提供的报告目录框架的信息相吻合。

2．甲乙双方对本合同涉及的产品、价格及合作方式等均负有保密责任，未经对方书面允许不得泄露给第三方，且该保密义务不因本合同终止而终结，否则，违约方应承担责任。

3．乙方承诺对提供给甲方的研究报告及其他产品不侵害其它第三方权益，如有违反，一切责任均由乙方承担。

4．乙方提供给甲方的研究报告仅限甲方公司内部使用，不得向任何第三方复制、转载、翻录、节选，更不得向任何第三方销售。如有违反，乙方有权追究甲方责任。

第四条 其他

1．备注事项：   ****  无                                                      

2．其他未尽事宜由甲乙双方协商解决，根据实际需要，可签订补充协议，补充协议与本合同具有同等效力。

3．本合同一式两份，甲乙双方各执一份；双方签字、盖章后生效。

4．附件、传真件等，作为本合同附件组成部分，与本合同具有同等法律效力。

甲  方：                                       乙  方：深圳中商情大数据股份有限公司
授权代表人：                                   授权代表人：  

年  月  日                                      年  月  日
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