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（五）长沙零售百货业发展动态

（六）长沙百货业发展机遇分析

五、郑州市百货行业发展情况

（一）郑州市百货行业发展环境

（二）郑州市社会消费品零售额

（三）郑州零售百货业发展特点

（四）郑州零售百货业发展动态

第五节 华南地区

一、华南地区零售业经济环境

二、广东连锁经营五十强分析

（一）广东连锁经营总体状况

（二）广东连锁五十强发展特点

（三）广东连锁五十强排名情况

（四）广东连锁经营主要业态分析

三、广州市百货行业发展情况

（一）广州市百货行业发展环境

（二）广州市社会消费品零售额

（三）广州市零售行业发展现状

（四）广州市连锁零售规模分析

（五）广州市零售行业发展特点

（六）广州百货业销售增幅情况

（七）广州百货业区域扩张分析

（八）广州百货业发展现状分析

（九）广州百货业发展动态分析

（十）广州市零售商业发展趋势

四、深圳市百货行业发展情况

（一）深圳市百货行业发展环境

（二）深圳市社会消费品零售额

（三）深圳市零售行业发展现状

（四）深圳市连锁零售规模分析

（五）深圳零售顾客满意度调查

（六）深圳零售百货业发展历程

（七）深圳百货业转型购物中心

（八）深圳市连锁经营发展状况

1、深圳市连锁经营总体状况

2、深圳市连锁30强发展情况

3、深圳市主要业态发展情况

4、深圳市连锁经营发展趋势

第六节 西南地区

一、西南地区零售业经济环境

二、重庆市百货行业发展情况

（一）重庆市百货行业发展环境

（二）重庆市社会消费品零售额

（三）重庆市零售行业发展现状

（四）重庆市连锁零售规模分析

（五）重庆零售业发展动态分析

（六）重庆百货业发展状况分析

（七）重庆市零售商业发展前景

三、成都市百货行业发展情况

（一）成都市百货行业发展环境

（二）成都市社会消费品零售额

（三）成都市商务运行情况综述

（四）成都市高端商业发展情况

（五）成都零售百货业经营特点

（六）成都百货差异化发展策略

（七）成都市商业零售发展动态

第九章 中国重点百货类零售企业分析

第一节 特易购

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况

三、企业发展动态

四、企业核心竞争力分析

五、企业在华扩张情况

六、企业兼并情况分析

七、企业经营策略分析

第二节 欧尚集团

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况

三、企业发展动态

四、企业核心竞争力分析

五、企业在华扩张情况

六、企业兼并情况分析

七、企业经营策略分析

第三节 永旺商业有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况

三、企业发展动态

四、企业核心竞争力分析

五、企业在华扩张情况

六、企业兼并情况分析

七、企业经营策略分析

第四节 百盛商业集团

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况

三、企业发展动态

四、企业核心竞争力分析

五、企业在华扩张情况

六、企业兼并情况分析

七、企业经营策略分析

第五节 新世界百货中国有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业发展规模分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展规划分析

五、企业最新发展动态

第六节 茂业国际控股有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业发展规模分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展规划分析

五、企业最新发展动态

第七节 银泰百货集团

一、企业发展基本情况

二、企业发展规模分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展规划分析

五、企业最新发展动态

第八节 金鹰商贸集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业发展规模分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展规划分析

五、企业最新发展动态

第九节 岁宝百货有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业发展规模分析

三、企业经营情况分析

四、企业发展规划分析

五、企业最新发展动态

第十节 大商集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

八、大商股份并购重组分析

第十一节 银座集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十二节 重庆百货大楼股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十三节 北京王府井百货（集团）股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十四节 合肥百货大楼集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十五节 广百股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十六节 武汉武商集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十七节 天虹商场股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十八节 广州友谊集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十九节 西单商场股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第二十节 文峰大世界连锁发展股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

八、企业发展战略分析

第二十一节 长春欧亚集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第二十二节 南京中央商场股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第二十三节 湖南友谊阿波罗股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第二十四节 上海百联集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第二十五节 山东潍坊百货集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第二十六节 辽宁兴隆大家庭商业集团

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第二十七节 安徽商之都股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第二十八节 郑州丹尼斯百货有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第二十九节 北京新燕莎控股（集团）有限责任公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十节 济南人民商场集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十一节 唐山百货大楼集团有限责任公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十二节 济南华联商厦集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十三节 北京翠微大厦股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十四节 北京市顺义国泰商业大厦

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十五节 山东威海百货大楼集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十六节 邯郸市阳光百货集团总公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十七节 湖南佳惠百货有限责任公司（集团）

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十八节 广西南城百货股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第三十九节 雄风集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业发展动态分析

五、企业经营策略分析

第十章 中国百货业经营策略分析

第一节 百货企业市场定位策略

一、百货店市场定位要素

二、百货店市场定位步骤

三、百货定位注意的问题

第二节 中国百货行业发展对策

一、向连锁经营转变

二、向特色经营转变

三、向服务经营转变

四、向动态经营转变

五、向信息化管理转变

六、向科学运营转变

第三节 中国百货行业发展战略

一、导入信息化技术

二、升级改变经营模式

三、实施品牌发展战略

四、转向错位竞争发展

第四节 百货业核心竞争力提升策略

一、丰富齐全的产品线

二、快捷方便的运营效率

三、快速灵敏的战略调整

四、质优价低的成本优势

五、把握时尚流行的元素

第五节 百货行业并购重组战略分析

一、并购重组案例分析

二、并购融资风险防范

三、并购重组遵循原则

第十一章 中国百货业发展趋势分析

第一节 中国零售业的发展走势

一、消费升级提升百货增长空间

二、温和通胀促进超市业绩提升

三、专业店最具成长潜力

第二节 商业模式下百货业趋势

一、商圈两极化外延的地产百货模式

二、破解盈利模式之困的多业态模式

三、延伸连锁空间的相关多元化模式

第三节 百货业态多元化发展

一、购物中心多业态发展趋势

二、多元嵌入连锁式外延扩张

第四节 中国百货业发展方向

一、特色化、主题化、品牌化

二、连锁化、产业化、集约化

三、品牌化、信用化、知识化

第五节 中国百货业发展走势

一、人才瓶颈进一步凸显

二、资本对接将愈加紧密

三、商业地产将快速增长

四、供应链变革继续深入

五、商家将争夺流通渠道

六、绿色零售成竞争趋势

七、奢侈品市场渠道下沉

第十二章 2015-2020年百货业投资前景分析

第一节 2015-2020年零售商业发展前景分析

一、中国商业发展热点预测

二、中国零售行业发展趋势

三、百货行业发展趋势分析

四、中国商务“十三五”发展目标

五、国内贸易“十三五”规划情况

六、电子商务“十三五”规划分析

第二节 2015-2020年百货业发展前景分析

一、国家继续扩大内需促消费

二、政策面深化利好百货行业

三、温和通胀助推百货业上行

四、中小城市消费能力被低估

五、中国百货业发展前景广阔

第三节 2015-2020年百货业市场前景预测

一、中国商业发展目标分析
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