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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2015-2020年中国儿童用品行业市场发展前景研究报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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	报告名称
	2015-2020年中国儿童用品行业市场发展前景研究报告

	出版日期
	2014年12月

	报告格式
	PDF电子版或纸介版

	交付方式
	Email发送或EMS快递

	中文价格
	印刷版9500元 

电子版9500元 

中文印刷版+电子版9500元

	订购热线
	400-666-1917  400-788-9700



二、研究报告目录

第一章2013-2014年世界儿童用品行业发展分析 

第一节2013-2014年世界儿童用品行业相关政策分析 

一、美国发布《儿童产品定义解释条例提案》 

二、加拿大儿童消费品含铅标准将更严格 

三、欧盟和美国儿童玩具铅含量标准的规定 

四、日本玩具安全标准最新更新 

第二节2013-2014年世界儿童耐用品市场发展概况 

一、 世界儿童耐用品零售规模分析 

二、 世界儿童耐用品人均消费状况 

第三节2013-2014年北美儿童耐用品市场发展概况 

一、 北美儿童耐用品市场现状分析 

二、 北美婴儿推车市场现状分析 

三、 北美儿童汽车座市场现状分析 

四、 北美婴儿床市场现状分析 

第四节2013-2014年欧洲儿童耐用品市场概况 

一、 欧洲儿童耐用品市场现状分析 

二、 欧洲婴儿推车市场现状分析 

三、 欧洲儿童汽车座市场现状分析 

四、 欧洲婴儿床市场现状分析 

第五节2013-2014年新兴市场儿童耐用品市场概况 

一、 新兴市场儿童耐用品零售规模分析 

二、 新兴市场儿童耐用品市场结构分析 

三、 新兴市场儿童耐用品区域分布状况 



第二章2013-2014年中国儿童用品行业发展环境分析 

第一节2013-2014年中国宏观经济环境分析 

一、 中国GDP增长分析 

二、 中国消费价格指数 

三、 城乡居民收入分析 

四、 中国社会消费品零售总额 

五、 全社会固定资产投资分析 

第二节 2013-2014年中国儿童用品行业政策环境分析 

一、国际儿童用品行业相关标准 

二、世界最新玩具政策及对中国的影响 

三、《产品质量法》中对儿童用品的规定 

四、婴儿化妆品标准亟待规范 

五、中国玩具相关法律法规 

第三节2013-2014年中国儿童用品行业社会环境分析 

一、儿童人口增多带来消费潜力 

二、收入增加促进儿童用品发展 

三、独生子女政策带动儿童用品消费增长 



第三章2013-2014年中国儿童消费品市场发展分析 

第一节儿童消费品的相关概述 

一、儿童消费品的概念和分类 

二、儿童消费品的特点 

第二节2013-2014年中国消费品市场发展概况 

一、 中国儿童消费品市场规模分析 

二、 中国城市家庭儿童消费品户均支出状况 

三、 中国儿童消费品细分层次市场构成状况 

四、 中国儿童消费品细分产品市场结构分析 

第三节2013-2014年中国儿童消费品市场竞争分析 

一、中国儿童消费品市场销售渠道分析 

二、中国中高端儿童消费品市场竞争格局 

三、中国儿童消费品市场紧跟“成人化”潮流 

 第四节2013-2014年中国儿童消费品消费市场调查 

一、中国儿童消费品总体调查结果分析 

二、儿童日化用品质量稳中有升 

三、童装童鞋和玩具质量安全堪忧 

 第五节2013-2014年中国儿童消费品市场营销策略分析 

一、产品策略 

二、价格策略 

三、促销策略 

四、品牌策略 



第四章2013-2014年中国儿童耐用品市场发展分析 

第一节2013-2014年中国儿童耐用品市场发展概况 

一、 中国儿童耐用品零售规模分析 

二、 中国儿童耐用品市场结构分析 

三、 中国儿童耐用品零售渠道分析 

四、 中国儿童耐用品品牌知名度分析 

 第二节2013-2014年中国婴儿床市场分析 

一、 中国婴儿床零售规模分析 

二、 中国婴儿床市场品牌份额分析 

三、 中国婴儿床品牌知名度分析 

 第三节2013-2014年中国儿童汽车安全座市场发展概况 

一、 中国儿童汽车安全座零售规模分析 

二、 中国儿童汽车安全座市场品牌份额分析 

三、 中国儿童汽车安全座品牌知名度分析 



第五章2013-2014年童装市场发展分析 

 第一节 2013-2014年中国童装行业发展概况 

一、中国童装行业发展的现状 

二、童装发展成为服装业新的增长点 

三、自主童装品牌占据国内市场主流 

四、中国童装产品结构已日趋完善 

五、中国童装产业的运行特点分析 

六、中国童装产业各区域发展分析 

七、中国童装市场十大品牌分析 

八、四大经典童装市场案例分析 

 第二节2013-2014年中国童装产量分析 

一、 中国童装产量总体情况 

二、 中国童装区域产量分析 

三、 中国主要省市童装产量 

 第三节2013-2014年中国童装销售情况分析 

一、 中国童装市场销售情况分析 

二、 中国童装市场销售情况分析 

三、 中国童装市场销售情况分析 

 第四节2013-2014年中国童装市场现状分析 

一、 中国童装市场规模分析 

二、 中国童装细分层次市场构成状况 

三、 二三线市场成童装消费主流 

四、 李宁公司掘金童装市场 

五、 力果童装推出仓储式卖场 

六、 童装网购成为行业热点 

 第五节2013-2014年中国童装市场需求分析 

一、中国各类童装市场需求概况 

二、女童装市场需求比男童市场大 

三、中国童装市场需求趋向分析 

四、中国童装市场消费需求趋势 

 第六节2013-2014年中国童装市场消费分析 

一、中国童装消费主要特征 

二、中国童装市场消费层次 

三、中国童装消费观念的变化 

四、中国童装消费呈现六大趋势 

五、童装个性化消费来临及应对策略 

第七节2013-2014年童装市场价格分析 

一、影响儿童服装价格的因素 

二、中国童装价格居高的原因分析 

三、消费者对童装价格敏感度提高 

第八节2013-2014年童装市场竞争分析 

一、中国童装市场竞争总体概况 

二、中国童装品牌竞争时代到来 

三、运动品牌集体掘金童装市场 

四、中高端童装市场竞争日趋激烈 

五、中国童装市场竞争策略分析 

第九节2013-2014年中国童装市场面临的问题和对策 

一、童装市场发展面临的主要难题 

二、中国童装市场发展需突破的瓶颈 

三、制约中国童装市场发展的因素 

四、中国童装市场不景气的内外因 

五、童装成功开创蓝海大市场的策略 

六、中国童装企业的低成本传播战略 

七、童装企业从批发向品牌转型建议 



第六章2013-2014年中国婴儿护理品市场发展分析 

第一节2013-2014年中国婴儿护理品市场概况 

一、 中国婴儿护理品零售规模分析 

二、 中国婴儿护理品市场结构 

三、中国高档婴儿护理品市场增长迅速 

第二节2013-2014年中国婴儿护理品市场竞争分析 

一、 中国婴儿护理品生产厂家市场份额 

二、 中国婴儿护理品品牌市场份额 

第三节2013-2014年婴儿护肤用品市场分析 

一、 婴儿护肤用品市场规模 

二、 婴儿护肤用品品牌竞争状况 

第四节2013-2014年婴儿防晒用品市场分析 

一、 婴儿防晒用品市场规模 

二、 婴儿防晒用品品牌竞争状况 

第五节2013-2014年婴儿洗浴和护发用品市场分析 

一、 婴儿洗浴用品市场规模 

二、 婴儿护发用品市场规模 

第六节2013-2014年中国婴儿护理品行业市场营销分析 

一、婴儿护理品直营模式 

二、婴儿护理品代理经销商模式 

三、婴儿护理品大型综合连锁卖场模式 

四、婴儿护理品连锁专卖店模式 

五、婴儿护理品网络营销渠道 



第七章2013-2014年中国童车行业发展分析 

第一节2013-2014年中国童车行业发展概况 

一、童车行业主要细分产品 

二、中国童车行业急需品牌创建 

三、童车安全性能成竞争重点 

四、童车行业呼唤创新设计 

五、中国童车行业发展走势分析 

第二节2013-2014年中国婴儿推车市场分析 

一、 中国婴儿推车零售规模分析 

二、 中国婴儿推车品牌占有率分析 

三、 中国婴儿推车品牌知名度分析 

第三节中国童车行业遭遇的问题和困境 

一、出口难度加大 

二、品牌格局动荡 

三、消费者品牌意识觉醒 

四、设计抄袭原创不足 

第四节童车行业发展对策及建议 

一、童装行业发展提升的建议 

二、童车行业破局之策 



第八章2013-2014年其他儿童用品市场分析 

第一节婴儿纸尿布 

一、 中国婴儿纸尿布产销分析 

二、 婴儿纸尿布零售规模分析 

三、 中国婴儿纸尿布出口分析 

四、婴儿纸尿布的消费习惯和产品创新 

第二节儿童玩具 

一、中国玩具行业发展概况 

二、中国儿童玩具行业现状分析 

三、中国儿童玩具市场需求分析 

四、中国儿童玩具市场发展趋势 

第三节儿童牙膏 

一、中国儿童牙齿保健的三个阶段 

二、中国儿童牙膏市场产品同质化严重 

三、 中国儿童牙膏市场规模 

第四节儿童牙刷 

一、中国儿童牙刷市场发展现状 

二、 中国儿童牙刷的市场规模 

三、 中国儿童牙刷市场份额 

第五节儿童家具 

一、中国儿童家具行业发展现状 

二、中国儿童家具市场竞争分析 

三、中国儿童家具市场存在的问题 

四、中国儿童家具行业发展对策 

五、中国家具行业发展趋势 



第九章2013-2014年儿童用品代表品牌和产品消费调研 

第一节贝亲婴儿沐浴露消费调研 

一、消费者购买渠道分析 

二、购买频率分析 

三、购买人群收入水平分析 

四、购买人群消费比重分析 

五、产品各方面性能分析 

六、产品优势分析 

第二节郁美净高档儿童霜消费调研 

一、消费者购买渠道分析 

二、消费者购买频率分析 

三、购买人群收入水平分析 

四、购买人群消费比重分析 

五、产品各方面性能分析 

六、产品优势分析 

第三节雀氏婴儿纸尿片消费调研 

一、消费者购买渠道分析 

二、消费者购买频率分析 

三、购买人群收入水平分析 

四、购买人群消费比重分析 

五、产品各方面性能分析 

六、产品优势分析 

 第四节帮宝适红色装纸尿裤消费调研 

一、消费者购买渠道分析 

二、消费者购买频率分析 

三、购买人群收入水平分析 

四、购买人群消费比重分析 

五、产品各方面性能分析 

六、产品优势分析 

第五节好孩子婴儿推车消费调研 

一、消费者购买渠道分析 

二、消费者购买频率分析 

三、消费者购买人群收入水平分析 

四、购买人群消费比重分析 

五、产品各方面性能分析 

六、产品优势分析 

第六节小天使婴儿床消费调研 

一、消费者购买渠道分析 

二、消费者购买频率分析 

三、购买人群收入水平分析 

四、购买人群消费比重分析 

五、产品各方面性能分析 

六、产品优势分析 

第七节米菲童鞋消费者调研 

一、消费者购买渠道分析 

二、消费者购买频率分析 

三、购买人群收入水平分析 

四、购买人群消费比重分析 

五、产品各方面性能分析 

六、产品优势分析 

第八节贝美依童装消费者调研 

一、消费者购买渠道分析 

二、消费者购买频率分析 

三、购买人群收入水平分析 

四、购买人群消费比重分析 

五、产品各方面性能分析 

六、产品优势分析 



第十章2013-2014年中国儿童用品行业重点企业分析 

第一节好孩子国际控股有限公司 

一、公司简介 

二、 公司经营状况 

三、 公司经营状况 

四、好孩子国际香港上市 

五、好孩子童装的营销方式 

第二节博士蛙国际控股有限公司 

一、公司简介 

二、 公司经营状况 

三、 公司经营状况 

四、博士蛙的成功转型 

第三节广东高乐玩具股份有限公司 

一、公司简介 

二、 公司经营状况 

三、 公司经营状况 

四、 公司运营指标状况 

第四节广东骅威玩具工艺股份有限公司 

一、公司简介 

二、 公司经营状况 

三、 公司经营状况 

第五节北京派克兰帝有限责任公司 

一、公司简介 

二、企业偿债能力分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业成本费用分析 

五、派克兰帝公司的成功之道 

六、派克兰帝打造中国童装的神话 

第六节红黄蓝集团有限公司 

一、公司简介 

二、企业偿债能力分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业成本费用分析 

五、红黄蓝童装提倡绿色环保 

六、红黄蓝打造童装品牌的对策 

第七节杭州娃哈哈童装有限公司 

一、公司简介 

二、企业偿债能力分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业成本费用分析 

五、娃哈哈童装启动新标识 

六、娃哈哈童装品牌延伸面临的困难 

七、娃哈哈童装品牌延伸的优化对策 

八、 娃哈哈童装产业拓展情况 

第八节东莞市兔仔唛服饰有限公司 

一、公司简介 

二、企业偿债能力分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业成本费用分析 

五、兔仔唛童装成功的九个秘诀 

六、兔仔唛打造“儿童时装” 

第九节石狮市小玩皮服装织造有限公司 
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