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中商产业研究院全新发布的《2015-2020年中国汽车服务市场潜力与投资前景分析报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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(二)　汽车消费贷款存在的问题 

(三)　规范和发展汽车消费贷款的对策 

(四)　成熟市场的汽车金融服务案例分析 

(五)　未来中国商业银行汽车金融盈利模式 

(六)　未来中国商业银行汽车金融发展模式 

第五节　中国汽车金融公司发展情况分析 

(一)　中国汽车金融公司发展现状分析 

(二)　中国汽车金融公司发展现存问题 

(三)　发展中国汽车金融公司策略及建议 

第六节　中国汽车金融服务发展问题及策略分析 

(一)　中国汽车金融服务业现存问题 

(二)　中国汽车金融服务发展政策建议 

第十一章2013-2014年中国汽车服务相关用品行业发展分析 

第一节　汽车用品市场发展 

(一)　汽车用品介绍 

(二)　汽车用品行业市场需求分析 

(三)　女性成为汽车用品市场消费生力军 

(四)　汽车用品市场发展动力分析 

(五)　汽车用品市场销售渠道分析 

(六)　中国汽车用品超市发展优势 

(七)　2010年汽车用品区域分布情况 

第二节　汽车电子、电器产品 

(一)　中国汽车电子产业发展迅速 

(二)　中国汽车电子市场分类与特征 

(三)　中国汽车电子市场规模 

(四)　汽车音响 

(五)　汽车导航系统 

(六)　车载DVD及车载电视 

(七)　汽车空调 

(八)　车载冰箱 

第三节汽车安全用品的发展 

(一)汽车安全系统发展综述 

(二)汽车安全系统发展趋势 

(三)汽车防盗器 

(四)汽车倒车雷达 

(五)汽车安全气囊 

(六)汽车隔热防爆膜 

第四节汽车美容养护用品的发展 

(一)汽车美容养护产品的发展概况 

(二)润滑油 

(三)汽油添加剂产品 

(四)汽车防爆膜 

第五节汽车装饰用品行业的发展 

(一)汽车饰品市场主要产品 

(二)汽车饰品行业概况 

(三)汽车装饰品行业竞争分析 

(四)汽车内饰纺织品 

(五)汽车香水 

(六)汽车座垫 

第十二章　2013-2014年汽车服务业重点企业发展分析 

第一节　庞大汽贸集团股份有限公司 

(一)　公司简介 

(二)　庞大汽贸经营情况分析 

(三)　庞大汽贸业务规模分析 

(四)　庞大汽贸发展优势分析 

(五)　庞大汽贸上市计划获通过 

第二节　广汇汽车服务股份公司 

(一)　公司简介 

(二)　广汇经营情况分析 

(三)　中西部+中高端品牌战略 

(四)广汇世界级管理运营平台 

第三节特福莱汽车美容装饰连锁 

(一)企业概况 

(二)在华市场运行动态分析 

(三)加盟特福莱优势分析 

(四)未来企业国际化战略分析 

第四节　驰耐普汽车美容养护连锁 

(一)　企业概况 

(二)　驰耐普的品牌经营理念 

(三)　驰耐普在华市场扩张迅速 

(四)　驰耐普打造规范的连锁体系 

第五节　首汽租赁公司 

(一)　公司简介 

(二)　首汽租赁的发展之路 

(三)　首汽租赁发展战略 

(四)　首汽租赁首推残疾人自驾租车服务 

第六节　深圳市至尊汽车租赁股份有限公司 

(一)　至尊租车的发展现状 

(二)　至尊租车的经营优势 

(三)　至尊租车的核心竞争力分析 

(四)　至尊租车第一套租车GDS上线 

(五)　未来几年至尊租车的发展目标 

第七节　上海一嗨汽车租赁有限公司 

(一)　公司简介 

(二)　一嗨租车发展大事记 

(三)　一嗨租车的竞争优势分析 

(四)　一嗨租车的低价和差异化战略 

(五)　一嗨租车连获融资 

(六)　一嗨租车盈利模式分析 

(七)　一嗨租车助力新能源发展 

第八节　神州租车（中国）有限公司 

(一)　公司简介 

(二)　神州租车发展大事记 

(三)　神州租车融资与并购 

(四)　神州租车加快建设全国服务网络 

第九节　天平汽车保险股份有限公司 

(一)　公司简介 

(二)　特色车险产品 

(三)　专业经营模式 

(四)　天平保险有望上市 

第十节　盛大车险连锁 

(一)　公司简介 

(二)　盛大车险联手马石油 

(三)　盛大车险连锁铸就车险“国美”模式 

第十一节　浙江物产元通机电（集团）有限公司 

(一)　公司简介 

(二)　公司经营分析 

第十二节　广东物资集团汽车贸易公司 

(一)　公司简介 

(二)　公司经营分析 

第十三章　2015-2020年中国汽车服务行业前景分析 

第一节　中国汽车服务行业发展趋势 

(一)未来汽车工业发展六大趋势 

(二)　未来汽车后市场发展趋势分析 

(三)　未来汽车服务业发展趋势 

第二节　2015-2020年汽车服务行业发展前景 

(一)汽车行业发展前景分析 

(二)　汽车服务市场发展空间较大 

(三)　汽车租赁行业前景广阔 

(四)　汽车美容行业发展潜力巨大 

(五)　汽车维修行业未来发展向好 

(六)　汽车金融服务业发展前景大好 

第三节　2015-2020年汽车服务行业发展预测 

(一)2015-2020年汽车市场规模预测 

(二)2015-2020年汽车租赁市场规模预测 

(三)2015-2020年汽车维修市场规模预测 

(四)2015-2020年汽车美容行业产值预测 

(五)2015-2020年汽车后市场规模预测 

第十四章　2015-2020年中国汽车服务行业投资策略分析 

第一节　2015-2020年中国汽车服务行业投资机会分析 

(一)　经济稳定发展为汽车服务业奠定基础 

(二)　汽车服务行业投资吸引力分析 

(三)　汽车服务行业投资增长动力分析 

第二节　2015-2020年汽车服务行业风险因素分析 

(一)　宏观经济风险 

(二)　产业政策变动的风险 

(三)　原材料价格波动风险 

(四)　市场竞争风险 

(五)　人才及技术风险 

第三节　2015-2020年汽车服务行业投资策略分析 

(一)　汽车服务行业投资策略 

(二)　汽车维修行业区域投资策略 

(三)　汽车美容行业投资分析 

(四)　汽车租赁行业投资策略 
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