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(二)连锁超市网点分布商圈分析 

(三)连锁超市选址评价参数 

(四)超市网点布局决策思路 

第四节2015-2020年中国连锁超市投资策略分析 

(一)生鲜超市有条件取代农贸市场 

(二)进军二三线城市自下而上突围 

(三)把握机遇大力发展农村社区超市 
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