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（三）版权问题日益严重

（四）内容有失风范





第二节 网络视频版权问题分析

一、版权成为网络视频产业发展的重大问题

二、中国网络视频版权问题继续升温

三、中国网络视频版权呈现“三重门”现象

（一）盗版门

（二）买版门

（三）制版门

四、网络视频内容版权保护的相关思考

（一）版权保护对网络视频服务商的影响

（二）网络视频服务的监管

五、成本和控制力成解决版权的关键点





第三节 网络视频产业发展策略

一、网络视频企业的市场破局之道

二、我国网络视频行业发展建议

（一）努力提倡“以内容为中心”

（二）视频网站要突出特色与细分用户

（三）规范版权问题

（四）采取多元化营销策略

三、视频网站的内容整合策略分析

四、网络视频产业发展需要宽松的政策环境和有效的保障机制

五、西欧宽带视频业务发展带给中国的启示





第十三章 2015-2020年网络视频产业投资与趋势分析





第一节 网络视频产业的投资潜力

一、网络视频行业发展的三大动力

二、网络视频产业面临政策环境分析

三、网络视频将成为互联网领域投资热点





第二节 网络视频产业的投资动态及风险

一、网络视频行业再度成为融资热点

二、百度网络视频公司获大笔风投注资

三、爆米花网转型短视频获巨额投资

四、PPTV创造天价融资

五、乐视影业完成首轮数亿融资

六、门户网站进入视频分享领域面临风险





第三节 2015-2020年网络视频产业的发展预测

一、2015-2020年中国网络视频行业发展预测

二、未来我国互联网视频行业的发展趋势

三、解析未来网络视频市场发展特点

四、网络视频应用的六大方向





第十四章 中国主要视频网站运营分析





第一节 YouTube

一、网站介绍

二、YouTube的成功经验

三、Google通过YouTube发力电视广播领域

四、YouTube集中精力发展专业视频网络

五、 YouTube在英国试水新业务





第二节 CNTV（中国网络电视台）

一、网站简介

二、中国网络电视台的战略定位

三、CNTV上线对网络视频行业的影响及未来发展形势

四、中国网络电视台发展的SWOT解析

五、中国网络电视台的用户特征分析

六、中国网络电视台的访问情况分析





第三节 优酷网

一、网站简介

二、优酷网经营状况

三、优酷网站访问情况

四、优酷网的用户情况

五、优酷网发展的核心竞争优势解析

六、未来优酷网发力海外电视剧市场





第四节 土豆网

一、网站简介

二、土豆网站访问情况

三、土豆网的用户情况

四、土豆网正版化发展概述

五、土豆网持续发力美剧市场





第五节 酷6网

一、网站简介

二、 酷6传媒经营状况

三、酷6网站访问情况

四、酷6网的用户情况

五、酷6网与皮皮网合并的利弊分析

六、重组风波过后酷6转型社区化视频网站





第六节 乐视网

一、网站简介

二、乐视网经营状况分析

三、乐视网站访问情况

四、乐视网的用户情况

五、乐视网的服务与营销战略





第七节 激动网

一、网站简介

二、网站访问情况分析

三、网站用户特征分析

四、激动网视频产品与服务

五、激动网付费视频模式分析

六、激动网视频服务再细分推“激动网视”

七、激动网用户体验分析





第八节 爱奇艺网

一、网站简介

二、网站访问情况分析

三、网站用户特征分析

四、百度收购PPS视频业务与爱奇艺合并

五、爱奇艺通过大数据推出全个性化首页

六、爱奇艺发布“绿尾巴”视频分享技术





第九节 悠视网

一、网站介绍

二、网站的个性化集群传播策略

三、网站重点发展三大业务

四、网站新的融资策略

五、网站用户访问情况

六、网站用户访问特征





第十节 天线视频（OpenV）

一、网站介绍

二、网站发展简况

三、网站业务的转型

四、网站最新发展策略
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