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(三)制药业子行业市场 

(四)医疗器械市场前景广阔 

(五)医药流通业 

(六)专业化分工 

第二节2015-2020年中国药品市场预测 

第三节药店的业态革命 

(一)药食同源新业态 

(二)网上药店发展前景广阔 

第四节农村药店前景 

(一)农村药店定义及其特点 

(二)农村药店经营环境 

(三)本土药店发展前景分析 

(四)农村市场的消费力 



第十一章2013-2014年中国医药连锁行业发展趋势

第一节2013-2014年全球医药市场格局 

第二节时期中国医药行业竞争态势 

(一)总体竞争态势 

(二)非医药企业进入 

(三)化学原料药业领域 

(四)中药业领域 

(五)生物制药业领域 

(六)销售环节的竞争 

第三节2013-2014年中国医药行业发展趋势 

(一)药品消费需求潜力大 

(二)新医改的利好效应 

第四节2013-2014年中国药店发展趋势分析 

(一)利润率下降 

(二)精细化管理 

(三)药店管理输出发展 

(四)联盟趋势加速 

(五)并购热潮 

(六)盈利模式的改变 

(七)赢利模式的强化 

(八)自有品牌的崛起 

(九)直营店发展的趋势 



第十二章2015-2020年中国医药连锁行业投资建议

第一节2015-2020年中国医药行业投资建议 

第二节2015-2020年中国医药连锁投资领域 

(一)OTC药品市场 

(二)医保药品 

(三)药妆店 

(四)保健品 

第三节农村连锁药店投资建议 

(一)农村药品零售市场潜力巨大 

(二)药店连锁农村市场的建立 

(三)各地鼓励连锁药店进入农村 

第四节医药零售企业选址建议 

(一)选址可行性分析 

(二)位置与面积的确定 

(三)销售额和利润的预测 

(四)开店营业与定期评估 

第五节中国医药国际连锁投资建议 

第六节连锁药店经营建议 

(一)多元化经营 

(二)便利化服务 

(三)汽车药店 

(四)专科药药店 

(五)网上药店经营方案 

第七节新形势下中国医药零售业的发展策略 
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