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二、中国旅行社行业分工体系发展趋势 

三、中国旅行社行业旅游产品发展趋势 

四、中国旅行社行业管理模式趋势分析 

第四节 2015-2020年中国旅行社行业发展走势 

一、对旅行社产业分工体系进行有效调整 

二、大型旅行社集团化 

三、中型旅行社专业化 

四、小型旅行社通过代理实现网络化 

第十二章2015-2020年中国旅行社投资策略分析 

第一节 2015-2020年中国旅行社行业市场前景分析 

一、中国旅游业将成战略性支柱产业 

二、中国旅游业迎来重要转型期 

三、中国旅行社业务市场前景分析 

四、中国旅行社行业投资前景良好 

第二节、2015-2020年中国旅行社行业相关政策分析 

一、中国旅游业规划 

二、旅游业信息化发展目标 

三、《国民休闲纲要》力推休假制度改革 

四、中国旅游行业区域发展政策分析 

五、海南离岛免税促消费增客流 旅游岛路线图再进一步 

第三节 2015-2020年中国旅行社行业市场发展预测 

一、2015-2020年中国旅行社行业市场总体规模预测 

二、2015-2020年中国旅行社行业入境游市场规模预测 

三、2015-2020年中国旅行社行业出境游市场规模预测 

四、2015-2020年中国旅行社行业国内游市场规模预测 

第四节 2015-2020年中国旅行社投资风险分析 

一、政策风险 

二、竞争风险 

三、市场风险 

四、经营风险 

五、自然灾害不可抗因素风险 

第五节 2015-2020年中国旅行社投资策略分析 

一、打造旅游文化演艺产品 

二、加强旅行社信息化建设 

三、加强相关产业链整合 

四、加强旅游新产品开发 

五、借力高铁发展新式旅游方式 

六、做好旅行社售后服务功能的延伸 
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/2014/12/25/144422rcpx.shtml
三、研究机构

   中商产业研究院是中国领先的产业咨询服务机构，是中国产业咨询第一股，依托国家发改委、农业农村部等相关部委资源，由北京大学校友携手国土经济学会专家与留美学者在深圳创立。总部位于深圳，在北京、上海、香港、贵州、山东等地均设有分支机构。中商构建了产业规划、产业招商、园区规划、项目策划、项目申报等五大咨询服务体系，为客户提供全产业链咨询与解决方案。

   近20年来，公司深度聚焦产业咨询领域，为国内外企业、地方政府、城市新区、园区管委会、房产开发商提供个性化产业咨询方案，致力于助推企业转型、产业升级、城镇发
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