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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2015-2020年中国美容市场潜力与投资前景分析报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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第十二章 2013-2014年中国直销与美容业的发展动态分析

第一节 直销

一、直销的发展

二、直销的行业特点

三、直销与传销的区别

四、美容业与直销业的异同

第二节 直销法的影响

一、直销模式如何与美容业嫁接

二、直销冲击中国美容业

三、直销立法催生中国美容业营销新天地

四、美容业直销之惑

五、面临直销热美容业的选择

第三节 直销与美容业的发展

一、高额利润催生美容直销热

二、直销将成为美容保健品市场主要手段

第十三章 2013-2014年中国连锁经营与美容业的发展分析

第一节 中国美容院连锁经营现状分析

一、美容连锁加盟的市场现状分析

二、美容院直营连锁运营现状分析

三、美容院加盟连锁引领创业风暴

第二节 中国美容院连锁经营促进策略

一、美容院连锁经营的营销策略

二、美容院连锁经营的未来方向

三、化妆品业连锁经营发展趋势

四、美容连锁企业品牌建设分析

第三节 中国美容院的连锁经营发展趋势

一、中国美容企业连锁经营成必然趋势

二、中国美容企业加盟连锁机构的优势

三、中国美容企业加盟连锁机构的瓶颈

四、中国美容连锁经营的发展现状分析

第十四章 2013-2014年中国美容院经营策略分析

第一节 2013-2014年中国美容院经营现状分析

一、美容院经营现状分析

二、美容院经营基本理念

三、美容院经营注意事项

四、美容院注重品质经营

五、未来美容院热点项目

第二节 2013-2014年中国美容院成功经营策略分析

一、美容院营业额的构成

二、美容院顾客管理要点

三、美容院营销计划制定

四、美容院促销活动策划

五、经营品牌和模式分析

第三节 2013-2014年中国美容院经营管理策略分析

一、促销对美容院经营的作用

二、美容院经营黄金法则分析

三、美容院招揽顾客战略分析

四、美容院的核心竞争力分析

五、美容院如何选择产品品牌

六、星级美容院的新经营构想

七、成功经营美容院要点分析

第四节 2015-2020年中国美容院发展趋势分析

一、美容院的经营新模式分析

二、美容院未来经营趋势分析

三、美容院仪器高科技化趋势

四、未来美容院主流模式分析

第章 2013-2014年中国美容院服务营销策略分析

第一节 2013-2014年美容院服务营销系统构建

一、美容院服务营销系统的构建要素分析

二、美容院服务营销系统的构成

三、美容院服务营销系统的特征

第二节 2013-2014年中国美容院营销现状分析

一、营销意识淡薄，营销观念落后

二、市场调研欠深入、不科学

三、市场定位存在许多误区

四、营销策略存在许多不足

五、促销人员——美容师素质低下

第三节 2013-2014年中国美容院市场营销环境分析

一、美容院服务营销的优势与机会分析

二、美容院服务营销的劣势与威胁分析

第四节 2013-2014年美容院服务营销策略分析

一、美容院服务有形化营销策略

二、美容院服务技巧化营销策略

三、美容院服务关系化营销策略

四、美容院服务规范化营销策略

第十六章 2015-2020年中国美容业发展趋势预测分析

第一节 2015-2020年中国美容业市场发展趋势分析

一、美容美发市场趋专业化细分

二、美容行业细分市场发展趋势

三、美容市场渠道发展趋势分析

四、美容业规范化发展促进整合

第二节 2015-2020年中国美容业市场发展前景分析

第三节 2015-2020年中国美容业热门项目预测分析

一、形象色彩设计成热潮

二、美容保健用品的风靡

三、香熏世界将大放异彩

四、美塑中胚层美容疗法

五、中医美容法势不可挡

第四节 2015-2020年中国美容业发展前景预测

一、美发产品市场规模预测

二、彩妆产品市场规模预测

三、美甲产品市场规模预测

四、未来美容院发展趋势预测

第十七章 2015-2020年中国美容业投资战略研究

第一节 美容院在后危机时代下投资分析

一、中国美容院行业投资环境分析

二、后危机时代下美容业发展态势

三、后危机时代下美容业投资方向

第二节 2015-2020年男士美容市场商机分析

一、男士美容市场投资背景

二、男性美容市场发展潜力

三、男士美容市场投资风险

四、男性化妆品市场的开发

第三节 2015-2020年美容业投资风险分析

一、政策风险

二、服务风险

三、经营风险

四、其他风险

第四节 2015-2020年美容业投资建议分析

一、中国美容业总体投资策略

二、男士美容院投资策略分析

三、中国美容业投资经营策略

四、中国美容院投资趋向分析
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