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二、企业口腔医疗机构

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

第五节 永康口腔

一、企业基本情况介绍

二、企业口腔医疗机构

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

第六节 亚非牙科

一、企业基本情况介绍

二、企业口腔医疗机构

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

第七节 六和拜耳

一、企业基本情况介绍

二、企业口腔医疗机构

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

第八节 爱康健齿科

一、企业基本情况介绍

二、企业口腔医疗机构

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

第九节 德仁口腔

一、企业基本情况介绍

二、企业口腔医疗机构

三、企业经营情况分析

四、企业仪器情况介绍

第十节 同步齿科

一、企业基本情况介绍

二、企业口腔医疗机构

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

第十二章 2013-2014年中国重点口腔医院发展分析

第一节 中国民营口腔医院发展分析

一、杭州口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）杭口分院基本情况

（三）医院设备规模及水平

（四）技术人员规模及水平

（五）医院经营服务情况

（六）医院经营优势分析

二、宁波口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

三、昆明口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

四、江西亚美口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

五、北京维尔口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

六、康贝佳口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

七、上海万众口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

八、淮北市口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

九、桓台佳美口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

十、徐州博爱口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）博爱口腔医院科室

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

十一、东莞健力口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

十二、杭州哼哈口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

十三、南宁天使口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

十四、上海太平洋口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

、珠海六和口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）六和口腔医院科室

（六）医院经营优势分析

第二节 中国公立口腔医院发展分析

一、厦门市口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

二、重庆医科大学附属口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院各科室经营优势

三、中山大学附属光华口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院各科室经营优势

四、广东省口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院各科室经营优势

五、南开大学附属口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

六、武汉大学附属口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

七、第四军医大学附属秦都口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

八、四川大学华西口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院经营优势分析

九、北京大学口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院主要科室介绍

（五）医院经营优势分析

十、江门市口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院重点科室介绍

十一、南京大学医学院附属口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院各科室经营优势

十二、浙江省口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院各科室经营优势

十三、山西红十字口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院各科室经营优势

十四、广西医科大学附属口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院各科室经营优势

、中国医科大学附属口腔医院

（一）医院基本情况分析

（二）医院设备规模及水平

（三）技术人员规模及水平

（四）医院经营服务情况

（五）医院各科室经营优势

第十三章 2015-2020年中国口腔医院投融资分析

第一节 2015-2020年中国口腔医院投资风险分析

一、行业政策风险

二、医疗质量风险

三、人力资源风险

四、医院财务风险

五、医院信誉风险

六、经营管理风险

第二节 2015-2020年中国口腔医院投资分析

一、中国医疗卫生投资规划

二、医疗服务行业驱动因素

三、口腔医院行业投资分析

四、口腔医院投资管理分析

五、口腔医院行业投资策略

第三节 2015-2020年口腔医院融资渠道与选择分析

一、口腔医院的融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划医院发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第四节 2015-2020年中国口腔医院融资分析

一、口腔医院行业融资现状

二、口腔医院行业融资障碍

三、口腔医院行业融资前景

四、口腔医院行业融资对策

第十四章 2015-2020年中国口腔医院发展前景及预测

第一节 2015-2020年口腔医疗市场发展前景及趋势

一、中国医疗卫生行业发展趋势分析

二、口腔医疗市场经营主体逐渐多元化

三、口腔医疗需求助推口腔医疗市场

四、中国口腔医疗服务产业前景分析

五、中国口腔医疗未来发展趋势分析

第二节 2015-2020年中国口腔医院发展前景及趋势

一、中国牙科市场未来成长空间巨大

二、中国口腔医院快速发展的驱动力

三、中国民营口腔医疗机构发展趋势

四、中国民营牙科诊所发展前景看好

五、未来公立口腔医院仍占主体地位

第三节 2015-2020年中国口腔医院发展预测分析

一、中国口腔医院市场供需预测

二、中国口腔医院盈利预测分析

三、未来口腔医疗技术预测分析

第章 中国口腔医院投融资及IPO上市策略指导

第一节 口腔医院境内IPO上市目的及条件

一、口腔医院境内上市主要目的

二、口腔医院上市需满足的条件

（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第二节 口腔医院IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第三节 口腔医院IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第四节 企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
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