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八、国际会展业市场将逆势增长

九、上海迪斯尼催生主题公园建设热

第三节 2015-2020年中国在线旅行预订市场运行方向

一、旅游供应商发展方向

二、服务商的发展方向

三、在线媒介的发展方向

四、旅游管理机构的发展方向

第四节 2015-2020年中国在线旅行预订市场发展趋势

一、垂直旅游搜索引擎潜力巨大

二、航空公司机票直营将发力

三、旅行信息整合成发展关键

四、手机旅行预订将快速增长

第十三章　2015-2020年在线旅行预订市场未来发展分析

第一节 2015-2020年中国旅游业市场前景分析

一、中国旅游业迎来重要转型期

二、中国旅游业务市场前景分析

三、中国旅游行业投资前景良好

第二节 中国旅游业发展规划分析

一、中国旅游业发展机遇

二、中国旅游业发展方向

三、中国旅游业发展目标

第三节 2015-2020年在线旅游市场发展分析

一、中国在线旅游市场发展迎来黄金时期

二、未来中国在线旅游市场发展空间大

三、政策支持中国旅游业信息化发展

四、亚太地区在线旅游规模增长预测

第四节 2015-2020年在线旅行预订市场投资风险

一、政策风险

二、信用风险

三、竞争风险

四、技术风险

第五节 2015-2020年在线旅行预订市场发展趋势及预测

一、2015-2020年中国在线旅行预订市场用户规模预测

二、2015-2020年中国在线旅行预订市场营收规模预测

三、2015-2020年中国在线旅行酒店订房市场规模预测

四、2015-2020年中国在线旅行机票预订市场规模预测
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