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中商产业研究院全新发布的《2015-2020年中国报刊出版行业发展趋势及预测报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析编写。首先，本研究报告对行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业情报，并分析相关经营情况。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本研究报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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（一）报纸营销概述

（二）4Ps与4Cs策略

（三）读者营销与客户营销

（四）三轮驱动的整合营销

二、报纸发展生命周期与营销策略

（一）引入期市场特征与营销策略

（二）成长期市场特征与营销策略

（三）成熟期市场特征与营销策略

（四）衰退期市场特征与营销策略

三、现代报纸的整合的营销

四、报业市场营销不良现象有待规范

第三节 中国期刊营销市场分析

一、浅谈行业DM杂志的整合营销

二、杂志品牌延伸与整合营销策略

三、期刊营销方式分析

第四节 京沪穗地期刊销售攻略

一、北京期刊销售渠道概况

二、上海期刊销售渠道介绍

三、广州期刊销售渠道攻略

第十一章 2013-2014年中国报刊行业竞争状况分析

第一节 2013-2014年中国各类报纸竞争力分析

一、都市类报纸的竞争演变

二、生活类报纸强化竞争力的路径分析

三、免费报纸的竞争优劣分析

四、新办报纸的市场竞争策略

第二节 提升中国报纸竞争力主要策略分析

一、机制创新塑造报纸竞争力

二、报纸版面竞争力评价指标及提升策略

（一）报纸版面竞争力的评价指标

（二）报纸版面竞争力的提升策略

三、利用专栏提高报纸竞争力的策略

四、提高报纸竞争力的差异化策略

五、新闻漫画提升报纸竞争力分析

六、利用视觉感提升报纸竞争能力

第三节 2013-2014年中国期刊竞争力分析

一、科技期刊核心竞争力的五个层面

二、中国期刊业需打造五大核心竞争力

三、提升中国期刊竞争力的思考

第四节 未来中国期刊竞争策略分析

一、中国期刊竞争策略的反思

二、眼球经济时代期刊竞争策略

三、中国新闻期刊竞争策略分析

第五节 中国报刊业品牌竞争策略分析

一、主流报纸品牌竞争策略分析

二、知名期刊品牌竞争策略分析

三、小众报刊品牌竞争策略分析

第十二章 2013-2014年中国报刊重点企业竞争力分析

第一节 湖北知音传媒集团

一、集团简介

二、企业发展历程概述

三、企业经营情况分析

四、企业发展动态分析

第二节 北京日报报业集团

一、集团简介

二、北京日报报业集团探索新兴媒体接轨

三、北京日报与广州日报结成战略联盟

四、北京日报报业《北京社区报》亮相

第三节 上海文汇新民联合报业集团

一、集团简介

二、文新集团与汉王联手引领报刊数字化浪潮

三、瑞士荣格集团与上海文新合作推出女性周刊

四、文汇新民联合报业集团从磨合期进入融合期

第四节 南方报业传媒集团

一、集团简介

二、南方报业传媒集团的品牌拓展战略

三、南方报业传媒实现向全媒体转型

四、 南方报业传媒集团与梅州日报社的战略合作

五、 南方报业联手腾讯大粤网上线

第五节《时尚》杂志社

一、公司介绍

二、《时尚》杂志的市场定位

三、《时尚》“出版人制”的优势

四、《时尚》国际化和本土化分析

五、《时尚》谋篇布局与品牌延伸

六、《时尚》立体化发行模式

第六节 北京瑞丽杂志社

一、公司介绍

二、《瑞丽》营销秘籍延伸同心圆

三、《瑞丽》媒体整合之路

四、《瑞丽》进军男刊

五、《瑞丽》系引领风骚

第十三章 2015-2020年中国报刊行业发展趋势预测

第一节 2015-2020年中国报纸业新趋势探析

一、西方报纸业发展趋势分析

二、中国报纸业发展趋势分析

三、报纸发行个性化服务趋势

四、报纸零售发行自办化趋势

五、报纸业报网互动发展趋势

第二节 2015-2020年中国期刊发展趋势分析

一、国际期刊业发展趋势分析

二、中国期刊业发展趋势分析

三、期刊发行渠道的发展趋势

四、女性期刊国际化发展趋势

五、都市报的全媒体转型趋势

第三节 2015-2020年中国报刊业发展前景分析

一、中国发行行业发展规划

二、中国报刊行业发展规划

三、期刊业改革与发展要求

四、数字出版发展前景分析

第十四章 2015-2020年中国报刊行业投资策略探讨

第一节 2015-2020年中国报刊投资机会分析

一、中文报刊市场步入全球化时代

二、数字报刊出版成未来投资热点

三、中国报刊业投资政策环境分析

四、国内首份网络报纸创刊发行概况

五、新版《中国日报》打造英文媒体

第二节 2015-2020年中国报业投资策略探讨

一、报业投资运作程序分析

二、中国报业投资策略分析

（一）加快体制改革和制度创新

（二）用资本运作战略扩张规模

（三）差异化竞争战略增强竞争实力

（四）多角化经营战略改善收入结构

（五）通过多元化发展增强企业实力

第三节 2015-2020年中国期刊投资策略探讨

一、中国期刊产业蕴藏着巨大的商机

二、中国期刊投融资现状与特征分析

三、投资中国期刊产业的可行性分析

四、中国期刊产业重点投资机会分析
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