[image: image1][image: image3.jpg]




[image: image4.jpg]


[image: image5.jpg]


[image: image6.jpg]



[image: image7.png]=SS

Eﬁﬂﬂﬁ] EIJ lﬂ.ﬂﬁb DDHE-?-




[image: image8.emf]
2014-2018年中国批发行业市场前景及投资咨询研究报告
[image: image9.png]e

ErEE




[image: image10.jpg]



中商产业研究院
http://www.askci.com/reports/
ASKCI CONSULTING CO.,LTD

一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2014-2018年中国批发行业市场前景及投资咨询研究报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

中商研究报告数据及资料来源
中商利用多种一手及二手资料来源核实所收集的数据或资料。一手资料来源于中商对行业内重点企业访谈获取的一手信息数据；中商通过行业访谈、电话访问等调研获取一手数据时，调研人员会将多名受访者的资料及意见、多种来源的数据或资料进行比对核查，公司内部也会预先探讨该数据源的合法性，以确保数据的可靠性及合法合规。二手资料主要包括国家统计局、国家发改委、商务部、工信部、农业部、中国海关、金融机构、行业协会、社会组织等发布的各类数据、年度报告、行业年鉴等资料信息。
	报告名称
	2014-2018年中国批发行业市场前景及投资咨询研究报告

	出版日期
	动态更新

	报告格式
	PDF电子版或纸介版

	交付方式
	Email发送或EMS快递

	中文价格
	印刷版9500元 

电子版9500元 

中文印刷版+电子版9500元

	订购热线
	400-666-1917  400-788-9700


[image: image11.jpg]Cp AL

www.askci.com/reports/




二、研究报告目录

第一章 中国批发业发展背景综述
第一节 批发业相关概念 

一、批发的概念与功能 

二、批发商的分类体系 

三、批发业的定义 

四、批发经营的特点及业态
第二节 批发业统计口径 

一、批发业大中小微型企业划分标准 

二、批发业统计限额标准 

三、批发业主要统计指标解释
第三节 批发业发展环境 

一、批发业政策环境分析 

二、批发业经济环境分析 

1、中国经济环境分析 

2、国外经济环境分析 

三、批发业社会环境分析 

1、需求结构发生变化 

2、新型产销关系出现 

3、物流、信息技术发展 

4、电子商务发展迅猛 

四、批发业外贸环境分析


第二章 国外批发业发展启示
第一节 国外主要国家批发业发展现状及特征分析 

一、美国批发业发展现状及特征分析 

二、日本批发业发展现状及特征分析 

三、法国批发业发展现状及特征分析
第二节 国外批发业发展对我国的启示 

一、强化为零售服务的功能 

二、建立现代信息系统 

三、充分发挥物流服务作用 

四、科学合理组织货源


第三章 中国批发业发展现状分析
第一节 批发业发展规模 

一、批发业企业单位数和从业人数 

1、企业单位数 

2、从业人数 

二、批发业商品购、 

1、商品购进额 

2、商品销售额 

3、期末商品库存额 

三、批发业实收资本及其构成
第二节 批发业经营情况 

一、批发业主营业务收入 

二、批发业利润总额 

三、批发业负债情况 

四、批发业业务成本 

五、批发业总资产情况
第三节 批发业发展瓶颈 

一、"重零售轻批发"的思想依然存在 

二、零售商与生产商的双重挤压 

三、批发市场结构趋同 

四、批发企业规模过小 

五、集约化程度低


第四章 中国批发业商品结构分析
第一节 批发业商品结构概况 

一、按国民经济行业分批发业企业单位数及从业人数构成 

1、企业单位数构成 

2、从业人数构成 

二、按国民经济行业分批发业商品购、 

1、商品购进额构成 

2、商品销售额构成 

3、期末商品库存额构成 

三、按国民经济行业分批发业主营业务收入及利润构成 

1、主营业务收入构成 

2、主营业务利润构成 

3、主营业务成本构成


第五章 饮料及烟草制品批发市场分析
第一节 食品、饮料及烟草制品批发行业商品结构分析 

一、食品、饮料及烟草制品批发行业分行业企业单位数及从业人数构成 

二、食品、饮料及烟草制品批发行业分行业商品购、销、存构成 

三、食品、饮料及烟草制品批发行业分行业主营业务收入及利润构成 

四、食品、饮料及烟草制品批发行业分行业费用比较
第二节 酒.饮料及茶叶批发市场分析 

一、酒.饮料及茶叶市场规模分析 

二、酒.饮料及茶叶批零结构分析 

三、酒.饮料及茶叶批发现状及前景分析 

四、大型酒.饮料及茶叶批发企业分析
第三节 烟草制品批发市场分析 

一、烟草制品市场规模分析 

二、烟草制品批零结构分析 

三、烟草制品批发现状及前景分析 

四、大型烟草制品批发企业分析


第六章 服装及日用品批发市场分析
第一节 纺织、服装及日用品批发行业商品结构分析 

一、纺织、服装及日用品批发行业分行业企业单位数及从业人数构成 

二、纺织、服装及日用品批发行业分行业商品购、销、存构成 

三、纺织、服装及日用品批发行业分行业主营业务收入及利润构成 

四、纺织、服装及日用品批发行业分行业费用比较
第二节 服装批发市场分析 

一、服装市场规模分析 

二、服装批零结构分析 

三、服装批发现状及前景分析 

四、大型服装批发企业分析
第三节 鞋帽批发市场分析 

一、鞋帽市场规模分析 

二、鞋帽批零结构分析 

三、鞋帽批发现状及前景分析 

四、大型鞋帽批发企业分析


第七章 医药及医疗器材批发市场分析
第一节 医药及医疗器材批发行业商品结构分析 

一、医药及医疗器材批发行业分行业企业单位数及从业人数构成 

二、医药及医疗器材批发行业分行业商品购、 

三、医药及医疗器材批发行业分行业主营业务收入及利润构成 

四、医药及医疗器材批发行业分行业费用比较
第二节 中药材及中成药批发市场分析 

一、中药材及中成药市场规模分析 

二、中药材及中成药批零结构分析 

三、中药材及中成药批发现状及前景分析 

四、大型中药材及中成药批发企业分析


第八章 体育用品及器材批发市场分析
第一节 文化、体育用品及器材批发行业商品结构分析 

一、文化、体育用品及器材批发行业分行业企业单位数及从业人数构成 

二、文化、体育用品及器材批发行业分行业商品购、销、存构成 

三、文化、体育用品及器材批发行业分行业利润构成 

四、文化、体育用品及器材批发行业分行业费用比较
第二节 体育用品批发市场分析 

一、体育用品市场规模分析 

二、体育用品批零结构分析 

三、体育用品批发现状及前景分析 

四、大型体育用品批发企业分析
第三节 图书批发市场分析 

一、图书市场规模分析 

二、图书批零结构分析 

三、图书批发现状及前景分析 

四、大型图书批发企业分析


第九章 中国批发业区域市场分析
第一节 批发业区域结构特征 

一、各地区批发业企业单位数及从业人数情况 

二、各地区批发业企业商品购、 

三、各地区批发业企业主营业务收入及利润情况
第二节 北京市批发业发展分析 

一、北京市批发业发展情况 

二、北京市批发业发展建议
第三节 上海市批发业发展分析 

一、上海市批发业发展情况 

二、上海市批发业发展建议
第四节 广东省批发业发展分析 

一、广东省批发业发展情况 

二、广东省批发业发展建议
第五节 江苏省批发业发展分析 

一、江苏省批发业发展情况 

二、江苏省批发业发展建议
第六节 浙江省批发业发展分析 

一、浙江省批发业发展情况 

二、浙江省批发业发展建议
第七节 山东省批发业发展分析 

一、山东省批发业发展情况 

二、山东省批发业发展建议
第八节 天津市批发业发展分析 

一、天津市批发业发展情况 

二、天津市批发业发展建议
第九节 辽宁省批发业发展分析 

一、辽宁省批发业发展情况 

二、辽宁省批发业发展建议
第十节 福建省批发业发展分析 

一、福建省批发业发展规模 

二、福建省批发业发展建议


第十章 中国批发市场发展分析
第一节 批发市场概述 

一、批发市场的性质与功能 

1、批发市场的产生 

2、批发市场的概念 

3、批发市场的功能 

二、批发市场的类型 

三、批发市场的主体、 

1、批发市场的主体 

2、批发市场的交易规则 

3、批发市场的交易方法
第二节 批发市场发展现状及发展策略分析 

一、批发市场发展总体状况 

二、批发市场面临的困境 

1、来自生产、 

2、现代城市建设带来的困境 

3、批发企业自身发展的局限性 

三、批发市场转型升级建议 

1、传统批发市场注入现代商业特色 

2、批发市场功能走向综合化 

3、市场中法人经营主体比重增加 

4、品牌建设和国际化拓展步伐加快 

5、市场信用体系逐步建立 

6、批发市场转向郊外集聚发展 

四、批发市场向现代物流转型建议 

1、批发市场转型为现代物流企业 

2、转型后的物流模式 

3、转型后的批发市场运作 

4、批发市场向现代物流企业转型的保障措施 

五、批发市场发展规划 

六、农产品批发市场发展现状及发展策略研究 

1、农产品市场流通体系改革发展历程 

2、农产品批发市场发展现状 

4、有关国家和地区农产品批发市场建设与运作管理模式借鉴 

5、农产品批发市场发展面临的形势和任务


第十一章 中国批发业发展趋势及振兴策略研究
第一节 批发业发展趋势分析 

一、现代批发业将发展成为新的市场主角 

二、批发业的服务功能越发重要 

三、建立现代化物流配送中心的进程将加快 

四、借助电子商务扩大批发交易额
第二节 批发业振兴策略研究 

一、批发业相对萎缩的动因分析 

1、批发业相对萎缩的内生动因 

2、批发业相对萎缩的外生动因 

二、振兴批发业的战略方向 

三、振兴批发业的策略建议 

1、理顺政府对批发流通管理的体制 

2、纠正政府对批零结构调整的传统政策取向 

3、促进流通产业供应链整体协调与批发创新 

4、提高批发市场和商品交易所的现代化、 

5、促进国有批发企业改制，提升其运作效率


第十二章 中国大型批发企业经营情况分析
第一节 国药控股股份有限公司 

一、公司简介 

二、公司主营业务分析 

三、公司经营情况分析 

四、公司营销渠道及网络分析 

五、公司发展战略分析 

六、公司最新发展动态分析
第二节 庞大汽贸集团股份有限公司 

一、公司简介 

二、公司主营业务分析 

三、公司经营情况分析 

四、公司营销渠道及网络分析 

五、公司发展战略分析 

六、公司最新发展动态分析
第三节 九州通医药集团股份有限公司 

一、公司简介 

二、公司主营业务分析 

三、公司经营情况分析 

四、公司营销渠道及网络分析 

五、公司发展战略分析 

六、公司最新发展动态分析
第四节 上海物资贸易股份有限公司 

一、公司简介 

二、公司主营业务分析 

三、公司经营情况分析 

四、公司核心竞争力分析 

五、公司发展战略分析 

六、公司最新发展动态分析
第五节 厦门国贸集团股份有限公司 

一、公司简介 

二、公司主营业务分析 

三、公司经营情况分析 

四、公司经营计划分析 

五、公司发展战略分析 

六、公司最新发展动态分析


图表目录 

图表：批发业大中小微型企业划分标准 

图表：批发业统计限额标准 

图表：2013年上半年GDP和工业增加值季度累计同比增速 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 

图表：2013年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2013年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2014年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2014年中国GDP增速预测 

图表：全国消费价格涨跌幅 

图表：猪肉、牛肉、羊肉价格变动情况（2010年12月价格=100） 

图表：鲜菜、鲜果价格变动情况（2012年12月价格=100） 

图表：2013年1月份居民消费价格分类别同比涨跌幅 

图表：2013年1月份居民价格分类别环比涨跌幅 

图表：2013年1月居民消费价格主要数据 

图表：2012年12月份社会消费品零售总额分月同比增长速度 

图表：2012年12月我国城乡消费品零售额及增速情况 

图表：2012年12月我国城乡消费品零售额及增速情况（按消费形态分） 

图表：2012年12月份社会消费品零售总额主要数据 

图表：2013年1-2月份社会消费品零售额分月同比增长速度 

图表：2013年1-2月份社会消费品零售总额主要数据 

图表：日元贬值明显 

图表：对中国进出口增速均有回升 

图表：日本自中国进口的制造品占比上升 

图表：韩国2013年第2季度经济温和复苏，物价水平仍保持稳定 

图表：韩元处于贬值通道 

图表：人民币继续对韩元升值，带动中国从韩进口 

图表：韩国对华FDI增速仍显著快于全球对华FDI总额增速 

图表：GDP增速平缓，通胀温和 

图表：劳动力市场状况良好 

图表：澳联储近期可能再次降息 

图表：澳进出口开始回升 

图表：中国对澳进出口增速也略有回升 

图表：全球大宗商品价格下降 

图表：中国目前企业盈利状况基本稳定：成本费用利润率 

图表：中国的潜在增长率已显著下降：产出-物价曲线 

图表：东盟经济第2季度增长略有放缓 

图表：巴西国内投资持续低迷 

图表：实际GDP同比增速 

图表：2008-2013年农村居民纯收入及增长速度 

图表：2008-2013年城镇居民纯收入及增长速度 

图表：2008-2013年研究与试验发展经费支出情况 

图表：2012年我国批发业企业单位数情况 

图表：2012年我国批发业从业人数情况 

图表：2012年我国批发业商品购进额 

图表：2012年我国批发业商品销售额 

图表：2012年我国批发业期末商品库存额 

图表：2012年我国批发业实收资本及其构成 

图表：2012年我国批发业主营业务收入 

图表：2012年我国批发业主营业务收入 

图表：2012年我国批发业负债情况 

图表：2012年我国批发业业务成本情况 

图表：2012年我国批发业总资产情况 

图表：2012年我国批发业按国民经济行业分批发业企业单位数 

图表：2012年我国批发业按国民经济行业分批发业企业单位数 

图表：2012年我国批发业按国民经济行业分批发业商品购进额构成 

图表：2012年我国批发业按国民经济行业分批发业商品销售额构成 

图表：2012年我国批发业按国民经济行业分批发业期末商品库存额构成 

图表：2012年我国批发业按国民经济行业分批发业主营业务收入构成 

图表：2012年我国批发业按国民经济行业分批发业主营业务利润构成 

图表：2012年我国批发业按国民经济行业分批发业主营业务成本构成 

图表：2012年食品、饮料及烟草制品批发行业分行业企业单位数及从业人数构成 

图表：2012年食品、饮料及烟草制品批发行业分行业商品购、销、存构成 

图表：2012年食品、饮料及烟草制品批发行业分行业主营业务收入及利润构成 

图表：食品、饮料及烟草制品批发行业分行业费用比较 

图表：2012年酒.饮料及茶叶批发市场规模 

图表：2012年酒.饮料及茶叶批发结构分析 

图表：2012年酒.饮料及茶叶批发企业数量及从业人数 

图表：2012年烟草制品市场规模分析 

图表：2012年烟草制品批零结构分析 

图表：2012年我国烟酒批发企业排名 

图表：2012年烟草制品批发企业分析 

图表：2012年纺织、服装及日用品批发行业分行业企业单位数及从业人数构成 

图表：2012年纺织、服装及日用品批发行业分行业商品购、销、存构成 

图表：2012年纺织、服装及日用品批发行业分行业主营业务收入及利润构成 

图表：2012年纺织、服装及日用品批发行业分行业费用比较 

图表：2012年服装市场规模分析 

图表：2012年服装批零结构分析 

图表：2012年服装批发企业分析 

图表：2012年鞋帽市场规模分析 

图表：2012年鞋帽批零结构分析 

图表：2012年鞋帽批发企业分析 

图表：2012年医药及医疗器材批发行业分行业企业单位数及从业人数构成 

图表：2012年医药及医疗器材批发行业分行业商品购、销、存构成 

图表：2012年医药及医疗器材批发行业分行业主营业务收入及利润构成 

图表：2012年医药及医疗器材批发行业分行业费用比较 

图表：2012年中药材及中成药市场规模分析 

图表：2012年中药材及中成药批零结构分析 

图表：2012年中药材及中成药批发企业分析 

图表：2012年文化、体育用品及器材批发行业分行业企业单位数及从业人数构成 

图表：2012年文化、体育用品及器材批发行业分行业商品购、销、存构成 

图表：2012年文化、体育用品及器材批发行业分行业利润构成 

图表：2012年文化、体育用品及器材批发行业分行业费用比较 

图表：2012年体育用品市场规模分析 

图表：2012年体育用品批零结构分析 

图表：2012年体育用品批发企业分析 

图表：2012年图书市场规模分析 

图表：2012年图书批零结构分析 

图表：2012年限额以上批发和零售业产业活动单位和个体经营户基本情况统计 

图表：2012年各地区批发业企业单位数及从业人数情况 

图表：2012年各地区批发业企业商品购、销、存情况 

图表：2012年各地区批发业企业主营业务收入及利润情况 

图表：2012年北京批发业负债情况 

图表：2012年北京市批发业经济效益分析 

图表：2012年北京批发业商品购、销、存规模 

图表：2012年上海市批发业资产负债规模 

图表：2012年上海市批发业经济效益分析 

图表：2012年上海市批发业商品购、销、存规模 

图表：2012年广东省批发业资产负债规模 

图表：2012年广东省批发业经济效益分析 

图表：2012年广东省批发业商品购、销、存规模 

图表：2012年江苏省批发业发展规模 

图表：2012年江苏省批发业经济效益分析 

图表：2012年江苏省批发业商品购、销、存规模 

图表：2012年浙江省批发业资产负债规模 

图表：2012年浙江省批发业经济效益分析 

图表：2012年浙江省批发业商品购、销、存规模 

图表：2012年山东省批发业资产负债规模 

图表：2012年山东省批发业经济效益分析 

图表：2012年山东省批发业商品购、销、存规模 

图表：2012年天津市批发业资产负债规模 

图表：2012年天津市批发业经济效益分析 

图表：2012年天津市批发业商品购、销、存规模 

图表：2012年辽宁省批发业资产负债规模 

图表：2012年辽宁省批发业经济效益分析 

图表：2012年辽宁省批发业商品购、销、存规模 

图表：2012年福建省批发业经济效益分析 

图表：2012年福建省批发业商品购、销、存规模 

图表：批发市场一般作业流程 

图表：2013年上半年国药控股股份有限公司行业构成分析 

图表：2013年上半年国药控股股份有限公司产品构成分析 

图表：2013年上半年国药控股股份有限公司地区构成分析 

图表：2012-2013年国药控股股份有限公司地区偿债能力分析 

图表：2012-2013年国药控股股份有限公司地区资本结构分析 

图表：2012-2013年国药控股股份有限公司地区经营效率分析 

图表：2012-2013年国药控股股份有限公司地区获利能力分析 

图表：2012-2013年国药控股股份有限公司地区发展能力分析 

图表：2012-2013年国药控股股份有限公司地区现金流分析 

图表：国药控股股份有限公司营销渠道及网络 

图表：2013年上半年庞大汽贸集团股份有限公司经营情况分析 

图表：2012-2013年庞大汽贸集团股份有限公司成长能力分析 

图表：2012-2013年庞大汽贸集团股份有限公司盈利能力分析 

图表：庞大汽贸集团股份有限公司营销渠道及网络 

图表：2008-2013年九州通医药集团股份有限公司经营情况 

图表：2012年九州通医药集团股份有限公司财务情况 

图表：2013年上半年上海物资贸易股份有限公司业务收入情况 

图表：2002-2012年厦门国贸集团股份有限公司经营情况

略----
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/201402/19173832281806.shtml
三、研究机构

公司介绍
中商产业研究院是由中国知名的资讯管理理论专家和竞争情报实战派携手创建的，是国内领先的研究及咨询服务机构。集团下辖行业研究、专项咨询和投融资咨询三个事业群。中商产业研究院业务范围主要覆盖了细分产业市场研究、项目可行性研究、市场调研、企业 IPO 上市整体解决方案、专项市场解决方案、产业规划咨询、产业园区规划咨询、产业园区运营管理咨询、政府招商促进、企业发展战略规划、营销咨询、管理咨询等，为全球商业领袖提供高价值决策咨询服务，经历十余年发展积累，公司在行业处于领先地位。
目前中商产业研究院拥有分析师、咨询顾问、行业专家共计350余名，致力于为各级政府部门、行业协会、国内外知名企业、金融及投资机构提供全面有效市场咨询解决方案。
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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0755-25417815  0755-25950389  0755-25950682  0755-25950392


网    址：� HYPERLINK "http://www.askci.com" �http://www.askci.com�   电邮：� HYPERLINK "mailto:service@askci.com" �service@askci.com�


备    注：请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。
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