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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2014-2018年中国民俗文化行业市场调查及投资前景咨询分析报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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中商利用多种一手及二手资料来源核实所收集的数据或资料。一手资料来源于中商对行业内重点企业访谈获取的一手信息数据；中商通过行业访谈、电话访问等调研获取一手数据时，调研人员会将多名受访者的资料及意见、多种来源的数据或资料进行比对核查，公司内部也会预先探讨该数据源的合法性，以确保数据的可靠性及合法合规。二手资料主要包括国家统计局、国家发改委、商务部、工信部、农业部、中国海关、金融机构、行业协会、社会组织等发布的各类数据、年度报告、行业年鉴等资料信息。
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（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景 

6.5.7 山东省民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景 

6.6 华中地区民俗文化产业发展分析 

6.6.1 湖南省民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业发展策略 

6.6.2 湖北省民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业发展策略 

6.6.3 河南省民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景 

6.7 华南地区民俗文化产业发展分析 

6.7.1 广东省民俗文化产业发展分析 

（1）特色民俗文化资源概述 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化发展现状 

（4）民俗文化产业前景 

6.7.2 广西民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景 

6.7.3 海南省民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景 

6.7.4 台湾省民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景 

6.8 西南地区民俗文化产业发展分析 

6.8.1 重庆市民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景 

6.8.2 四川省民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景 

6.8.3 贵州省民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业发展策略 

6.8.4 云南省民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景 

6.8.5 西藏民俗文化产业发展分析 

（1）民俗特色文化资源盘点 

（2）民俗文化产业优劣势分析 

（3）民俗文化产业化情况 

（4）民俗文化产业前景


第7章：中国民俗文化产业特色集群与品牌借鉴 

7.1 民俗文化产业集群表现形式 

7.1.1 民俗建筑艺术集群 

7.1.2 民俗工艺制品集群 

7.1.3 民俗风情活动集群 

7.2 民俗文化产业特色集群分析 

7.2.1 中国广灵剪纸文化产业园 

（1）园区项目概况 

1）园区项目传承 

2）园区项目进展 

3）园区项目规划 

（2）园区发展环境 

1）外部环境支撑 

2）园区场地建设 

（3）园区经营成果 

1）园区产业特色 

2）园区经营收入 

3）园区所获荣誉 

（4）园区产业竞争力 

7.2.2 盘锦辽河文化产业园 

（1）园区项目概况 

1）园区项目传承 

2）园区项目规划 

（2）园区发展环境 

1）相关政策扶持 

2）园区场地建设 

（3）园区经营成果 

1）园区产业特色 

2）园区经营收入 

3）园区所获荣誉 

4）园区重点成就 

7.2.3 潍坊杨家埠民俗艺术大观园 

（1）园区项目概况 

（2）园区场地建设 

（3）园区经营成果 

1）园区产业特色 

2）园区经营收入 

3）园区所获荣誉 

4）园区重点成就 

7.2.4 深圳古玩城 

（1）园区项目概况 190 

1）园区项目传承 

2）园区项目进展 

（2）园区发展环境 

1）外部环境支撑 

2）园区场地建设 

（3）园区经营成果 

1）园区产业特色 

2）园区经营收入 

3）园区所获荣誉 

4）园区重点成就 

（4）园区产业竞争力 

7.2.5 中华回乡文化园 

（1）园区项目概况 

1）园区项目传承 

2）园区项目进展 

3）园区项目规划 

（2）园区发展环境 

1）外部环境支撑 

2）园区场地建设 

（3）园区经营成果 

1）园区产业特色 

2）园区经营收入 

3）园区所获荣誉 

4）园区重点成就 

（4）园区最新发展动向 

7.2.6 景德镇陶瓷文化博览区 

（1）园区项目概况 

1）园区项目传承 

2）园区项目进展 

（2）园区场地建设 

（3）园区经营成果 

1）园区产业特色 

2）园区经营收入 

3）园区所获荣誉 

7.2.7 中国彩灯文化发展园 

（1）园区项目概况 

（2）园区场地建设 

（3）园区经营成果 

1）园区产业特色 

2）园区经营收入 

3）园区所获荣誉 

7.2.8 中国丝绸文化产业创意园 

（1）园区项目概况 

1）园区项目传承 

2）园区项目进展 

（2）园区发展环境 

（3）园区经营成果 

1）园区产业特色 

2）园区经营收入 

3）园区所获荣誉 

4）园区重点成就 

7.2.9 桂林愚自乐园 

（1）园区项目概况 

1）园区项目传承 

2）园区项目进展 

（2）园区发展环境 

1）外部环境支撑 

2）园区场地建设 

（3）园区经营成果 

1）园区产业特色 

2）园区重点成就 

7.2.10 山西灵石县王家大院民居艺术馆 

（1）园区项目概况 

（2）园区场地建设 

（3）园区经营成果 

1）园区所获荣誉 

2）园区重点成就 

7.3 民俗文化产业化品牌案例借鉴 

7.3.1 庆阳香包产业化 

（1）产业化背景介绍 

（2）产业化成果分析 

（3）产业化经验借鉴 

7.3.2 嘉兴端午习俗产业化 

（1）产业化背景介绍 

（2）产业化成果分析 

（3）产业化经验借鉴 

7.3.3 嘉祥石雕产业化 

（1）产业化背景介绍 

（2）产业化成果分析 

7.3.4 旧州绣球产业化 

（1）产业化背景介绍 

（2）产业化价值概述 

（3）产业化成果分析 

（4）产业化经验借鉴 

7.3.5 华县皮影文化产业化 

（1）产业化背景介绍 

（2）产业化价值概述 

（3）产业化成果分析 

7.3.6 苏州苏绣文化产业化 

（1）产业化背景介绍 

（2）产业化成果分析 

7.3.7 綦江农民版画产业化 

（1）产业化背景介绍 

（2）产业化成果分析 

7.4 民俗文化产业化运营平台分析 

7.4.1 少数民族传统体育运动会 

（1）平台发展历程 

（2）平台推广成果 

7.4.2 中国鹤壁民俗文化节 

（1）平台发展历程 

（2）平台推广内容 

（3）平台推广成果 

7.4.3 汨罗江国际龙舟节 

（1）平台发展历程 208 

（2）平台推广内容 208 

（3）平台推广成果 209 

7.4.4 中国刺绣文化艺术节 

（1）平台发展历程 209 

（2）平台推广内容 209 

（3）平台推广成果 209 

7.4.5 中国庆阳端午香包民俗文化节 

（1）平台发展历程 

（2）平台推广内容 

（3）平台推广成果


第8章：中国民俗文化产业领先企业经营分析 

8.1 领先民俗文化旅游企业经营分析 

8.1.1 深圳锦绣中华发展有限公司 

（1）企业发展概况 

（2）企业旅游资源 

（3）企业重点项目 

（4）企业经营分析 

（5）企业优劣势分析 

（6）企业最新发展动向 

8.1.2 成都武侯祠锦里旅游文化经营管理公司 

（1）企业发展概况 

（2）企业旅游资源 

（3）企业重点项目 

（4）企业经营分析 

（5）企业优劣势分析 

（6）企业策略及规划 

8.1.3 甘什岭槟榔谷原生态黎苗文化旅游区 

（1）企业发展概况 

（2）企业旅游资源 

（3）企业经营分析 

（4）企业优劣势分析 

（5）企业策略及规划 

……另有10家企业分析 

8.2 领先民俗文化创意企业经营分析 

8.2.1 北京老舍茶馆有限公司 

（1）企业发展历程介绍 

（2）企业民俗创意资源 

（3）企业市场覆盖体系 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优劣势分析 

（6）企业策略及规划 

（7）企业最新发展动向 

8.2.2 沈阳杂技演艺集团有限公司 

（1）企业发展历程介绍 

（2）企业民俗创意资源 

（3）企业市场覆盖体系 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优劣势分析 

（6）企业策略及规划 

8.3 领先民俗文化艺术品企业经营分析 

8.3.1 天津市爱心手工编织制品有限公司 

（1）企业发展历程介绍 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售体系分析 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优劣势分析 

8.3.2 曲阳宏州大理石工艺品有限公司 

（1）企业发展历程介绍 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业市场及服务体系 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优劣势分析 

8.3.3 江苏爱涛艺术精品有限公司 

（1）企业发展历程介绍 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业经营情况分析 

（4）企业优劣势分析 

8.4 领先民俗文化保护与研究机构分析 

8.4.1 西安关中民俗艺术博物院 

（1）机构发展简况 

（2）机构保护与研究内容 

（3）机构设置与旅游路线 

（4）机构运营与成果分析 

8.4.2 佛山市民间艺术研究社 

（1）机构发展简况 

（2）机构保护与研究内容 

（3）机构设置与旅游路线 

（4）机构运营与成果分析 

（5）机构最新发展动向 

8.4.3 新疆非物质文化研究中心 

（1）机构发展简况 

（2）机构保护与研究内容 

（3）机构设置与旅游路线 

（4）机构运营与成果分析 

8.4.4 贵州省民俗学研究所 

（1）机构发展简况 

（2）机构设置与旅游路线 

（3）机构运营与成果分析 

8.4.5 山东大学民俗学研究所 

（1）机构发展简况 

（2）机构保护与研究内容 

（3）机构设置与旅游路线 

（4）机构运营与成果分析 

8.4.6 华东师范大学民俗学研究所 

（1）机构发展简况 

（2）机构保护与研究内容 

（3）机构运营与成果分析


第9章：中国民俗文化产业投融资及战略分析 

9.1 政府在民俗文化产业开发中的战略及步骤 

9.1.1 民俗文化产业开发战略定位 

（1）将其纳入区域整体布局中 

（2）对民俗文化进行有序开发 

（3）特别关注乡村与城乡结合地区 

（4）刷新民俗文化产业理念 

（5）促进地区民俗文化产业可持续发展 

9.1.2 民俗文化产业开发实施步骤 

（1）开展民俗文化资源调查 

（2）制订以区域为单元的发展战略 

（3）建立各级生态保护区挂牌制度 

（4）有条件的地区建立民俗博物馆 

（5）开展民俗旅游生态村建设 

9.1.3 民俗文化产业保护性开发研究 

（1）民俗文化知识产权保护研究 

1）与民俗文化相关的产权研究 

2）民俗文化知识产权保护误区 

（2）民俗文化产业保护性开发关键 

（3）民俗文化产业保护性开发策略 

9.2 企业在民俗文化产业开发中的战略及路径选择 

9.2.1 民俗文化产业投融资情况分析 

（1）民俗文化产业投资特性 

1）产业进入壁垒 

2）产业盈利因素 

（2）民俗文化产业投融资现状 

1）文化产业投融资环境 

2）文化产业投融资动向 

（3）民俗文化产业投融资方案 

1）产业投资风险预警 

2）产业主要融资渠道 

3）产业投融资传统解决方案 

4）文化产业投资基金 

5）文化产权交易所 

9.2.2 民俗文化产业发展战略 

（1）构建具有区域特色的民俗文化产业区 

（2）实施“走出去”战略，提升产业竞争力 

（3）打造精品带动周边，实现产业联动战略 

（4）整合资源，优化结构，实施区位联动战略 

（5）深化体制改革，实施市场化经营战略 

（6）实施科技创新与传承人培养战略 

9.2.3 民俗文化产业发展路径选择 

（1）以产品为媒，使民俗文化走向世界 

（2）以链促销，构建产业国际营销体系 

（3）以项目为依托，带动整个产业群发展 

（4）以大型活动为桥梁，打造交流平台
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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