[image: image1][image: image3.jpg]




[image: image4.jpg]


[image: image5.jpg]


[image: image6.jpg]



[image: image7.png]=SS

Eﬁﬂﬂﬁ] EIJ lﬂ.ﬂﬁb DDHE-?-




[image: image8.emf]
2014-2018年中国化妆品零售市场发展与供需形势评估报告
[image: image9.png]e

ErEE




[image: image10.jpg]



中商产业研究院
http://www.askci.com/reports/
ASKCI CONSULTING CO.,LTD

一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2014-2018年中国化妆品零售市场发展与供需形势评估报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商产业研究院的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

中商研究报告数据及资料来源
中商利用多种一手及二手资料来源核实所收集的数据或资料。一手资料来源于中商对行业内重点企业访谈获取的一手信息数据；中商通过行业访谈、电话访问等调研获取一手数据时，调研人员会将多名受访者的资料及意见、多种来源的数据或资料进行比对核查，公司内部也会预先探讨该数据源的合法性，以确保数据的可靠性及合法合规。二手资料主要包括国家统计局、国家发改委、商务部、工信部、农业部、中国海关、金融机构、行业协会、社会组织等发布的各类数据、年度报告、行业年鉴等资料信息。
	报告名称
	2014-2018年中国化妆品零售市场发展与供需形势评估报告

	出版日期
	动态更新

	报告格式
	PDF电子版或纸介版

	交付方式
	Email发送或EMS快递

	中文价格
	印刷版9500元 

电子版9500元 

中文印刷版+电子版9500元

	订购热线
	400-666-1917  400-788-9700


[image: image11.jpg]Cp AL

www.askci.com/reports/




二、研究报告目录

 第1章 中国化妆品零售市场发展综述与环境分析 27
1.1 化妆品零售定义及范畴 27
1.2 化妆品零售市场发展分析 27
1.2.1 零售行业发展概况 27
1.2.2 零售行业发展特征 28
1.2.3 化妆品零售市场规模 30
1.2.4 化妆品销售方式分析 30
1.2.5 化妆品零售市场特点 31
1.2.6 化妆品制造行业经营情况分析 33
（1）2013年行业经营效益分析 33
（2）2013年行业盈利能力分析 33
（3）2013年行业运营能力分析 34
（4）2013年行业偿债能力分析 34
（5）2013年行业发展能力分析 35
1.3 化妆品零售市场发展环境分析 35
1.3.1 行业政策环境分析 35
（1）行业相关政策动向 35
（2）化妆品行业发展规划 41
1.3.2 行业经济环境分析 43
（1）宏观经济环境现状 43
（2）宏观经济环境趋势 45
1.3.3 行业社会环境分析 50
（1）行业发展与社会经济的协调 50
（2）行业发展的地区不平衡问题 51
1.4 化妆品零售市场消费者行为分析 52
1.4.1 化妆品消费市场发展概况 52
1.4.2 主要城市居民化妆品消费分析 53
1.4.3 不同人口特征城市居民的化妆品购买比例 55
（1）不同性别居民的化妆品购买分析 55
（2）不同年龄居民的化妆品购买分析 56
（3）不同学历居民的化妆品购买分析 57
（4）不同收入居民的化妆品购买分析 59
1.4.4 不同媒介接触频率居民化妆品消费情况 61
（1）不同电视媒介接触频率居民化妆品消费情况 61
（2）不同广播媒介接触频率居民化妆品消费情况 63
（3）不同报纸媒介接触频率居民化妆品消费情况 65
（4）不同杂志媒介接触频率居民化妆品消费情况 66
（5）不同网络媒介接触频率居民化妆品消费情况 67
1.4.5 城市居民接触各类化妆品广告排名的情况 69
 
第2章 国内外化妆品零售市场竞争现状 70
2.1 全球化妆品行业发展现状与趋势 70
2.1.1 国际化妆品市场分析 70
2.1.2 国际化妆品重点区域市场分析 70
（1）美国化妆品市场分析 70
（2）日本化妆品市场分析 70
（3）法国化妆品市场分析 72
（4）德国化妆品市场分析 72
（5）巴西化妆品市场分析 72
（6）印度化妆品市场分析 73
（7）非洲化妆品市场分析 73
（8）俄罗斯化妆品市场分析 74
2.1.3 国际化妆品品牌企业发展情况 74
（1）欧莱雅集团 74
（2）宝洁公司 77
（3）雅诗兰黛集团 78
（4）资生堂集团 82
（5）联合利华集团 84
（6）LVMH集团 85
（7）Chanel（香奈儿）集团 86
（8）韩国爱茉莉太平洋集团 86
（9）LG集团 87
（10）美国雅芳公司 87
（11）美国强生公司 88
（12）日本花王公司 88
（13）德国拜尔斯道夫公司 89
（14）美国露华浓公司 89
2.1.4 国际化妆品市场发展趋势分析 90
2.2 主要外资化妆品零售企业在华投资战略 91
2.2.1 美国玫琳凯化妆品有限公司 91
2.2.2 法国欧莱雅集团有限公司 91
2.2.3 日本资生堂有限公司 92
2.2.4 美国雅芳化妆品有限公司 94
2.2.5 美国宝洁公司 95
2.2.6 美国雅诗兰黛国际集团有限公司 96
2.2.7 美国安利公司 97
2.2.8 英国联合利华有限公司 97
2.3 国内化妆品行业市场竞争现状分析 98
2.3.1 国内化妆品行业市场规模分析 98
2.3.2 国内化妆品行业竞争格局分析 99
2.3.3 国内化妆品行业议价能力分析 100
（1）买方议价能力 100
（2）供方议价能力 101
2.4 行业投资兼并与资产重组整合分析 101
2.4.1 化妆品行业投资兼并与资产重组整合概况 101
2.4.2 国际化妆品行业投资兼并与资产重组整合 102
2.4.3 国内化妆品行业投资兼并与资产重组整合 104
2.5 国内化妆品行业SWOT分析 105
2.5.1 国内化妆品行业优势分析 105
2.5.2 国内化妆品行业劣势分析 106
2.5.3 国内化妆品行业机会分析 106
2.5.4 国内化妆品行业威胁分析 107
（1）潜在进入者威胁 107
（2）替代品威胁 108
 
第3章 中国化妆品零售市场渠道模式分析——商超 109
3.1 中国化妆品专柜渠道分析 109
3.1.1 化妆品专柜发展现状 109
（1）渠道概况 109
（2）品牌分析 109
（3）进入壁垒 110
（4）成本构成 110
（5）收益分析 111
3.1.2 化妆品专柜行业发展新趋势 111
3.1.3 化妆品专柜的运营策略探讨 112
（1）化妆品专柜运营类型 112
（2）化妆品专柜服务升级 112
3.1.4 重点地区化妆品专柜发展分析 113
（1）一线城市化妆品专柜发展分析 113
（2）二三线城市化妆品专柜发展分析 114
3.1.5 化妆品专柜陈列分析 115
（1）化妆品分类陈列原则 115
（2）主要位置陈列方法与相关要求 115
1）橱窗陈列方法与相关要求 115
2）收银台陈列方法与相关要求 115
3）卖场货架陈列方法与相关要求 116
4）端头货架陈列方法与相关要求 117
5）柜台陈列方法与相关要求 118
6）花车、堆头陈列方法与相关要求 118
7）专柜陈列方法与相关要求 119
8）柱子陈列方法与相关要求 119
9）与陈列相关的各类标示要求 119
（3）商品陈列的技巧 120
1）季节性陈列技巧 120
2）主题商品陈列技巧 121
（4）商品陈列步骤与规范 121
1）商品陈列的步骤 121
2）货架商品陈列的基本规范 122
（5）商品陈列的注意事项 122
3.1.6 化妆品专柜发展的前景剖析 123
3.1.7 部分品牌专柜动态 123
（1）CHANEL专柜动向 123
（2）La Prairie专柜动向 123
（3）FANCL专柜动向 124
（4）雅诗兰黛专柜动向 125
（5）艾诗缇专柜动向 125
（6）ORBIS专柜动向 125
3.2 中国化妆品超市、便利店渠道分析 126
3.2.1 中国化妆品超市、便利店市场发展现状 126
（1）渠道概况 126
（2）品牌分析 127
（3）进入壁垒 127
（4）成本构成 127
（5）收益分析 128
3.2.2 化妆品超市、便利店行业发展新趋势 128
3.2.3 化妆品超市、便利店的运营策略探讨 129
3.2.4 化妆品超市、便利店发展前景剖析 131
 
第4章 中国化妆品零售市场渠道模式分析——专营店 132
4.1 中国化妆品专营店市场发展现状 132
4.1.1 渠道概况 132
4.1.2 品牌分析 134
4.1.3 进入壁垒 134
4.1.4 成本构成 134
4.1.5 收益分析 134
（1）化妆品专营店利润下降因素分析 134
（2）化妆品专营店现有盈利分析 135
（3）化妆品专营店的核心盈利点 137
4.2 化妆品专营店行业发展新趋势 138
4.3 化妆品专营店的运营策略探讨 139
4.3.1 化妆品专营店运营管理 139
4.3.2 化妆品专营店推广分析 140
4.4 化妆品专营店发展动态 141
4.4.1 屈臣氏 141
（1）“我的美丽日志”登陆屈臣氏 141
（2）屈臣氏宣布内地扩张计划 141
（3）屈臣氏中国第1001开进淘宝 141
（4）屈臣氏推出新品 141
4.4.2 千色店 142
（1）千色店进入广州天河核心商圈 142
（2）千色店携手P&G（宝洁）打造线下体验活动 142
（3）千色店拓展二、三线城市 142
4.4.3 娇兰佳人 143
（1）娇兰佳人“十年万店”发展战略 143
（2）娇兰佳人试行加盟 143
4.4.4 丝芙兰 144
（1）丝芙兰旗舰店入驻南京 144
（2）苇芝与丝芙兰合作 144
（3）丝芙兰入驻武汉 144
（4）丝芙兰宣布开店计划 144
（5）丝芙兰启动数字化改造 144
4.5 化妆品专营店发展前景剖析 145
4.5.1 化妆品专营店进入行业洗牌阶段 145
4.5.2 商超下沉形成挤出效应 145
4.5.3 化妆品专营店战略性“圈地”加速 146
4.6 专营店加盟连锁模式分析 147
4.6.1 加盟连锁模式概念 147
4.6.2 加盟连锁模式的优、缺点 148
 
第5章 中国化妆品零售市场渠道模式分析——专卖店 150
5.1 中国化妆品专卖店市场发展现状 150
5.1.1 渠道概况 150
5.1.2 品牌分析 151
5.1.3 进入壁垒 151
5.1.4 成本构成 152
5.1.5 收益分析 152
5.2 化妆品专卖店行业发展新趋势 153
5.3 化妆品专卖店的运营策略探讨 155
5.3.1 化妆品专卖店的运营与管理 155
5.3.2 化妆品专卖店顾客忠诚度的提高 158
5.4 重点地区化妆品专卖店发展分析 161
5.5 化妆品专卖店发展前景剖析 161
5.6 化妆品专卖店选址分析 164
5.6.1 选址的重要性 164
（1）良好的店址是经营成功的首要因素 164
（2）选址对化妆品零售的收入性影响 164
（3）选址对化妆品零售的成本性影响 165
5.6.2 选址的理论探讨 166
（1）选址必须调查研究 166
（2）地段环境调查研究 166
（3）消费者需求调查研究 166
（4）竞争对手调查研究 167
5.6.3 选址程序分析 167
5.6.4 选址实践分析 168
（1）商圈调查评估 168
（2）新店选址分析 171
 
第6章 中国化妆品零售市场渠道模式分析——直销 173
6.1 化妆品直销的概述 173
6.1.1 直营连锁模式概念 173
6.1.2 直营连锁模式的优、缺点 174
6.2 化妆品直销发展新趋势及问题 174
6.2.1 化妆品直销企业“反周期”规律深度思考 174
6.2.2 化妆品直销模式的巨头雅芳在华遭受挫 178
6.2.3 中国化妆品直销发展存在的瓶颈 179
6.2.4 我国化妆品直销行业发展趋势 181
（1）行业盘整是必然趋势 181
（2）我国化妆品网上直销成主流趋势 182
6.3 化妆品直销企业经营及发展情况 182
6.3.1 雅芳（中国）有限公司经营情况分析 182
（1）企业发展简况分析 182
（2）企业经营状况分析 183
1）企业产销能力分析 183
2）企业盈利能力分析 183
3）企业运营能力分析 184
4）企业偿债能力分析 184
5）企业发展能力分析 185
（3）企业产品结构及新产品动向 185
（4）企业销售渠道与网络 186
（5）企业经营状况优劣势分析 186
（6）企业投资兼并与重组分析 187
（7）企业最新发展动向分析 187
 
第7章 中国化妆品零售市场渠道模式分析——电视购物 209
7.1 中国化妆品电视购物市场发展现状 209
7.1.1 化妆品电视购物市场发展分析 209
（1）渠道概况 209
（2）品牌分析 210
（3）进入壁垒 210
（4）成本构成 210
（5）收益分析 210
7.1.2 化妆品电视购物行业发展新趋势 211
7.2 中国化妆品电视购物产业链核心要素发展 211
7.2.1 呼叫中心建设现状与应用情况 211
（1）呼叫中心在电视购物行业中的应用 211
（2）电视购物企业的呼叫中心建设情况 212
7.2.2 电子支付认证体系发展分析 212
（1）网上银行 212
1）网上银行市场发展分析 212
2）网上银行用户分析 213
3）网上银行市场发展趋势 214
（2）第三方支付 215
1）第三方支付市场发展分析 215
2）第三方支付市场发展趋势 219
（3）物流配送系统发展分析 219
1）2008-2013年物流行业发展情况 219
2）2009-2013年快递服务产业发展情况 224
7.3 化妆品电视购物的运营策略探讨 227
7.4 化妆品电视购物发展前景剖析 229
 
第8章 中国化妆品零售市场渠道模式分析——电子商务 231
8.1 化妆品电子商务应用方式分析 231
8.1.1 企业网上宣传 231
8.1.2 网上市场调研 232
8.1.3 网络分销联系 232
8.1.4 网上直接销售 232
8.1.5 网上营销集成 233
8.2 中国化妆品电子商务渠道销售规模 233
8.2.1 化妆品网购市场规模 233
8.2.2 化妆品网购市场特征 234
8.3 化妆品电子商务平台运营分析 235
8.3.1 借助第三方平台 235
8.3.2 建设独立的自有平台 235
8.4 化妆品电子商务渠道劣势分析 236
8.4.1 三方平台 236
8.4.2 自有平台 236
8.5 化妆品电子商务渠道优势分析 236
8.5.1 三方平台 236
8.5.2 自有平台 237
8.5.3 传统渠道电子商务渠道关联分析 237
（1）利好关联 237
（2）不利关联 238
（3）解决方案 239
8.6 化妆品网购市场发展动向 240
8.6.1 2013年热门行业品牌网络广告投放 240
8.6.2 2013年时尚网站行业数据 241
8.6.3 2013年化妆护肤品网络广告投放费用 243
8.6.4 2013年化妆护肤品网络广告投放媒体类别 243
8.6.5 2013年化妆及卫生用品品牌网络广告投放规模 244
8.6.6 蝶恋花高端护肤品进军电商领域 246
8.6.7 CE本草淘宝旗舰店开业 246
 
第9章 中国化妆品零售市场渠道模式分析——药店 248
9.1 中国化妆品药店市场发展现状 248
9.1.1 渠道概况 248
9.1.2 品牌分析 248
9.1.3 进入壁垒 249
9.1.4 成本构成 249
9.1.5 收益分析 249
9.2 化妆品药店行业发展动向 249
9.2.1 罗塞洛联手泰尔制药，安美来全系列上市 249
9.2.2 港产药妆芊花汇进军内地市场 250
9.2.3 D-Q（蒂珂）新品上市 250
9.2.4 美国明星控油单品正式引进中国 251
9.2.5 联华将进军药妆 252
9.2.6 药妆品牌理肤泉新品动态 252
9.2.7 药妆品牌雅漾动态 253
9.3 化妆品药店的运营策略探讨 253
9.4 化妆品药店发展的前景剖析 254
 
第10章 中国化妆品零售市场渠道模式分析——美容院 257
10.1 中国化妆品美容院市场发展现状 257
10.1.1 渠道概况 257
10.1.2 品牌分析 257
10.1.3 进入壁垒 258
10.1.4 成本构成 258
10.1.5 收益分析 258
10.2 化妆品美容院行业发展新趋势 259
10.3 化妆品美容院的运营策略探讨 260
10.4 重点美容院品牌发展动态 261
10.4.1 希思黎开设香薰护理坊 261
10.4.2 美丽田园SPA庆祝18周年庆 262
10.4.3 奈瑞儿广东新店开业 263
10.4.4 自然美 263
（1）全方位美容美体中心开业 263
（2）山药新品上市 264
10.5 化妆品美容院发展前景剖析 264
 
第11章 中国化妆品零售细分市场产品分析 266
11.1 按产品功能划分细分市场分析 266
11.1.1 洗护用品市场分析 266
（1）洗护用品市场概况 266
（2）洗护用品细分市场分析 266
1）洗发产品市场分析 266
2）护发产品市场分析 268
3）洗发露/护发素市场调查分析 269
4）美发产品市场分析 272
5）沐浴类产品市场分析 273
6）脸部清洁类产品市场分析 275
11.1.2 润肤护肤用品市场 276
（1）润肤护肤用品品牌关注度分析 276
（2）润肤护肤用品类别关注度 277
（3）润肤护肤用品细分市场分析 279
1）美白类产品市场分析 279
2）保湿类产品市场分析 280
3）防晒类产品市场分析 281
11.1.3 香水产品市场分析 283
（1）香水产品关注度分析 283
（2）香水市场发展现状 284
（3）香水的细分市场分析 285
1）女士香水 285
2）男士香水 287
3）车用香水 288
（4）中国香水市场的品牌格局 290
（5）香水市场的发展前景 290
11.1.4 彩妆市场分析 291
（1）彩妆产品关注度分析 291
（2）眼部彩妆市场分析 293
（3）唇彩市场分析 294
（4）粉底市场分析 294
11.2 按产品档次划分细分市场分析 295
11.2.1 高端化妆品市场分析 295
（1）高端化妆品品牌关注度分析 295
（2）高端化妆品市场现状分析 296
（3）高端化妆品营销策略与渠道 297
11.2.2 大众化妆品市场分析 298
（1）大众化妆品品牌关注度分析 298
（2）大众化妆品市场现状分析 299
（3）大众化妆品营销策略与渠道 300
11.3 潜力产品细分市场分析与前景预测 301
11.3.1 儿童化妆品市场分析与前景预测 301
（1）儿童化妆品主要产品种类 301
（2）儿童化妆品市场的品牌格局与竞争态势 301
（3）儿童化妆品市场消费者分析 303
（4）儿童化妆品的营销策略和渠道 305
（5）儿童化妆品市场的发展前景 306
11.3.2 男性化妆品市场分析与前景预测 306
（1）男性化妆品关注度分析 306
1）日均搜索指数 306
2）男性关注肌肤问题 307
3）男性关注化妆品品类 308
4）男性关注化妆品品牌排名 308
（2）男性化妆品主要产品种类 309
（3）男性化妆品市场现状 310
（4）男性化妆品市场竞争态势 311
（5）男性化妆品营销策略 312
（6）男性化妆品市场前景 313
（7）男性化妆品市场发展趋势 314
11.3.3 中老年化妆品市场分析与前景预测 316
（1）中老年化妆品主要产品种类 316
（2）中老年化妆品市场现状 316
（3）中老年化妆品营销策略 317
（4）中老年化妆品市场发展前景 318
11.4 热点产品细分市场分析与前景预测 319
11.4.1 药妆市场发展现状及前景预测 319
（1）药妆的定义及主要分类 319
（2）药妆市场的政策规范 319
（3）国外药妆市场现状 320
（4）国内药妆市场现状 322
（5）国内药妆市场竞争格局 323
（6）国内药妆市场存在问题 324
（7）国内药妆市场前景预测 325
11.4.2 有机/天然化妆品市场发展现状及前景预测 326
（1）有机/天然化肤品的定义与认证 326
（2）有机/天然化肤品的政策规范 327
（3）国内有机/天然化妆品市场的发展现状 327
（4）国内有机/天然化肤品的品牌格局 328
（5）有机/天然化妆品的前景预测 329
 
第12章 中国化妆品零售市场领先企业经营分析 331
12.1 化妆品行业上市企业个案分析 331
12.1.1 上海家化联合股份有限公司经营情况分析 331
（1）企业发展简况分析 331
（2）企业经营状况分析 332
1）主要经济指标分析 332
2）企业盈利能力分析 333
3）企业运营能力分析 334
4）企业偿债能力分析 334
5）企业发展能力分析 335
（3）企业产品结构及新产品动向 335
（4）企业销售渠道与网络 336
（5）企业经营状况优劣势分析 337
（6）企业最新发展动向分析 337
12.2 化妆品行业领先企业个案分析 353
12.2.1 广州宝洁有限公司经营情况分析 353
（1）企业发展简况分析 353
（2）企业经营状况分析 353
1）企业产销能力分析 353
2）企业盈利能力分析 354
3）企业运营能力分析 354
4）企业偿债能力分析 355
5）企业发展能力分析 355
（3）企业产品结构及新产品动向 356
（4）企业销售渠道与网络 357
（5）企业经营状况优劣势分析 357
（6）企业最新发展动向分析 357
12.2.2 新生活集团（中国）有限公司经营情况分析 358
（1）企业发展简况分析 358
（2）企业经营状况分析 358
1）企业产销能力分析 358
2）企业盈利能力分析 359
3）企业运营能力分析 359
4）企业偿债能力分析 360
5）企业发展能力分析 360
（3）企业产品结构及新产品动向 360
（4）企业销售渠道与网络 361
（5）企业经营状况优劣势分析 361
（6）企业最新发展动向分析 361
 
第13章 中国化妆品零售市场发展趋势与投资策略 445
13.1 化妆品零售市场发展趋势与前景展望 445
13.1.1 化妆品零售市场发展趋势 445
13.1.2 化妆品零售市场发展前景展望 446
13.2 化妆品零售市场发展策略分析 447
13.2.1 以效益为前提扩大企业规模 447
13.2.2 化妆品包装趋向三位一体 447
13.2.3 建立信息管理系统 449
13.2.4 深入差异化经营 453
（1）经营业态差异化 453
（2）经营品种差异化 454
（3）目标市场差异化 457
13.2.5 化妆品零售市场价格策略分析 458
（1）定价策略 458
（2）应对价格竞争的策略 460
13.2.6 服务营销的开展 461
13.3 中国化妆品零售行业投资风险与建议 462
13.3.1 中国化妆品零售行业投资风险 462
（1）政策风险 462
（2）供求风险 462
（3）化妆品行业宏观经济波动风险 462
（4）产品结构风险 463
（5）其他风险 464
13.3.2 化妆品零售行业投资建议 465
（1）存在问题分析 465
（2）相关投资建议 466
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/201404/2311140300828.shtml
三、研究机构

公司介绍
中商产业研究院是由中国知名的资讯管理理论专家和竞争情报实战派携手创建的，是国内领先的研究及咨询服务机构。集团下辖行业研究、专项咨询和投融资咨询三个事业群。中商产业研究院业务范围主要覆盖了细分产业市场研究、项目可行性研究、市场调研、企业 IPO 上市整体解决方案、专项市场解决方案、产业规划咨询、产业园区规划咨询、产业园区运营管理咨询、政府招商促进、企业发展战略规划、营销咨询、管理咨询等，为全球商业领袖提供高价值决策咨询服务，经历十余年发展积累，公司在行业处于领先地位。
目前中商产业研究院拥有分析师、咨询顾问、行业专家共计350余名，致力于为各级政府部门、行业协会、国内外知名企业、金融及投资机构提供全面有效市场咨询解决方案。
[image: image12.jpg]2ESG—IREHE400-666-1917 400-788-9700 ERIREi=iHlElwww.askci.com




中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。


[image: image13.png]Ciq:ﬁﬁfzgkﬁﬁ;gﬁ 400-666-1917
www.askci.com/reports SCIRE MUARF |





国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。

[image: image2]

大品牌  放心合作








中国产经大数据第一股�中国细分产业市场研究第一股


��








股票简称: 商情数据 �股票代码:  838497





扫一扫领取免费报告





【版权声明】 本报告由中商产业研究院出品，报告版权归中商产业研究院所有。本报告是中商产业研究院的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中商产业研究院书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中商产业研究院有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中商产业研究院是中国拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。








专 业： 规范的业务流程，严格的质量控制，为客户提供最专业的研究咨询服务。


业 绩： 共完成上千项咨询案例，上万篇研究报告，服务成果得到客户的高度赞誉。


信 息： 庞大的数据体系，设计国民经济产业类别中的各个门类。


资 源： 广泛地资源渠道，与国家权威机构、100余家行业协会、高等院校、科研单位、咨询公司等成为战略伙伴。


理 念： 秉承国际咨询业先进的服务理念，遵循国际商会准则，时刻维护客户的切身利益。


团 队： 拥有分析师、咨询顾问、行业专家350余人，80%以上具备相关专业硕士学位。











�HYPERLINK "http://zszy.askci.com/realm/zhanlvezixun.shtml"�战略咨询�


管控管理咨询        风险管理咨询


运营管理咨询        品牌与营销管理咨询





� HYPERLINK "http://ipo.askci.com/" �IPO上市咨询�


上市一体化咨询解决方案  上市前细分市场研究     募投项目可行性研究      新三板挂牌咨询服务


香港IPO行业顾问





� HYPERLINK "http://research.askci.com/pinpai/zixunyj.shtml" �品牌与营销咨询�


品牌诊断            对内实施


品牌价值塑造        对外营销








�HYPERLINK "http://gh.askci.com/news/2014/12/22/14122291351.shtml"�地产策划�


地产项目战略定位研究  重点板块专项规划


地产项目概念性规划    地产项目可行性研究


地产项目总体规划





�HYPERLINK "http://syjhs.askci.com"�投资咨询�


可行性研究报告     项目建议书与预可研报告


商业计划书         兼并重组  


立项与资金申请报告  





�HYPERLINK "http://gh.askci.com/news/2014/12/19/141219111312.shtml"�产业规划咨询�


十三五规划专题        招商规划


产业规划              地产项目规划


园区规划              区域发展战略研究





� HYPERLINK "http://research.askci.com/" �市场调研�


专项研究（重点包括细分市场研究、高层访谈、对标企业研究、消费者研究） 


满意度研究（重点包括员工满意度、客户满意度）


竞争对手调查（重点包括竞争对手产品、营销、研发、财务、渠道调查等）


企业产销调研 ( 重点包括生产状况调查、销售状况调查）





� HYPERLINK "http://www.askci.com/reports/" �行业研究报告�


行业外部发展环境                     行业产品市场分析             行业商业模式分析


行业国际市场发展情况                 行业下游需求市场分析         行业前景预测


行业产销规模/市场规模/市场容量       行业区域市场分析             行业投融资策略分析


行业市场竞争格局/竞争对手运营情况    行业投资建设情况            





单 位 名 称：                                                                  （盖章）                   


主 营 业 务：                                                                                         


公司负责人：                                    职务：                                              


资料收件人：                                    职务：                                          


电       话：                                    传真：                                            


地       址：                                                                                       


邮       编：                                电子邮件：                                            


报告及专项：                                                                                   


                                                                  份数：                              


服 务 方 式： □ 全套版本（含印刷版及电子版）  □ 电子版本（电子邮件发送）  □ 印刷版本（免费快递）                


特别推荐订阅套餐





□ 发展套餐： 5份研究报告，特惠订阅费用 4.2万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：全面了解行业上下游产业链，对行业进行系统性梳理，挖掘商业机会，整合产业资源，实现企业的成长与产品的成功。�
�
□ 深度套餐：10份研究报告，特惠订阅费用 7.2万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：深度了解产业链重点领域发展态势，准确掌握市场热点变化趋势，为营销策略的制定、企业的战略规划提供有力支持。�
�
□ 战略套餐：15份研究报告，特惠订阅费用 9.2万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：深入了解行业细分市场及关联产业发展形势，挖掘各领域投资机会，延伸企业经营触角，实现企业跨行业并购整合。�
�
□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用12.2万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多维度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，拓展新业务单元，有效降低企业智力投资成本。�
�
备注：原报告单份定价超过1万的不参与此活动。                


□ 汇款至 中国建设银行                      □ 汇款至 中国工商银行


开户行：中国建设银行深圳住房城市建设支行   开户行：中国工商银行深圳市分行   


开户名：深圳中商情大数据股份有限公司            开户名：深圳中商产业研究院有限公司


帐  号：4420 1532 7000 5254 3607                帐  号：4000 0230 0920 1417 009











联系方式：


研究报告：400-666-1917    可研报告\商业计划书：400-788-9700    IPO咨询专线：400-788-9689    


市场调研：400-666-1917    产业园区咨询专线：400-788-9700       政府投资规划咨询热线：400-788-9700





让投资更稳健，让决策更快速！





客户征订表





订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款，款到后即完成订阅手续，产品与发票会在款到后24小时内以特快专递寄出。 订阅传真：0755-25407715  /  010-83539881   24小时贴心服务





北    京：北京市朝阳区东四环中路41号嘉泰国际大厦B座13层


深    圳：深圳市福田中心区红荔路1001号银盛大厦7层(团市委办公大楼)


传    真：0755-25407715 / 010-83539881


客服电话：0755-25193391  0755-25407713  0755-25407622  0755-25417892　


0755-25417815  0755-25950389  0755-25950682  0755-25950392


网    址：� HYPERLINK "http://www.askci.com" �http://www.askci.com�   电邮：� HYPERLINK "mailto:service@askci.com" �service@askci.com�


备    注：请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。








扫描二维码，查看更多研究报告目录










