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二、研究报告目录

前 言
 
主题公园(Theme Park)是一种以游乐为目标的拟态环境塑造，或称之为模拟景观的呈现。它是从游乐园(Amusement Park)演变而来的，其最大的特点就是赋予游乐形态以某种主题，围绕既定主题来营造游乐的形式与内容，园内所有的色彩、造型、植栽等都为主题服务，成为游客易于辨认的特质和游园的线索。
 
随着社会的发展，旅游业已成为全球经济中发展势头最强劲和规模最大的产业之一。国家统计局数据显示，2013年国内游客32.6亿人次，比上年增长10.3%；国内旅游收入26276亿元，增长15.7%；入境游客12908万人次，在入境游客中，过夜游客5569万人次，国际旅游外汇收入517亿美元；国内居民出境9819万人次，增长18.0%。其中因私出境9197万人次，增长19.3%。
 
近年来随着各地政府在城市环境改造、人居环境质量提升方面投资力度越来越大，国内公园数量保持稳步增长态势。国家统计局数据显示，截止2012年末我国城市公园数量达1.16万个，城市公园总面积达30.62万公顷。我国主题公园从20世界80年代兴起到现在，短短20多年内经历了探索性发展阶段、成长发展阶段和理性发展阶段。我国的主题公园总体数量以每三年上一个台阶的速度呈阶梯上升趋势，截止目前国内大大小小的主题公园在3000家左右。
 
主题公园旺盛的市场需求引发了各类投资主题纷纷进入，投资额度从几亿元到上百亿元不等。国外著名的主题公园纷纷落户中国，像亚洲最大的迪斯尼乐园已经在上海开工建设，国内策划的风格各异的主题公园也在不断涌现，像华侨城投资的欢乐谷主题公园就取得了不错的业绩。随着中国主题公园在国内的品牌连锁经营不断成长壮大，以及在与国际性品牌主题公园竞争博弈中不断成熟稳健，有理由相信，中国主题公园的品牌优势将会脱颖而出，成为世界性的优势品牌，实现国际化的品牌连锁经营。
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三、研究机构

公司介绍
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目前中商产业研究院拥有分析师、咨询顾问、行业专家共计350余名，致力于为各级政府部门、行业协会、国内外知名企业、金融及投资机构提供全面有效市场咨询解决方案。
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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