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二、研究报告目录

前 言
 
艺术品有多种不同分类方法，在艺术品拍卖行业，一般把艺术品大致分为：中国书画（古代、近现代、当代）、瓷杂（瓷器、杂项）、油画及当代艺术和其他等大类。
 
2012年，中国艺术品拍卖市场总成交额达632.71亿元，同比下降34.67%；2013年，中国艺术品拍卖市场总成交额为644.63亿元，同比增加1.88%。
 
2013年，中国书画板块成交总额为354亿元，占市场份额54.92%；作品上拍360335件，同比上一年度增长64278件，成交了160544件。2013年度，瓷器杂项市场共计上拍155163件，成交69480件，较2012年分别增长6046件和4717件，成交额达163.31亿元，同比减少了18.56亿元。2013年该板块上拍21118件，比2012年增加2789件；成交12953件，比2012年增加2483件，成交额比2012年度增幅14.72%，为63.94亿元。
 
拍卖电子商务平台的搭建，也有利于为低端拍品、新人新作提供一个比传统拍卖大的多的交易平台和受众群落。电子商务互动便捷，可以随时随地形成交易等种种传统商务模式所不具备的特点，这不仅有利于推动拍卖交易规模的扩张，拍卖行业多元化发展。可以说，受到淘宝网启示、甚至正在和淘宝网合作的艺术电子商务必将为中国艺术品交易翻开新篇章，形成新格局。
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