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 5.4.3 个人护理用品连锁业自有品牌实施策略

 （1）个人护理用品连锁店自有品牌开展条件

 （2）个人护理用品连锁业自有品牌产品选择

 （3）个人护理用品连锁业自有品牌产品定位

 5.5 个人护理用品连锁业自有品牌发展典型案例

 5.5.1 屈臣氏自有品牌发展

 （1）屈臣氏自有品牌创建步骤

 （2）屈臣氏自有品牌定位

 （3）屈臣氏自有品牌规模

 （4）屈臣氏自有品牌战略分析

 1）屈臣氏自有品牌发展策略

 2）屈臣氏自有品牌营销策略

 （5）屈臣氏自有品牌经验

 5.5.2 万宁自有品牌发展

 （1）万宁自自有品牌定位

 （2）万宁自有品牌规模

 （3）万宁自有品牌战略分析

 1）万宁自有品牌发展策略

 2）万宁自有品牌营销策略

 （4）万宁自有品牌经验

 5.5.3 丝芙兰自有品牌发展

 （1）丝芙兰自有品牌定位

 （2）丝芙兰自有品牌规模

 （3）丝芙兰自有品牌发展战略

 1）丝芙兰自有品牌发展策略

 2）丝芙兰自有品牌营销策略

 （4）丝芙兰自有品牌经验

 

第六章 个人护理用品连锁业营销与管理

 6.1 个人护理用品连锁业管理体系

 6.1.1 商品运营管理

 （1）商品品类管理

 （2）商品品牌定位管理

 （3）商品陈列管理

 （4）商品价格标签管理

 （5）商品销售与库存管理

 6.1.2 收银台管理

 （1）收银台摆放位置

 （2）收银台商品陈列

 （3）收银台个性化选择

 6.1.3 员工管理

 （1）员工服务标准化建设

 （2）员工服务专业化建设

 （3）差异化服务管理

 6.1.4 办公室管理

 6.1.5 店面督导管理

 （1）巡店管理

 （2）神秘顾客管理

 6.2 个人护理用品连锁业营销体系

 6.2.1 体验式营销

 （1）体验式营销实施要素

 （2）体验式营销效果分析

 6.2.2 商品促销与组合

 （1）商品促销与组合实施要素

 （2）商品促销与组合效果分析

 6.2.3 会员价营销

 （1）会员价营销实施要素

 （2）会员价营销效果分析

 6.2.4 积分营销

 （1）积分营销实施要素

 （2）积分营销效果分析

 6.2.5 优惠卷营销

 （1）优惠卷营销实施要素

 （2）优惠卷营销效果分析

 6.2.6 换购策略

 （1）换购策略实施要素

 （2）换购策略效果分析

 6.2.7 公关营销

 （1）公关营销实施要素

 （2）公关营销效果分析

 6.3 个人护理用品连锁业营销策略

 6.3.1 产品策略

 6.3.2 价格策略

 6.3.3 宣传策略

 

第七章 个人护理用品连锁业物流体系

 7.1 物流行业发展现状

 7.1.1 物流行业硬件配套情况

 （1）基础设施建设情况

 1）公路建设情况

 2）铁路建设情况

 3）航道建设情况

 4）机场建设情况

 （2）物流运输工具配套情况

 （3）其它配套设施情况

 7.1.2 物流行业发展情况

 （1）物流总额增幅及构成

 （2）物流总费用增幅及构成

 （3）物流总增加值增幅及贡献

 （4）物流固定资产投资增幅

 （5）物流企业经营与效益情况

 7.1.3 物流信息化的总体发展概况

 （1）物流信息化的发展现状分析

 （2）物流信息化主要应用技术

 （3）物流信息化的发展规模分析

 （4）物流信息化取得的成就分析

 （5）物流软件供应商的发展概况

 7.2 售业物流发展分析

 7.2.1 售业物流主要运作模式发展分析

 （1）自营配送模式现状

 （2）第三方物流模式现状

 （3）供应商配送模式现状

 （4）共同配送模式现状

 7.2.2 售业物流发展现状分析

 （1）零售业物流配送规模分析

 （2）零售业物流配送率分析

 7.2.3 售业物流信息化市场分析

 （1）零售物流信息化存在的问题分析

 （2）零售物流信息化建设的相关建议

 （3）沃尔玛全球采购信息管理案例

 （4）零售物流信息化发展前景展望

 7.3 个人护理用品连锁业物流分析

 7.3.1 个人护理用品连锁业供应链系统建设状况

 （1）补货与订货系统建设状况

 1）补货与订货系统软件应用

 2）补货与订货系统效果分析

 （2）仓库管理系统

 1）仓库管理系统软件应用

 2）仓库管理系统效果分析

 7.3.2 个人护理用品连锁业配送方式分析

 （1）第三方物流配送模式

 （2）第三方物流配送优劣势

 7.3.3 个人护理用品连锁业物流建设案例分析

 （1）屈臣氏物流建设分析

 （2）万宁物流建设分析

 

第八章 个人护理用品连锁业主要企业分析

 8.1 个人护理用品连锁企业整体发展概况

 8.1.1 个人护理用品连锁业企业区域特征

 8.1.2 个人护理用品连锁业企业规模特征

 8.2 个人护理用品连锁业领先企业分析

 8.2.1 广州屈臣氏个人用品商店有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.2 广东万宁商业连锁有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.3 统一康是美商业连锁（深圳）有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.4 上海美家臣日用品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.5 丝芙兰（上海）化妆品销售有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.6 莎莎国际控股有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.7 深圳市千色店商业连锁有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.8 河北保定市东大日化公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.9 广州娇兰佳人化妆品连锁有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.10 深圳市妍丽化妆品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.11 舒普玛（中国）有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.12 美颜坊化妆品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 8.2.13 小资生活都市女性精品生活卖场经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业产品结构分析

 （3）企业销售网络分布

 （4）企业经营模式分析

 （5）企业经营效益分析

 （6）企业经营状况优劣势分析

 （7）企业投资兼并与重组分析

 （8）企业最新发展动向分析

 

第九章 个人护理用品连锁业投融资分析和发展趋势

 9.1 个人护理用品连锁业投融资分析

 9.1.1 个人护理用品连锁业投融资案例

 （1）屈臣氏国外扩张行动

 （2）莎莎香港上市

 9.1.2 个人护理用品连锁业投融资特征

 9.2 个人护理用品连锁业发展趋势与前景

 9.2.1 个人护理用品需求趋势预测

 9.2.2 个人护理用品连锁业发展趋势

 9.2.3 个人护理用品连锁业发展前景
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/201405/28105047316489.shtml
三、研究机构

公司介绍
中商产业研究院是由中国知名的资讯管理理论专家和竞争情报实战派携手创建的，是国内领先的研究及咨询服务机构。集团下辖行业研究、专项咨询和投融资咨询三个事业群。中商产业研究院业务范围主要覆盖了细分产业市场研究、项目可行性研究、市场调研、企业 IPO 上市整体解决方案、专项市场解决方案、产业规划咨询、产业园区规划咨询、产业园区运营管理咨询、政府招商促进、企业发展战略规划、营销咨询、管理咨询等，为全球商业领袖提供高价值决策咨询服务，经历十余年发展积累，公司在行业处于领先地位。
目前中商产业研究院拥有分析师、咨询顾问、行业专家共计350余名，致力于为各级政府部门、行业协会、国内外知名企业、金融及投资机构提供全面有效市场咨询解决方案。
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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专 业： 规范的业务流程，严格的质量控制，为客户提供最专业的研究咨询服务。


业 绩： 共完成上千项咨询案例，上万篇研究报告，服务成果得到客户的高度赞誉。


信 息： 庞大的数据体系，设计国民经济产业类别中的各个门类。


资 源： 广泛地资源渠道，与国家权威机构、100余家行业协会、高等院校、科研单位、咨询公司等成为战略伙伴。


理 念： 秉承国际咨询业先进的服务理念，遵循国际商会准则，时刻维护客户的切身利益。


团 队： 拥有分析师、咨询顾问、行业专家350余人，80%以上具备相关专业硕士学位。











�HYPERLINK "http://zszy.askci.com/realm/zhanlvezixun.shtml"�战略咨询�


管控管理咨询        风险管理咨询


运营管理咨询        品牌与营销管理咨询
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上市一体化咨询解决方案  上市前细分市场研究     募投项目可行性研究      新三板挂牌咨询服务


香港IPO行业顾问
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品牌诊断            对内实施


品牌价值塑造        对外营销
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地产项目战略定位研究  重点板块专项规划


地产项目概念性规划    地产项目可行性研究


地产项目总体规划
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可行性研究报告     项目建议书与预可研报告


商业计划书         兼并重组  


立项与资金申请报告  
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十三五规划专题        招商规划
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