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第三节 中国客车行业竞争策略

一、差异化策略提升客车行业竞争力

二、二线客车企业品牌竞争策略

三、公铁竞争背景下的客车行业应对策略

第四节 提升客车行业竞争力建议

一、重视品牌建设

二、强化售后服务

三、培养核心竞争力

四、制造符合需求的产品

五、提升客车产品自身品质

第五节 中国客车市场竞争趋势

一、市场战略全面化

二、竞争市场细分化

三、经营决策科学化

四、管理观念前沿化

五、企业管理市场化

第十四章 中国客车市场问题及对策

第一节 客车市场发展影响因素

一、中国客车行业发展背景分析

二、中国客车行业进入转型时期

第二节 中国客车行业存在问题

一、中国客车行业发展面临的挑战

二、中国客车行业进入多元化时代

三、中小客车企业发展中存在问题

四、中国客车自主品牌与国外差距

五、中国客车业面临产能过剩难题

六、客车行业长期存在合资难现象

第三节 中国客车行业发展对策

一、中国成为客车强国任重道远

二、做强中国客车产业的战略选择

三、推动农村客车市场发展的对策

四、加快构建竞争型售后服务新体系

五、中国客车产品升级的发展策略

六、中国客车行业需额外重视销量

七、中国客车业需坚持专业化发展

第章 中国汽车行业政策法规分析

第一节 中国汽车工业政策法规分析

一、国务院公布《缺陷汽车产品召回管理条例》

二、工信部加强机动车辆出厂合格证信息管理

三、国家继续推进节能与新能源汽车产业发展

四、混合动力城市公交客车示范推广范围扩大

第二节 国家规划纲要对汽车产业的指导

一、推进产业结构调整

二、加强企业技术改造

三、引导企业兼并重组

四、提高自主创新能力

五、做大做强企业集团

六、促进中小企业发展

七、培育发展战略性新兴产业

八、加快实施“走出去”战略

九、加快发展生产性服务业

第三节 中国汽车行业相关政策分析

一、《汽车贸易政策》解析

二、《汽车产品回收利用技术政策》解析

三、调整汽车消费税的影响分析

四、《反垄断法》对汽车工业的影响分析

五、燃油税对汽车工业发展的影响

六、《车船税法》解读

第四节 汽车行业主要政策法规介绍

一、《汽车产业发展政策》（修订）

二、《汽车贸易政策》

三、《汽车品牌销售管理实施办法》

四、《新能源汽车生产企业及产品准入管理规则》

五、《汽车金融公司管理办法》

六、《汽车贷款管理办法》

第十六章 2015-2020年中国客车市场前景趋势分析

第一节 中国汽车工业发展前景分析

一、中国汽车产业将进入发展黄金期

二、中国汽车行业未来发展前景分析

三、中国汽车产业投资情况分析

第二节 中国客车市场发展潜力分析

一、客车市场空间

二、中国公路客车发展方向展望

三、中国公交车市场需求及机遇

四、中国旅游客车市场发展潜力

第三节 中国客车市场发展前景及预测

一、2015-2020年客车市场预测

二、中国客车细分市场发展机遇

三、中国天然气客车的市场前景

四、节能与新能源客车发展前景

五、城乡一体化将使客车市场成倍扩大

第四节 中国客车行业未来发展方向

一、未来客车将以结构调整为主

二、发展安全、节能、环保产品

三、大力发展以人为本客车产品

四、中国客车未来战略发展方向
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/2015/01/04/151179srg.shtml
三、研究机构

公司介绍
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[image: image12.jpg]2ESG—IREHE400-666-1917 400-788-9700 ERIREi=iHlElwww.askci.com




中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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