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（二）企业经营情况

（三）企业核心能力

（四）企业发展历程

十八、喜芙浓

（一）企业基本情况

（二）企业产品特色

（三）企业技术品质

（四）企业经营规模

（五）企业经营模式

（六）企业营销政策

十九、欧洁蔓

（一）企业基本情况

（二）企业经营情况

（三）企业竞争优势

二十、比兰茜

（一）企业基本情况

（二）企业产品特色

（三）企业经营情况

（四）企业特色服务

二十一、纳兰美容

（一）企业基本情况

（二）企业特色产品

（三）公司经营情况

二十二、艾妃儿国际

（一）企业基本情况

（二）企业产品优势

（三）企业竞争优势

二十三、现代美容

（一）企业基本情况

（二）企业经营状况

二十四、唯美度

（一）企业基本情况

（二）企业经营状况

二、路易香浓

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

二十六、紫晶兰朵

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

二十七、罗兰佩蒂

（一）企业基本情况

（二）竞争优势

二十八、雪肌妮丝

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

二十九、奈瑞儿

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

三十、京都薇薇

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

三十一、美丽田园

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

三十二、完美美容

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

三十三、忆念美

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

三十四、思妍丽

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

三、鱼美人

（一）企业基本情况

（二）企业竞争优势

第七章 2015-2020年中国美容机构行业发展趋势与投融资分析

第一节 中国美容机构行业发展趋势

一、中国美容机构行业发展趋势

二、中国美容机构行业发展前景

三、中国美容机构行业发展建议

第二节 中国美容机构行业投资分析

一、美容机构行业投资现状

二、美容机构行业投资效益

三、美容机构行业投资风险

四、美容机构行业投资前景

第三节 中国美容机构行业融资分析

一、中国美容机构行业融资渠道

（一）银行贷款

（二）自有资金

（三）VC投资

（四）其他融资渠道

二、中国美容机构行业融资现状

三、中国美容机构行业融资前景
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