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1）日本社交网络发展

2）韩国社交网络发展

3）印度社交网络发展

（4）亚太地区社交网络市场格局

（5）亚太地区社交网络发展趋势
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第三章：中国社交网络行业发展现状分析



第一节 中国社交网络发展历程分析
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二、 娱乐化社交网络时代

三、 微信息社交网络时代
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第二节 中国社交网络发展现状分析

一、 社交网络用户规模分析

二、 社交网络行业市场规模
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二、 社交网络行业并购情况
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三、 社交网络行业并购特征

（1）社交网络并购主体特征

（2）社交网络行业并购动机

（3）社交网络行业并购方式

四、 社交网络行业并购趋势

（1）社交网络行业并购机会

（2）社交网络行业并购风险

第四章：中国社交网络行业盈利模式及发展方向



第一节 社交网络现有盈利模式分析

一、 社交网络利润源分析
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（3）APP应用开发经营者

（4）电信运营商、手机厂商

（5）电子商务运营商
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（1）广告收入

（2）用户付费

（3）APP应用开发经营者利润分成

（4）电子商务的利润分成

（5）电信运营商、手机厂商利润分成

三、 社交网络的利润杠杆分析

四、 社交网络的利润屏障分析

第二节 社交网络盈利模式可持续性分析

一、 社交网络广告发展潜力分析

（1）社交网络广告营销价值

（2）社交网络广告收入来源

（3）社交网络广告运营情况

1）网页广告

2）精准广告

3）植入式广告

4）活动广告

（4）社交网络广告市场规模

（5）主要社交平台广告收益
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2）人人网

3）开心网
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1）社交网络广告的竞争优势

2）社交网络广告接受度分析

3）社交网络广告市场规模预测

二、 社交化电子商务发展潜力

（1）社交化电子商务基本内涵

（2）国外社交化电子商务发展

（3）国内社交化电子商务兴起

（4）社交化电子商务运营模式

（5）社交化电子商务案例分析

1）Hers爱物网

2）蘑菇街

3）美丽说

4）LC风格网

（6）社交化购物网站使用情况

1）用户基本属性

2）用户使用行为

3）用户信任度

4）用户满意度

5）用户使用意愿

（7）社交化电子商务发展潜力

（8）社交化电子商务发展趋势

（9）社交化电子商务运营关键点

三、 其它盈利模式发展潜力分析

（1）会员收费模式发展潜力

1）国外会员收费模式的发展

2）国内会员收费模式的探索

3）国内会员对收费接受程度

4）国内实行会员收费的障碍

（2）社交游戏分成收入发展潜力

1）社交游戏收入分成模式

2）社交游戏分成收入规模

3）社交游戏市场发展空间

4）社交游戏用户付费意愿

5）社交游戏分成收入预测

（3）虚拟物品交易模式发展潜力

1）国外虚拟物品交易模式发展

2）国内虚拟物品交易模式探索

3）虚拟物品交易模式发展潜力

（4）移动SNS平台盈利潜力

第三节 社交网络盈利模式发展方向分析

一、 社交网络盈利模式主要问题

二、 社交网络未来盈利方向分析

（1）与网游联合运营

（2）与网络视频结合

（3）潜在增值效应

（4）扩展线下的社交资源

（5）移动社交网络

（6）订阅服务

（7）照片资源开发

（8）周边产品

第五章：中国社交网络行业细分市场发展分析



第一节 按社交网络表现形式分类

一、 博客/个人空间

（1）博客/个人空间发展现状

（2）博客/个人空间使用情况

1）博客/个人空间用户数

2）博客/个人空间使用率

（3）博客/个人空间发展特点

（4）博客/个人空间竞争格局

（5）博客/个人空间商业应用

（6）博客/个人空间盈利模式

（7）博客/个人空间面临问题
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（1）SNS产业链分析

1）SNS定义与分类

2）SNS产业链分析

（2）我国SNS发展阶段分析

（3）我国SNS发展现状分析

1）SNS网站数量规模

2）用户数量与使用率

3）SNS用户特征分析

（4）我国SNS网站市场规模

（5）我国SNS市场竞争格局

1）SNS竞争主体多元化

2）SNS市场竞争格局

3）SNS网站市场份额

4）SNS市场竞争趋势
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1）SNS网站定位

2）核心资源

3）核心能力

4）产品

5）支付与收费方式

6）客户
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1）会员收费
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5）广告费用

6）营销活动
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3）SNS用户规模预测

4）SNS市场规模预测

（9）我国SNS发展趋势展望
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（2）我国微博网站发展历程

（3）我国微博使用情况分析
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2）微博使用率
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（7）我国微博发展模式分析
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3）SNS网站互通

4）开展特色服务
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1）广告收入

2）企业用户收费

3）用户数据库盈利

4）运营商分成

5）虚拟道具收费

6）增值业务

（9）我国微博发展前景预测

（10）我国微博发展趋势分析

第二节 按社交网站满足不同需求分类

一、 综合类社交网站

（1）独立社交网站发展分析

1）独立社交网站主要特点

2）独立社交网站发展现状

3）独立社交网站典型代表

4）独立社交网站发展趋势

（2）电子商务类社交网站发展分析

1）电商类社交网站主要特点
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3）电商类社交网站典型代表

4）电商类社交网站发展趋势

（3）门户类社交网站发展分析

1）门户类社交网站主要特点

2）门户类社交网站发展现状

3）门户类社交网站典型代表

4）门户类社交网站发展趋势
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（1）商务类社交网站发展分析

1）商务类社交网站主要特点

2）商务类社交网站发展现状

3）商务类社交网站市场格局

4）商务类社交用户行为分析

5）商务类社交网站发展趋势

（2）游戏类社交网站发展分析

1）游戏类社交网站主要特点

2）游戏类社交网站发展现状

3）游戏类社交网站市场格局

4）游戏类社交网站发展趋势

（3）娱乐类社交网站发展分析

1）娱乐类社交网站主要特点

2）娱乐类社交网站发展现状

3）娱乐类社交网站市场格局

4）娱乐类社交网站发展趋势

（4）婚恋类社交网站发展分析

1）婚恋类社交网站主要特点

2）婚恋类社交网站发展现状

3）婚恋类社交网站市场格局

4）婚恋类社交网站发展趋势

第六章：中国社交网络移动化趋势与前景分析



第一节 移动社交是未来的方向

第二节 移动社交网络基本概述

一、 移动社交网络发展背景

二、 移动社交网络主要特点

三、 移动社交网络核心要素

四、 移动社交网络系统结构

五、 移动社交网络的产业链

第三节 移动社交网络发展现状

一、 国外移动社交网络发展

二、 国内移动社交网络发展

三、 移动社交网络用户需求

四、 移动社交网络使用情况

（1）移动微博使用情况分析

（2）移动社交网站使用情况

第四节 移动社交网络核心应用

一、 移动微博

（1）移动微博发展情况

（2）移动微博竞争格局

（3）移动微博发展趋势

二、 移动IM

（1）移动IM发展情况

（2）移动IM竞争格局

（3）移动IM发展趋势

三、 LBS移动社交

（1）LBS移动社交发展情况

（2）LBS移动社交应用案例

1）Fousquare

2）街旁网

3）玩转四方

4）立方飞鸽

（3）LBS移动社交发展趋势

四、 移动社交电子商务

（1）移动社交电商发展情况

（2）移动社交电商应用情况

（3）移动社交电商发展趋势

第五节 移动社交网络竞争格局

一、 移动社交网络竞争格局

（1）传统社交网络的移动版

1）Facebook

2）人人网

3）开心网

（2）门户网站为主的社交网络

1）新浪微博

2）搜狐白社会

（3）移动运营商为主的社交网络

1）1#com

2）微信

二、 移动社交网络竞争焦点

三、 移动社交网络竞争趋势

第六节 移动社交网络盈利模式

一、 前向盈利模式分析

（1）流量收费

（2）会员及线下活动费

（3）虚拟货币

（4）增值服务收费

二、 后向盈利模式分析

（1）广告收费

（2）电子商务

三、 盈利模式发展趋势

第七节 移动社交网络发展前景与趋势

一、 移动社交网络发展前景

（1）移动社交网络的驱动力

（2）移动社交网络制约因素

（3）移动社交网络规模预测

二、 移动社交网络发展趋势

第七章：中国社交网络行业发展前景与投资机会



第一节 中国社交网络发展趋势分析

一、 社交网络发展方向

（1）社交网络垂直化

（2）社交网络移动化

（3）社会化电子商务

二、 社交网络发展趋势

三、 社交网络发展机会

（1）社交网络广度的延伸

（2）社交网络深度的挖掘

（3）营销与电子商务的拓展

第二节 社交网络行业发展前景预测

一、 社交网络行业前景预测

（1）社交网络发展机遇

（2）社交网络面临的威胁

（3）社交网络市场规模预测

二、 社交网络细分市场预测

（1）微博发展前景预测

（2）SNS发展前景预测

（3）博客发展前景预测

第三节 社交网络行业投资情况分析

一、 社交网络资本关注度

二、 社交网络行业投资现状

（1）行业投资规模分析

（2）行业投资规模分布

（3）行业投资轮次分析

（4）行业投资地区分析

（5）行业投资币种分析

三、 社交网络行业投资类型

（1）企业并购（M&A）

（2）首次公开募股（IPO）

四、 社交网络行业投资主体

（1）私募股权投资（PE）

（2）风险投资（VC）

五、 社交网络行业投资案例

（1）投资案例一

（2）投资案例二

（3）投资案例三

（4）投资案例四

（5）投资案例五

六、 社交网络行业投资动向

第四节 社交网络行业投资机会分析

一、 行业投资机会分析

二、 行业投资趋势预测

（1）行业未来投资热点

（2）行业未来投资方向

三、 行业投资风险预警

四、 行业主要投资建议

第八章：国内外社交网络典型代表运营模式及经营情况



第一节 国外领先社交网站运营模式与经验借鉴

一、 Facebook

（1）发展历程分析

（2）股权结构分析

（3）产品服务分析

（4）盈利模式分析

（5）经营情况分析

1）注册用户数量

2）活跃用户数量

3）移动终端用户

4）用户地区分布

5）营业收入规模

6）营业收入构成

7）营收地区分布

8）应收利润变化

（6）发展方向与战略

（7）经营SWOT分析

（8）并购重组分析

（9）资本运作情况

（10）最新发展动向

二、 YouTube

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

三、 Twitter

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

四、 MySpace

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

五、 LinkedIn

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

六、 Tumblr

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

七、 Pinterest

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

八、 Badoo

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

九、 Flickr

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十、 Google+

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十一、 Yammer

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

第二节 国内领先社交网站运营模式与运营情况

一、 人人网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

1）注册用户数量

2）用户粘性分析

3）营业收入规模

4）营业收入构成

5）经营效益分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二、 QZONE

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

三、 朋友网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

四、 开心网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

1）注册用户数量

2）用户粘性分析

3）营业收入规模

4）营业收入构成

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

五、 新浪微博

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

六、 腾讯微博

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

七、 搜狐微博

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

八、 网易微博

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

九、 豆瓣网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十、#com

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十一、 世纪佳缘

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

1）注册用户数量

2）营业收入规模

3）营业收入构成

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十二、 合网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十三、 爱情公寓

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

1）注册用户数量

2）营业收入规模

3）营业收入构成

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十四、 度空间

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十五、 天际网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十六、 大街网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十七、 优士网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十八、 经纬网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

十九、 举贤网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十、 若邻网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十一、 微信

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十二、 米聊

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十三、 陌陌

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十四、 飞聊

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十五、 街旁网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十六、 玩转四方

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十七、 立方飞鸽

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十八、 珍爱网

（1）发展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向

二十九、 麦乐行

（1）展历程分析

（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析

（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析

（8）资本运作情况

（9）最新发展动向
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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扫一扫领取免费报告





【版权声明】 本报告由中商产业研究院出品，报告版权归中商产业研究院所有。本报告是中商产业研究院的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中商产业研究院书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中商产业研究院有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中商产业研究院是中国拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。








专 业： 规范的业务流程，严格的质量控制，为客户提供最专业的研究咨询服务。


业 绩： 共完成上千项咨询案例，上万篇研究报告，服务成果得到客户的高度赞誉。


信 息： 庞大的数据体系，设计国民经济产业类别中的各个门类。


资 源： 广泛地资源渠道，与国家权威机构、100余家行业协会、高等院校、科研单位、咨询公司等成为战略伙伴。


理 念： 秉承国际咨询业先进的服务理念，遵循国际商会准则，时刻维护客户的切身利益。


团 队： 拥有分析师、咨询顾问、行业专家350余人，80%以上具备相关专业硕士学位。
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上市一体化咨询解决方案  上市前细分市场研究     募投项目可行性研究      新三板挂牌咨询服务
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地产项目战略定位研究  重点板块专项规划


地产项目概念性规划    地产项目可行性研究


地产项目总体规划
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可行性研究报告     项目建议书与预可研报告


商业计划书         兼并重组  


立项与资金申请报告  
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十三五规划专题        招商规划


产业规划              地产项目规划
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专项研究（重点包括细分市场研究、高层访谈、对标企业研究、消费者研究） 


满意度研究（重点包括员工满意度、客户满意度）


竞争对手调查（重点包括竞争对手产品、营销、研发、财务、渠道调查等）


企业产销调研 ( 重点包括生产状况调查、销售状况调查）
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行业国际市场发展情况                 行业下游需求市场分析         行业前景预测
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行业市场竞争格局/竞争对手运营情况    行业投资建设情况            
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