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（一）用天然或养殖珍珠、宝石或半宝石制成的物品出口数量情况

（二）用天然或养殖珍珠、宝石或半宝石制成的物品出口金额分析

（三）用天然或养殖珍珠、宝石或半宝石制成的物品出口流向分析

（四）用天然或养殖珍珠、宝石或半宝石制成的物品出口价格分析

第四节 2010-2015年艺术品、收藏品及古物进出口分析

一、2010-2015年艺术品、收藏品及古物进口分析

（一）艺术品、收藏品及古物进口数量情况

（二）艺术品、收藏品及古物进口金额分析

（三）艺术品、收藏品及古物进口来源分析

（四）艺术品、收藏品及古物进口价格分析

二、2010-2015年艺术品、收藏品及古物出口分析

（一）艺术品、收藏品及古物出口数量情况

（二）艺术品、收藏品及古物出口金额分析

（三）艺术品、收藏品及古物出口流向分析

（四）艺术品、收藏品及古物出口价格分析

 

第十四章 中国工艺美术品重点企业竞争力及关键性数据分析

14.1 青岛金王应用化学股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业竞争优势分析

14.2 上海老凤祥有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业竞争优势分析

14.3 浙江日月首饰集团有限公司 

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业竞争优势分析分析

14.4 上海郁金香工艺品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业竞争优势分析

14.5 航天晨光股份有限公司艺术制像分公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业竞争优势分析

14.6 佛山市工艺总厂有限公司 

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业竞争优势分析

14.7 济南方氏实业有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业竞争优势分析

 

第十五章 2015-2020年中国工艺美术品发展前景分析

15.1 2015-2020年中国工艺品的发展展望

15.1.1 中国工艺品的市场发展趋势

15.1.2 现代工艺品的前景展望

15.1.3 中国现代工艺品的创新设计方向

15.1.4 海产工艺品市场潜力大

15.2 2015-2020年中国工艺品在国外市场发展潜力及策略分析

15.2.1 中国书画及工艺品在欧洲大有市场

15.2.2 中国工艺品在科威特的市场前景

15.2.3 中国工艺品进一步打开美国市场的策略分析

15.2.4 中国工艺品企业打入瑞典市场指南

 

第十六章 中国工艺美术品相关政策法规分析

16.1 中国关于工艺美术品的相关政策法规

16.1.1 传统工艺美术保护条例

16.1.2 国家经济委员会关于旅游纪念品工艺品生产和经营若干问题的暂行规定

16.1.3 关于黄金制品零售市场有关问题的规范

16.2 中国珠宝首饰的有关规定

16.2.1 中国珠宝玉石首饰行业自律公约

16.2.2 首饰-贵金属纯度的规定及命名方法

16.2.3 金银饰品标识管理规定

16.3 各地区的工艺美术品行业相关管理办法

16.3.1 深圳市金银珠宝首饰行业信用金管理办法

16.3.2 重庆市传统工艺美术保护办法

16.3.3 重庆市传统工艺美术保护发展专项资金使用与管理办法

16.3.4 天津市首饰三包规定

 
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/2015/04/21/151118qpob.shtml
三、研究机构

公司介绍
中商产业研究院是由中国知名的资讯管理理论专家和竞争情报实战派携手创建的，是国内领先的研究及咨询服务机构。集团下辖行业研究、专项咨询和投融资咨询三个事业群。中商产业研究院业务范围主要覆盖了细分产业市场研究、项目可行性研究、市场调研、企业 IPO 上市整体解决方案、专项市场解决方案、产业规划咨询、产业园区规划咨询、产业园区运营管理咨询、政府招商促进、企业发展战略规划、营销咨询、管理咨询等，为全球商业领袖提供高价值决策咨询服务，经历十余年发展积累，公司在行业处于领先地位。
目前中商产业研究院拥有分析师、咨询顾问、行业专家共计350余名，致力于为各级政府部门、行业协会、国内外知名企业、金融及投资机构提供全面有效市场咨询解决方案。
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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