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一、包装饮用水行业偿债能力分析

二、包装饮用水行业盈利能力分析

三、包装饮用水行业运营能力分析
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第五章 中国高端包装水市场消费者调研分析

第一节 高端水市场调研背景
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四、国内品牌进入状况

第二节 中国高端水消费者调查结果

一、消费者属性分析

二、消费目的（心理）分析

三、消费者品牌选择影响因素分析

四、消费者品牌获取途径分析

五、消费者购买场所统计

六、消费者品牌认识情况调查

（一）高端矿泉水品牌认识情况调查

（二）高端矿泉水消费者认识程度分析

（三）高端矿泉水消费者购买情况调查

（四）高端矿泉水消费者价格认知分析

第三节 高端水市场存在的问题分析

一、“依云”品牌多次卷入质量风波

二、高端水行业标准的缺失

三、依云带来“高端水”市场的启示与反思

第六章 中国高端包装水行业运行情况分析

第一节 高端包装水盈利模式分析

一、高端包装水盈利模式分类

二、高端包装水生产企业盈利模式

三、高端包装水经销代理商盈利模式

四、第三方经销网络优化管理研究

五、网络营销盈利模式创新研究

第二节 高端包装水发展驱动因素

一、高端包装水潜在需求量大

二、人们健康意识的不断提高

三、居民可支配收入逐步增加

四、高收入人群消费行为的改变

（一）大型企业数量及规模增长

（二）政府特供需求的增多带动

第三节 高端包装水市场需求分析

一、高端包装水零售量分析

二、高端包装水零售规模分析

三、高端包装水与大众饮用水占比

四、高端包装水需求前景分析

第四节 高端包装水区域市场需求分析

一、北京高端包装水市场需求分析

（一）北京高端包装水消费基础

（二）北京高端包装水消费潜力

二、上海高端包装水市场需求分析

（一）上海高端包装水消费基础

（二）上海高端包装水消费潜力

三、山东高端包装水市场需求分析
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（二）山东高端包装水消费潜力
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第七章 中国高端包装水行业竞争格局分析

第一节 瓶装水行业竞争格局分析

一、瓶装水行业竞争格局现状

二、瓶装水品牌竞争格局分析

三、瓶装水行业水源地竞争分析

四、瓶装水行业并购案例汇总

第二节 高端包装水行业竞争格局分析

一、高端包装水行业竞争分析

二、主要高端包装水品牌份额

三、主要高端包装水品牌零售额

四、高端包装水区域市场集中度分析

第三节 高端包装水竞争态势分析

一、中国高端矿泉水市场竞争现状

二、加多宝进军高端矿泉水领域

三、洛斯巴赫进军中国高端水市场
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六、2014年高端矿泉水市场新品牌吹响号角

（一）“气质”矿泉水

（二）出口矿泉水-恒大冰泉

第三篇 发展重点篇

第八章 中国高端包装水水源地及品牌建设分析

第一节 高端水源地资源概况

一、国内高端水水源地分布

（一）昆仑山

（二）珠穆朗玛峰

（三）巴马长寿村

（四）吉林长白山

二、水企高端水水源地之争

三、高端水水源地资源打造

第二节 高端包装水品牌建设
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四、高端包装水品牌策略

第三节 高端包装水品牌竞争力

一、包装水企业发展高端包装水优势

二、高端包装水品牌形象竞争力

三、高端包装水产品品质竞争力

四、高端包装水营销渠道竞争力
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第四节 高端水发展方向分析
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二、冰川矿泉水
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第九章 中国高端包装水渠道建设与营销推广

第一节 高端包装水营销渠道建设与管理
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（三）网络渠道发展策略

（四）渠道经销管理问题
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一、高端包装水新产品推广

二、高端包装水广告宣传策略分析
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二、品牌运营情况
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（二）销售情况

三、品牌优势分析

第三节 富维克(Volvic)
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四、企业发展优势分析

五、企业高端水品牌介绍

（一）营销网络建设

（二）品牌销售情况

（三）品牌战略分析

第六节 山东汇源饮用水有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业经营效益分析

四、企业发展优势分析

五、企业高端水品牌介绍

第七节 巴马活泉食品饮料有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业发展优势分析

三、企业高端水品牌介绍

（一）水源地打造

（二）营销网络建设

（三）品牌价格情况

四、企业发展规划分析

第八节 西藏珠峰冰川水资源开发有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业发展优势分析

三、企业高端水品牌介绍

（一）水源地打造

（二）营销网络建设

（三）品牌销售情况

四、企业发展动态分析

第九节 吉林龙泽矿泉饮品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业发展优势分析

三、企业高端水品牌介绍

四、企业发展动态分析

第十节 河北天龙金泉水业有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业营销网络分析

三、企业竞争优势分析

四、企业高端水品牌介绍

五、企业发展动态分析

第十一节 安徽觅仙泉矿泉水有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业经营效益分析

四、企业竞争优势分析

五、企业高端水品牌介绍

第十二节 内蒙古鼎晨投资有限责任公司

一、企业发展基本情况

二、企业业务范围分析

三、企业竞争优势分析

四、企业高端水品牌介绍

第十三节 沈阳阿尔卑斯饮品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业经营效益分析

四、企业营销网络建设

五、企业高端水品牌介绍

第十四节 青岛崂山矿泉水有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业经营效益分析

四、企业竞争优势分析

五、企业高端水品牌介绍

六、企业营销网络分析

七、企业发展战略分析

八、企业发展动态分析

第十五节 黑龙江省世罕泉饮品有限责任公司

一、企业发展基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业高端水品牌介绍

四、企业营销网络分析

五、企业发展动态分析

第十六节 吉林省九鼎饮品科技有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业经营效益分析

四、企业竞争优势分析

五、企业高端水品牌介绍

六、企业发展动态分析

第十七节 新疆格莱雪冰川水制造有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业经营效益分析

四、企业高端水品牌介绍

五、企业发展动态分析

第十八节 四川蓝剑饮品集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业经营效益分析

四、企业高端水品牌介绍

五、企业发展战略分析

六、企业发展动态分析

第十九节 云南大山饮品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业经营效益分析

四、企业营销网络分析

五、企业高端水品牌介绍

第五篇 投资前景篇

第十二章 2015-2020年中国高端包装水行业发展前景趋势分析

第一节 2015-2020年中国高端包装水行业前景趋势

一、瓶装饮用水行业发展趋势分析

二、天然矿泉水将主导未来饮用水市场

三、高端包装水处理

 HYPERLINK "http://www.askci.com/reports/2014/09/26/940515evi.shtml" \t "_blank" 技术发展趋势

四、高端包装水行业发展前景光明

第二节 2015-2020年中国高端包装水行业市场预测分析

一、瓶装饮用水行业规模预测

二、高端包装水产量预测分析

三、高端包装水需求规模预测

第三节 2015-2020年中国高端包装水行业盈利预测分析

第十三章 2015-2020年中国高端包装水行业投资机会与风险分析

第一节 2015-2020年中国高端包装水行业投资特性分析

一、高端包装水行业投资特性

二、高端包装水具有良好的投资价值

第二节 2015-2020年中国高端包装水行业投资机会分析

一、进军高端包装水市场机会分析

二、高端包装水区域投资潜力分析

三、与产业链相关的投资机会分析

第三节 2015-2020年中国高端包装水行业投资风险分析

一、市场运营风险

二、市场竞争风险

三、国家政策风险

四、金融风险

五、水质风险

六、渠道风险

第四节 2015-2020年中国高端包装水行业投资策略分析

一、高端水水源地开发策略

二、高端水行业品牌建设策略

三、高端水行业渠道开发策略
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/2015/08/18/14431537jg.shtml
三、研究机构

公司介绍
中商产业研究院是由中国知名的资讯管理理论专家和竞争情报实战派携手创建的，是国内领先的研究及咨询服务机构。集团下辖行业研究、专项咨询和投融资咨询三个事业群。中商产业研究院业务范围主要覆盖了细分产业市场研究、项目可行性研究、市场调研、企业 IPO 上市整体解决方案、专项市场解决方案、产业规划咨询、产业园区规划咨询、产业园区运营管理咨询、政府招商促进、企业发展战略规划、营销咨询、管理咨询等，为全球商业领袖提供高价值决策咨询服务，经历十余年发展积累，公司在行业处于领先地位。
目前中商产业研究院拥有分析师、咨询顾问、行业专家共计350余名，致力于为各级政府部门、行业协会、国内外知名企业、金融及投资机构提供全面有效市场咨询解决方案。
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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专 业： 规范的业务流程，严格的质量控制，为客户提供最专业的研究咨询服务。


业 绩： 共完成上千项咨询案例，上万篇研究报告，服务成果得到客户的高度赞誉。
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�HYPERLINK "http://zszy.askci.com/realm/zhanlvezixun.shtml"�战略咨询�


管控管理咨询        风险管理咨询


运营管理咨询        品牌与营销管理咨询





� HYPERLINK "http://ipo.askci.com/" �IPO上市咨询�


上市一体化咨询解决方案  上市前细分市场研究     募投项目可行性研究      新三板挂牌咨询服务


香港IPO行业顾问





� HYPERLINK "http://research.askci.com/pinpai/zixunyj.shtml" �品牌与营销咨询�


品牌诊断            对内实施


品牌价值塑造        对外营销








�HYPERLINK "http://gh.askci.com/news/2014/12/22/14122291351.shtml"�地产策划�


地产项目战略定位研究  重点板块专项规划


地产项目概念性规划    地产项目可行性研究
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十三五规划专题        招商规划
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