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　　　　9.1.4　我国布鞋行业国标发布实施

　　　　9.1.5　中国布鞋热销海外市场

　　　　9.1.6　我国布鞋业存在的问题及出路

　　9.2　中国女鞋产业发展分析

　　　　9.2.1　我国女鞋市场增长快速

　　　　9.2.2　我国女鞋行业竞争格局分析

　　　　9.2.3　中国女鞋行业运营现状分析

　　　　9.2.4　女鞋业迈入优胜劣汰关键时期

　　　　9.2.5　中国女鞋行业销售步入3G时代

　　　　9.2.6　影响女鞋市场销售的因素分析

　　　　9.2.7　高端女鞋成功崛起的因素解析

　　9.3　中国童鞋产业发展分析

　　　　9.3.1　中国童鞋产业发展概况

　　　　9.3.2　中国童鞋制造业迎来黄金发展期

　　　　9.3.3　2013年内外资品牌纷纷发力童鞋业

　　　　9.3.4　国内童鞋行业的发展升级之路

　　　　9.3.5　中国童鞋品牌缺失问题分析

　　　　9.3.6　中国童鞋企业的发展对策

　　　　9.3.7　我国童鞋市场发展潜力巨大

　　　　9.3.8　童鞋市场细分化成未来发展趋势

第十章　2013-2015年广东省制鞋业分析

　　10.1　2013-2015年广东制鞋行业的发展

　　　　10.1.1　广东制鞋业发展的优势分析

　　　　10.1.2　广东鞋业的发展状况综述

　　　　10.1.3　广东制鞋业的发展现状

　　　　10.1.4　广东鞋类产品质量现况

　　　　10.1.5　广东制鞋业的转移态势分析

　　　　10.1.6　广东制鞋业存在的问题及建议

　　10.2　广东制鞋业的国际竞争力分析

　　　　10.2.1　基本理论概述

　　　　10.2.2　基于钻石模型的分析

　　　　10.2.3　产业国际竞争力分析

　　　　10.2.4　提高国际竞争力的对策

　　10.3　2013-2015年广州制鞋业分析

　　　　10.3.1　广州制鞋业的发展回顾

　　　　10.3.2　广州市鞋类产品质量抽查情况

　　　　10.3.3　广州鞋业批发市场发展剖析

　　　　10.3.4　广州鞋业亟待转型升级

　　10.4　2013-2015年东莞制鞋业分析

　　　　10.4.1　东莞制鞋业的现状分析

　　　　10.4.2　东莞鞋业转型迈出重要步伐

　　　　10.4.3　东莞厚街制鞋业发展状况

　　　　10.4.4　制约东莞制鞋行业发展的因素

　　　　10.4.5　东莞制鞋业未来发展趋势

　　10.5　2013-2015年惠东制鞋业分析

　　　　10.5.1　惠东县鞋业发展回顾

　　　　10.5.2　2013年惠东制鞋业发展现状

　　　　10.5.3　影响惠东鞋业发展的因素

　　　　10.5.4　惠东鞋业发展的战略举措

　　　　10.5.5　惠东鞋业发展规划目标探析

　　10.6　2013-2015年鹤山制鞋业分析

　　　　10.6.1　鹤山制鞋业的发展现状

　　　　10.6.2　鹤山制鞋业面临转型升级

　　　　10.6.3　鹤山制鞋业未来展望

第十一章　2013-2015年福建省制鞋业分析

　　11.1　2013-2015年泉州制鞋业分析

　　　　11.1.1　泉州制鞋产业发展的优势

　　　　11.1.2　泉州鞋业的发展特点

　　　　11.1.3　泉州鞋业受海外市场亲睐

　　　　11.1.4　泉州鞋业实现跨越式发展

　　　　11.1.5　泉州加强信息化建设发展制鞋产业

　　11.2　2013-2015年晋江制鞋业分析

　　　　11.2.1　晋江制鞋产业品牌链发展成就

　　　　11.2.2　晋江制鞋业产值突破六百亿

　　　　11.2.3　2013年晋江鞋业发展态势良好

　　　　11.2.4　2014年晋江制鞋业发展动态

　　　　11.2.5　晋江制鞋业SWOT分析

　　　　11.2.6　电子
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　　　　11.2.7　晋江鞋业发展的问题及建议

　　11.3　2013-2015年莆田制鞋业分析

　　　　11.3.1　2013年莆田鞋业发展简述

　　　　11.3.2　2014年莆田鞋业发展形势

　　　　11.3.3　2015年莆田鞋业发展动向

　　　　11.3.4　莆田鞋业基地逐渐发展成熟

　　　　11.3.5　莆田制鞋业面临的问题及建议

第十二章　2013-2015年其他制鞋区域发展分析

　　12.1　2013-2015年浙江温州制鞋业分析

　　　　12.1.1　温州制鞋业发展优劣势

　　　　12.1.2　2013年温州制鞋业发展状况

　　　　12.1.3　2014年温州制鞋业发展状况

　　　　12.1.4　2015年温州制鞋业发展态势

　　　　12.1.5　温州制鞋产业集聚优势明显

　　　　12.1.6　温州鞋业面临的挑战及建议

　　12.2　2013-2015年浙江温岭制鞋业分析

　　　　12.2.1　2013年温岭制鞋业发展状况分析

　　　　12.2.2　2014年温岭鞋业发展状况分析

　　　　12.2.3　2015年温岭制鞋业发展现状

　　12.3　2013-2015年四川成都制鞋业分析

　　　　12.3.1　成都制鞋业发展优劣势

　　　　12.3.2　成都制鞋产业的发展概况

　　　　12.3.3　成都鞋业发展格局逐渐转变

　　　　12.3.4　成都武侯制鞋业的发展状况

　　　　12.3.5　成都制鞋业发展保障措施

　　12.4　其他

　　　　12.4.1　重庆璧山制鞋业运行情况

　　　　12.4.2　河南周口制鞋行业的发展状况

　　　　12.4.3　河南偃师助推制鞋产业转型升级

　　　　12.4.4　浙江瑞安鞋业稳健发展

第十三章　2013-2015年中国鞋业市场营销分析

　　13.1　2013-2015年中国鞋业市场营销概况

　　　　13.1.1　中国鞋行业品牌营销模式变化分析

　　　　13.1.2　中国鞋类行业分销渠道尾货市场兴起

　　　　13.1.3　中国鞋类企业体育营销分析

　　　　13.1.4　鞋类市场快时尚营销分析

　　　　13.1.5　国内鞋类企业开启草根营销模式

　　　　13.1.6　中国中小鞋企经营思路浅析

　　13.2　2013-2015年中国鞋行业销售终端模式分析

　　　　13.2.1　批发

　　　　13.2.2　专卖店

　　　　13.2.3　厂家直营店

　　　　13.2.4　专业店

　　　　13.2.5　B2C网上直销

　　13.3　中国鞋业大事件营销亮点分析

　　　　13.3.1　名鞋库借势欧洲杯整合立体营销

　　　　13.3.2　伦敦奥运中国鞋业营销战盘点

　　　　13.3.3　361度开展买一善一公益营销

　　　　13.3.4　奥康推出创新营销渠道模式

　　13.4　2013-2015年中国鞋业细分市场营销分析

　　　　13.4.1　休闲鞋市场营销分析

　　　　13.4.2　童鞋市场营销分析

　　　　13.4.3　皮鞋市场网络营销分析

　　　　13.4.4　老年鞋业的营销战略分析

　　13.5　中国鞋业市场营销问题及策略分析

　　　　13.5.1　我国制鞋企业市场营销面临的主要问题

　　　　13.5.2　改善鞋业企业市场营销的有效措施

　　　　13.5.3　中国鞋业市场五大营销策略

　　　　13.5.4　中国鞋市场差异化营销战略分析

　　　　13.5.5　中国鞋类市场的音乐营销策略

　　　　13.5.6　中国鞋类企业应组建多元化的销售渠道

　　　　13.5.7　中国鞋类市场情感营销策略分析

　　　　13.5.8　中国鞋类企业网络营销须遵循三大原则

第十四章　2013-2015年中国鞋类出口分析

　　14.1　2013-2015年中国鞋类产品出口分析

　　　　14.1.1　2013年我国鞋类产品出口状况

　　　　14.1.2　2014年中国鞋类产品出口状况

　　　　14.1.3　2015年我国鞋类产品出口状况

　　14.2　2013-2015年鞋靴、护腿和类似品及其零件进出口情况分析

　　　　14.2.1　2013-2015年主要贸易国鞋靴、护腿和类似品及其零件进口市场分析

　　　　14.2.2　2013-2015年主要贸易国鞋靴、护腿和类似品及其零件出口市场分析

　　　　14.2.3　2013-2015年主要省份鞋靴、护腿和类似品及其零件进口市场分析

　　　　14.2.4　2013-2015年主要省份鞋靴、护腿和类似品及其零件出口市场分析

　　14.3　2013-2015年中国鞋类区域市场出口分析

　　　　14.3.1　四川

　　　　14.3.2　广东

　　　　14.3.3　浙江

　　　　14.3.4　河南

　　　　14.3.5　山东

　　　　14.3.6　新疆

　　14.4　中国鞋类出口面临的挑战及对策建议

　　　　14.4.1　我国鞋业出口面临的主要挑战

　　　　14.4.2　中国鞋业出口相关措施建议

　　　　14.4.3　促进中国鞋类出口良性发展的策略

　　　　14.4.4　提升中国鞋类产品出口竞争力的战略思路

　　　　14.4.5　中国中小鞋类企业的出口战略分析

第十五章　2013-2015年制鞋业关联产业分析

　　15.1　2013-2015年毛皮及皮革行业运行状况

　　　　15.1.1　中国毛皮行业发展概述

　　　　15.1.2　毛皮与皮革行业运行分析

　　　　15.1.3　皮革行业进出口关税特点

　　　　15.1.4　我国皮革行业发展分析

　　　　15.1.5　我国皮革行业发展态势

　　　　15.1.6　中国皮革未来发展趋势

　　15.2　2013-2015年橡胶行业运行状况

　　　　15.2.1　中国制鞋行业的用胶概况

　　　　15.2.2　2013年中国橡胶行业发展分析

　　　　15.2.3　2014年中国橡胶市场发展状况

　　　　15.2.4　2015年中国橡胶行业发展动态

　　　　15.2.5　中国橡胶工业面临的挑战及对策

第十六章　2013-2015年皮鞋类重点企业财务状况分析

　　16.1　百丽

　　　　16.1.1　公司发展状况分析

　　　　16.1.2　2013年百丽国际经营状况分析

　　　　16.1.3　2014年百丽国际经营状况分析

　　　　16.1.4　2015年百丽国际经营状况分析

　　　　16.1.5　百丽开创中国全网营销时代

　　16.2　达芙妮

　　　　16.2.1　公司发展状况分析

　　　　16.2.2　2013年达芙妮国际经营状况分析

　　　　16.2.3　2014年达芙妮国际经营状况分析

　　　　16.2.4　2015年达芙妮国际经营状况分析

　　16.3　星期六

　　　　16.3.1　公司发展状况分析

　　　　16.3.2　2013年星期六经营状况分析

　　　　16.3.3　2014年星期六经营状况分析

　　　　16.3.4　2015年星期六经营状况分析

　　　　16.3.5　星期六鞋业拟大举进军线上市场

　　16.4　奥康

　　　　16.4.1　公司发展状况分析

　　　　16.4.2　奥康营销模式变更历程

　　　　16.4.3　2013年奥康国际经营状况分析

　　　　16.4.4　2014年奥康国际经营状况分析

　　　　16.4.5　2015年奥康国际经营状况分析

　　　　16.4.6　奥康旗下品牌格局状况

　　　　16.4.7　奥康与阿里巴巴开展O2O合作

　　16.5　康奈

　　　　16.5.1　公司发展状况分析

　　　　16.5.2　康奈集团积极开拓海外市场

　　　　16.5.3　康奈集团发展状况及战略布局

　　　　16.5.4　康奈的高端品牌战略分析

　　　　16.5.5　康奈电商业务取得理想成绩

　　16.6　红蜻蜓

　　　　16.6.1　公司发展状况分析

　　　　16.6.2　红蜻蜓销售终端模式变革分析

　　　　16.6.3　红蜻蜓打造鞋品类生产基地抢占市场制胜点

　　　　16.6.4　红蜻蜓电商公司实现盈利

　　16.7　其他皮鞋企业

　　　　16.7.1　蜘蛛王

　　　　16.7.2　金猴

　　　　16.7.3　亨达

　　　　16.7.4　意尔康

第十七章　2013-2015年运动鞋类重点企业财务状况分析

　　17.1　耐克

　　　　17.1.1　公司发展状况分析

　　　　17.1.2　2013财年耐克经营状况

　　　　17.1.3　2014财年耐克经营状况

　　　　17.1.4　2015财年耐克经营状况

　　17.2　阿迪达斯

　　　　17.2.1　公司发展状况分析

　　　　17.2.2　阿迪达斯旗下品牌介绍

　　　　17.2.3　2013年阿迪达斯经营状况

　　　　17.2.4　2014年阿迪达斯经营状况

　　　　17.2.5　2015年阿迪达斯经营状况

　　17.3　彪马

　　　　17.3.1　公司发展状况分析

　　　　17.3.2　2013年彪马经营状况

　　　　17.3.3　2014年彪马经营状况

　　　　17.3.4　2015年彪马经营状况

　　17.4　李宁

　　　　17.4.1　公司发展状况分析

　　　　17.4.2　2013年李宁经营状况分析

　　　　17.4.3　2014年李宁经营状况分析

　　　　17.4.4　2015年李宁经营状况分析

　　17.5　安踏

　　　　17.5.1　公司发展状况分析

　　　　17.5.2　2013年安踏体育经营状况分析

　　　　17.5.3　2014年安踏体育经营状况分析

　　　　17.5.4　2015年安踏体育经营状况分析

　　17.6　特步

　　　　17.6.1　公司发展状况分析

　　　　17.6.2　2013年特步国际经营状况分析

　　　　17.6.3　2014年特步国际经营状况分析

　　　　17.6.4　2015年特步国际经营状况分析

第十八章　对中国制鞋行业投资分析及前景预测

　　18.1　中国制鞋行业投资机遇分析

　　　　18.1.1　中国鞋行业受投资者关注

　　　　18.1.2　中国鞋行业投资前景看好

　　　　18.1.3　中国鞋业发展迎来良好时机

　　18.2　中国制鞋行业投资存在的风险

　　　　18.2.1　中国制鞋行业投资风险

　　　　18.2.2　中国制鞋业投资面临产能过剩危机

　　　　18.2.3　中国制鞋企业面临经营风险

　　18.3　中国制鞋行业的发展前景

　　　　18.3.1　未来中国制鞋行业发展趋势

　　　　18.3.2　我国制鞋业的未来发展新模式

　　　　18.3.3　我国制鞋市场的发展展望

　　　　18.3.4　我国鞋业品牌的发展方向分析

　　　　18.3.5　未来中国制鞋产业技术发展分析

　　18.4　对2016-2020年中国皮鞋制造行业预测分析

　　　　18.4.1　中国皮鞋制造行业影响因素分析

　　　　18.4.2　对2016-2020年中国皮鞋制造行业产值预测

　　　　18.4.3　对2016-2020年中国皮鞋制造行业产品销售收入预测

　　　　18.4.4　对2016-2020年中国皮鞋制造行业累计利润总额预测

　　18.5　对2016-2020年中国橡胶靴鞋行业预测分析

　　　　18.5.1　中国橡胶靴鞋行业影响因素分析

　　　　18.5.2　对2016-2020年中国橡胶靴鞋行业产量预测

　　　　18.5.3　对2016-2020年中国橡胶靴鞋行业收入预测

　　　　18.5.4　对2016-2020年中国橡胶靴鞋行业利润总额预测

　　18.6　对2016-2020年中国纺织面料鞋行业预测分析

　　　　18.6.1　中国纺织面料鞋行业影响因素分析

　　　　18.6.2　对2016-2020年中国纺织面料鞋行业产值预测

　　　　18.6.3　对2016-2020年中国纺织面料鞋行业收入预测

　　　　18.6.4　对2016-2020年中国纺织面料鞋行业利润总额预测
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目前中商产业研究院拥有分析师、咨询顾问、行业专家共计350余名，致力于为各级政府部门、行业协会、国内外知名企业、金融及投资机构提供全面有效市场咨询解决方案。
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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扫一扫领取免费报告





【版权声明】 本报告由中商产业研究院出品，报告版权归中商产业研究院所有。本报告是中商产业研究院的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中商产业研究院书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中商产业研究院有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中商产业研究院是中国拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。








专 业： 规范的业务流程，严格的质量控制，为客户提供最专业的研究咨询服务。


业 绩： 共完成上千项咨询案例，上万篇研究报告，服务成果得到客户的高度赞誉。


信 息： 庞大的数据体系，设计国民经济产业类别中的各个门类。


资 源： 广泛地资源渠道，与国家权威机构、100余家行业协会、高等院校、科研单位、咨询公司等成为战略伙伴。


理 念： 秉承国际咨询业先进的服务理念，遵循国际商会准则，时刻维护客户的切身利益。


团 队： 拥有分析师、咨询顾问、行业专家350余人，80%以上具备相关专业硕士学位。
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管控管理咨询        风险管理咨询


运营管理咨询        品牌与营销管理咨询
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上市一体化咨询解决方案  上市前细分市场研究     募投项目可行性研究      新三板挂牌咨询服务


香港IPO行业顾问
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品牌诊断            对内实施


品牌价值塑造        对外营销
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地产项目战略定位研究  重点板块专项规划


地产项目概念性规划    地产项目可行性研究


地产项目总体规划
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可行性研究报告     项目建议书与预可研报告


商业计划书         兼并重组  


立项与资金申请报告  
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十三五规划专题        招商规划


产业规划              地产项目规划


园区规划              区域发展战略研究
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专项研究（重点包括细分市场研究、高层访谈、对标企业研究、消费者研究） 


满意度研究（重点包括员工满意度、客户满意度）


竞争对手调查（重点包括竞争对手产品、营销、研发、财务、渠道调查等）


企业产销调研 ( 重点包括生产状况调查、销售状况调查）
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行业外部发展环境                     行业产品市场分析             行业商业模式分析


行业国际市场发展情况                 行业下游需求市场分析         行业前景预测


行业产销规模/市场规模/市场容量       行业区域市场分析             行业投融资策略分析


行业市场竞争格局/竞争对手运营情况    行业投资建设情况            
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□ 发展套餐： 5份研究报告，特惠订阅费用 4.2万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务
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