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　　12.4　方便粉丝企业营销谋胜之道

　　　　12.4.1　方便粉丝企业市场运作思路

　　　　12.4.2　方便粉丝企业应主动引导市场消费

　　　　12.4.3　方便粉丝的营销策略探析

　　　　12.4.4　白家粉丝产品突出健康主题

第十三章　方便食品行业营销案例分析

　　13.1　康师傅营销案例解读

　　　　13.1.1　康师傅塑造品牌的历程

　　　　13.1.2　康师傅的渠道制胜谋略浅析

　　　　13.1.3　康师傅方便面实行多品牌战略

　　13.2　统一市场营销策略分析

　　　　13.2.1　营销策略失误导致统一方便面业务连年下滑

　　　　13.2.2　统一谋求破局之策

　　　　13.2.3　统一方便面营销战略存在的问题剖析

　　13.3　今麦郎品牌塑造及推广法则分析

　　　　13.3.1　今麦郎成华龙品牌升级和战略转型的奇迹

　　　　13.3.2　今麦郎方便面市场推广实现新突破

　　　　13.3.3　今麦郎发动网络营销

　　13.4　思念食品营销谋略探究

　　　　13.4.1　思念品牌战略全解析

　　　　13.4.2　思念品牌发展的4C策略

　　　　13.4.3　思念借力奥运营销实现品牌升级

　　　　13.4.4　思念金牌水饺推广实例

　　　　13.4.5　思念水饺着力提升品质

　　13.5　五谷道场市场营销战略诠释

　　　　13.5.1　五谷道场战略与实力差距导致败局

　　　　13.5.2　中粮五谷道场以全产业链姿态重返市场

　　　　13.5.3　中粮五谷道场启动跨界营销

　　13.6　湾仔码头营销理念及策略解析

　　　　13.6.1　湾仔码头速冻产品进军内地

　　　　13.6.2　湾仔码头降价争夺早餐面点市场

　　　　13.6.3　湾仔码头成立新工厂开拓北方市场

第十四章　2013-2015年方便食品行业重点企业分析

　　14.1　康师傅控股有限公司

　　　　14.1.1　公司简介

　　　　14.1.2　2013年康师傅经营状况分析

　　　　14.1.3　2014年康师傅经营状况分析

　　　　14.1.4　2015年康师傅经营状况分析

　　14.2　统一企业股份有限公司

　　　　14.2.1　公司概况

　　　　14.2.2　2013年统一企业中国经营状况分析

　　　　14.2.3　2014年统一企业中国经营状况分析

　　　　14.2.4　2015年统一企业中国经营状况分析

　　14.3　郑州三全食品股份有限公司

　　　　14.3.1　公司简介

　　　　14.3.2　2013年三全食品经营状况分析

　　　　14.3.3　2014年三全食品经营状况分析

　　　　14.3.4　2015年三全食品经营状况分析

　　14.4　郑州思念食品股份有限公司

　　　　14.4.1　公司简介

　　　　14.4.2　2013年思念食品经营状况

　　　　14.4.3　2014年思念食品经营状况

　　　　14.4.4　2015年思念食品经营状况

　　14.5　其他企业

　　　　14.5.1　白象食品集团

　　　　14.5.2　河南斯美特食品有限公司

　　　　14.5.3　中粮五谷道场食品有限公司

第十五章　对方便食品行业发展前景分析

　　15.1　中国方便食品行业前景预测

　　　　15.1.1　我国方便食品行业展望

　　　　15.1.2　方便食品存在广阔发展空间

　　　　15.1.3　对2016-2020年中国方便食品制造行业预测分析

　　15.2　方便食品行业发展趋势

　　　　15.2.1　方便食品未来发展方向

　　　　15.2.2　方便食品酝酿新变革

　　　　15.2.3　方便食品市场差异化与特色化趋势
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统

中商产业研究院历经十年构建完成中国最完整的行业经济数据库系统（含30类大行业，1000多类子行业），研究成果累计总量已超20000份，旗下中商产业研究院已成为中国产业研究咨询领域第一资讯品牌。公司投入巨资，开发数据库终端产品——CI情报通，为国内外企业、政府与科研单位、投行及金融机构等提供专业的数据咨询服务。
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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