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　　　　12.5.10　招商谈判策略
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　　　　12.5.13　招商推广策略
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第十三章　2016-2020年中国纺织专业市场的投资潜力及风险预警
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　　　　13.2.2　市场群项目
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　　　　13.4.3　竞争风险
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第十四章　对2016-2020年中国纺织服装专业市场前景预测

　　14.1　中国纺织服装业发展前景展望

　　　　14.1.1　面临的机遇及挑战

　　　　14.1.2　行业发展形势乐观

　　　　14.1.3　向中速平稳期过渡

　　14.2　中国纺织服装专业市场发展预测

　　　　14.2.1　未来前景展望
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　　　　14.2.4　国际化发展趋势

　　　　14.2.5　市场产业化趋势

　　　　14.2.6　市场+展会趋势

　　14.3　中国纺织服装专业市场产业链未来趋向

　　　　14.3.1　汇入楼宇经济

　　　　14.3.2　建设生态市场

　　　　14.3.3　借助会展经济

　　　　14.3.4　推动总部代理

　　　　14.3.5　融入现代物流

　　　　14.3.6　打造资本中心

　　14.4　对2016-2020年纺织服装专业市场规模预测

　　　　14.4.1　2016-2020年总体形势预判

　　　　14.4.2　2016-2020年市场总量预测

　　　　14.4.3　2016-2020年成交规模预测
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