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　　　　8.4.3　哈尔滨会展业发展中存在的问题

　　　　8.4.4　加快哈尔滨会展业发展的建议

　　　　8.4.5　哈尔滨会展业市场化势在必行

　　　　8.4.6　未来哈尔滨会展业发展规划

第九章　2013-2015年中西部会展业发展分析

　　9.1　成都会展业

　　　　9.1.1　成都会展业发展概述

　　　　9.1.2　成都会展业运行现状

　　　　9.1.3　提升成都会展业竞争力路径分析

　　　　9.1.4　成都市会展业存在的问题及对策

　　　　9.1.5　成都会展业规划解析

　　9.2　武汉会展业

　　　　9.2.1　武汉发展会展业的优势

　　　　9.2.2　武汉会展业运行回顾分析

　　　　9.2.3　武汉会展业发展特点

　　　　9.2.4　武汉出台新政加快会展业发展

　　　　9.2.5　武汉会展业迈入发展快车道

　　　　9.2.6　武汉会展业存在的问题分析

　　　　9.2.7　武汉会展业的发展对策

　　9.3　长沙会展业

　　　　9.3.1　长沙会展业发展面临变局

　　　　9.3.2　长沙会展业发展特点

　　　　9.3.3　长沙会展业发展现状分析

　　　　9.3.4　长沙出台新政扶持会展业发展

　　　　9.3.5　长沙会展业发展的策略

　　9.4　昆明会展业

　　　　9.4.1　昆明国际会展中心简介

　　　　9.4.2　昆明市会展业发展回顾

　　　　9.4.3　昆明市会展业发展的比较优势

　　　　9.4.4　昆明国际会展中心成绩斐然

　　　　9.4.5　昆明会展业现状分析

　　　　9.4.6　推进昆明会展业发展的主要保障措施

　　　　9.4.7　昆明市会展业面临的机遇与挑战

　　　　9.4.8　昆明市会展业的发展定位及目标

　　9.5　西安会展业

　　　　9.5.1　西安会展业发展回顾

　　　　9.5.2　西安会展经济发展特点分析

　　　　9.5.3　西安市会展业发展规划

　　9.6　郑州会展业

　　　　9.6.1　郑州会展业快速发展

　　　　9.6.2　郑州会展业发展态势良好

　　　　9.6.3　郑州巨额补贴扶持会展业发展

　　　　9.6.4　郑州会展业未来发展规划

第十章　2013-2015年中国会展业的营销分析

　　10.1　会展营销概述

　　　　10.1.1　中国会展营销研讨

　　　　10.1.2　会展业城市营销建议

　　　　10.1.3　国外会展营销经验借鉴

　　　　10.1.4　会展业营销及传播策略浅析

　　10.2　中国会展业创新营销策略分析

　　　　10.2.1　会展营销创新策略解析

　　　　10.2.2　营销理念创新

　　　　10.2.3　营销主体创新

　　　　10.2.4　营销手段创新

　　　　10.2.5　营销内容创新

　　10.3　中国会展业的整合营销分析

　　　　10.3.1　会展业主题的选择

　　　　10.3.2　展会机构的搭建

　　　　10.3.3　展会卖点的策划

　　　　10.3.4　展会的整合宣传

　　　　10.3.5　展会的综合服务

　　10.4　展览会各个阶段的营销策略

　　　　10.4.1　展览会四阶段概述

　　　　10.4.2　培育期展览会的营销策略

　　　　10.4.3　成长期展览的营销策略

　　　　10.4.4　成熟期与衰退期展览的营销策略

　　10.5　会展中的4C营销分析

　　　　10.5.1　4C营销概述

　　　　10.5.2　4C营销案例分析

　　　　10.5.3　4C营销经营建议

第十一章　2013-2015年会展业企业状况分析

　　11.1　励展博览集团

　　　　11.1.1　励展博览集团简介

　　　　11.1.2　励展优势展会行业

　　　　11.1.3　励展博览集团推出全球四大铝工业展会

　　　　11.1.4　励展博览集团并购高尔夫球博览会

　　　　11.1.5　励展博览集团与CCCLA展开合作

　　　　11.1.6　励展博览集团大中华区快速发展

　　11.2　亚洲博闻

　　　　11.2.1　亚洲博闻简介

　　　　11.2.2　亚洲博闻优势展会行业

　　　　11.2.3　亚洲博闻扩展中国市场

　　　　11.2.4　亚洲博闻通过合资进军广告展市场

　　　　11.2.5　亚洲博闻收购AMB于东南亚的展会业务

　　　　11.2.6　亚洲博闻与上海展星成立合资公司

　　11.3　法兰克福展览公司

　　　　11.3.1　法兰克福展览公司简介

　　　　11.3.2　法兰克福展览公司中国市场扩张概况

　　　　11.3.3　法兰克福中国公司发展状况

　　11.4　科隆展览公司

　　　　11.4.1　科隆展览公司简介

　　　　11.4.2　科隆展览在中国的发展状况

　　　　11.4.3　科隆展览会发展状况

　　　　11.4.4　科隆国际展览公司展会动态

第十二章　对会展业发展前景趋势分析

　　12.1　中国会展业的前景及预测

　　　　12.1.1　我国会展业发展前景看好

　　　　12.1.2　中国会展业发展潜力巨大

　　　　12.1.3　对2016-2020年中国会展业预测分析

　　　　12.1.4　港澳台地区会展业发展前景光明

　　12.2　会展业的发展趋势

　　　　12.2.1　世界会展业未来发展态势

　　　　12.2.2　未来中国会展业发展的八大趋势

　　　　12.2.3　中国会展城市的发展趋势

　　　　12.2.4　网上会展成未来发展趋势
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