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　　　　9.8.4　湖北荆门市家纺业实现零突破

第十章　2013-2015年家纺市场的营销分析

　　10.1　家纺市场的营销概述

　　　　10.1.1　概念营销提升家纺品牌影响力

　　　　10.1.2　色彩在家纺市场营销的重要性

　　　　10.1.3　我国家纺业营销渠道创新分析

　　　　10.1.4　中国家纺品牌的影视营销发展探析

　　　　10.1.5　家纺营销呈现行业融合趋势

　　10.2　家纺销售渠道发展分析

　　　　10.2.1　国内家纺渠道的发展阶段分析

　　　　10.2.2　中国家纺市场销售渠道现状分析

　　　　10.2.3　家纺企业销售渠道选择及主流趋势

　　　　10.2.4　家纺品牌大家居模式发展分析

　　　　10.2.5　家纺业开启工厂式销售渠道分析

　　　　10.2.6　家纺业三四线城市渠道开发策略探讨

　　10.3　家纺业电子商务发展状况

　　　　10.3.1　家纺行业发展电子商务具有重要意义

　　　　10.3.2　我国家纺行业进军电子商务领域现状分析

　　　　10.3.3　我国家纺业B2C电子商务显现多样化

　　　　10.3.4　高品质成家纺电子商务核心竞争力

　　　　10.3.5　家纺电子商务亟待解决的难题

　　　　10.3.6　不同类型家纺企业的电子商务策略分析

　　　　10.3.7　未来我国家纺业电子商务发展展望

　　10.4　家纺市场营销的问题及策略

　　　　10.4.1　家纺行业营销模式存在的问题

　　　　10.4.2　家纺企业亟待转变的两大营销观念

　　　　10.4.3　家纺企业市场导入期的营销分析

　　　　10.4.4　提高家纺市场营销能力的三大措施

　　　　10.4.5　我国中小家纺企业市场营销六大思路

第十一章　2013-2015年家纺行业重点企业分析

　　11.1　阿芙萝

　　　　11.1.1　公司简介

　　　　11.1.2　阿芙萝的品牌来源

　　　　11.1.3　阿芙罗的竞争力分析

　　　　11.1.4　阿芙萝进入中国家纺业的对策

　　11.2　富安娜

　　　　11.2.1　企业发展概况

　　　　11.2.2　经营效益分析

　　　　11.2.3　业务经营分析

　　　　11.2.4　财务状况分析

　　　　11.2.5　未来前景展望

　　11.3　罗莱

　　　　11.3.1　企业发展概况

　　　　11.3.2　经营效益分析

　　　　11.3.3　业务经营分析

　　　　11.3.4　财务状况分析

　　　　11.3.5　未来前景展望

　　11.4　孚日集团

　　　　11.4.1　企业发展概况

　　　　11.4.2　经营效益分析

　　　　11.4.3　业务经营分析

　　　　11.4.4　财务状况分析

　　　　11.4.5　未来前景展望

　　11.5　梦洁

　　　　11.5.1　企业发展概况

　　　　11.5.2　经营效益分析

　　　　11.5.3　业务经营分析

　　　　11.5.4　财务状况分析

　　　　11.5.5　未来前景展望

　　11.6　博洋

　　　　11.6.1　公司简介

　　　　11.6.2　博洋家纺的经营策略

　　　　11.6.3　博洋家纺积极推进电子商务模式

　　　　11.6.4　博洋家纺发展目标

　　11.7　南方寝饰

　　　　11.7.1　公司简介

　　　　11.7.2　南方寝饰发展的优势浅析

　　　　11.7.3　南方寝饰大力开拓国际市场

　　　　11.7.4　南方寝饰婚庆产品受市场青睐

　　　　11.7.5　南方寝饰着力提升品牌形象

　　11.8　上海水星家纺

　　　　11.8.1　公司简介

　　　　11.8.2　水星家纺的品牌文化与产品理念

　　　　11.8.3　水星家纺的电影营销策略解析

　　　　11.8.4　未来水星家纺的市场定位分析

　　11.9　洁丽雅

　　　　11.9.1　公司简介

　　　　11.9.2　洁丽雅集团新品研发成效显著

　　　　11.9.3　洁丽雅集团发布5年发展计划

　　　　11.9.4　洁丽雅打造首个毛巾品牌文化博物馆

　　11.10　紫罗兰

　　　　11.10.1　公司简介

　　　　11.10.2　紫罗兰成功经营的六大步骤

　　　　11.10.3　紫罗兰销售渠道定位分析

　　　　11.10.4　未来紫罗兰家纺发展趋向

　　11.11　凯盛

　　　　11.11.1　公司简介

　　　　11.11.2　凯盛棉产品获美国认可

　　　　11.11.3　凯盛家纺进入电子商务销售渠道

　　　　11.11.4　凯盛家纺进驻赣州核心商圈

　　11.12　上市公司财务比较分析

　　　　11.12.1　盈利能力分析

　　　　11.12.2　成长能力分析

　　　　11.12.3　营运能力分析

　　　　11.12.4　偿债能力分析

第十二章　对家纺行业投资前景及趋势分析

　　12.1　家纺行业投资分析

　　　　12.1.1　家纺行业存在的机会点

　　　　12.1.2　投资家纺业的利好因素

　　　　12.1.3　进入家纺行业的主要障碍

　　　　12.1.4　投资家纺业的注意事项

　　　　12.1.5　投资家纺行业的建议

　　12.2　家纺行业的前景趋势预测

　　　　12.2.1　未来中国家纺市场的增长动因

　　　　12.2.2　对2016-2020年中国家纺行业预测

　　　　12.2.3　未来家纺专业市场的发展变化分析

　　　　12.2.4　家纺礼品化发展前景广阔
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中商产业研究院产品与服务

中商产业研究院影响力

中国最完整的行业经济数据库系统
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国家政府部门及权威媒体广泛报道与引用中商情报网专业研究结论

国内外主流财经媒体及国家政府部门大量引用中商情报网数据及研究结论，如央视财经、凤凰财经、新浪财经、中国经济信息网、国家商务部、发改委、国务院发展研究中心（国研网）等。
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