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　　　　13.3.1　曲江板块发展历史

　　　　13.3.2　曲江板块定位及规划

　　　　13.3.3　区域房地产相关因素分析

　　　　13.3.4　曲江新区房地产市场发展特征

　　　　13.3.5　曲江新区房地产市场运行分析

　　13.4　浐灞板块房地产市场发展分析

　　　　13.4.1　浐灞板块发展历史

　　　　13.4.2　浐灞板块定位及规划

　　　　13.4.3　区域房地产相关因素分析

　　　　13.4.4　浐灞区房地产市场发展特征

　　　　13.4.5　浐灞区房地产市场开发前景光明

　　13.5　西咸新区房地产市场发展分析

　　　　13.5.1　西咸新区地位日渐凸显

　　　　13.5.2　西咸新区房地产市场发展分析

　　　　13.5.3　西咸新区房地产市场发展特征综述

　　　　13.5.4　西咸新区积极建设保健房

第十四章　2013-2015年房地产市场营销分析

　　14.1　中国房地产营销概况

　　　　14.1.1　房地产行业营销步入新时代

　　　　14.1.2　房地产行业三次界面营销分析

　　　　14.1.3　中国房地产营销存在的问题

　　　　14.1.4　中国房地产营销的方向及趋势

　　14.2　房地产企业的绿色营销分析

　　　　14.2.1　房地产绿色营销的界定及其特点

　　　　14.2.2　房地产企业实施绿色营销的必要性

　　　　14.2.3　房地产绿色营销中存在的问题分析

　　　　14.2.4　房地产企业实施绿色营销的销售途径

　　14.3　房地产企业网络营销分析

　　　　14.3.1　房地产企业开展网络营销的优势

　　　　14.3.2　房地产企业开展网络营销的问题

　　　　14.3.3　房地产企业开展网络营销的主要策略

　　　　14.3.4　房地产网络营销模式的主要创新

　　　　14.3.5　房地产网络营销的发展方向

　　　　14.3.6　浅析房地产营销网站的设计理念与开发思路

　　14.4　房地产市场营销策略探讨

　　　　14.4.1　房地产市场营销价格策略分析

　　　　14.4.2　新形势下房地产市场的营销措施

　　　　14.4.3　房地产低成本营销策略分析

　　　　14.4.4　房地产项目的小众营销模式分析

第十五章　2013-2015年西安房地产市场投资分析

　　15.1　中国房地产行业投资现状

　　　　15.1.1　房地产行业的投资环境分析

　　　　15.1.2　我国房地产市场投资开发综述

　　　　15.1.3　2013年中国房地产行业投资状况

　　　　15.1.4　2014年我国房地产行业投资状况

　　　　15.1.5　2015年我国房地产行业投资状况

　　　　15.1.6　国内二三线城市房地产市场投资升温

　　15.2　西安房地产市场投资机遇分析

　　　　15.2.1　西安房地产市场投资面临新的契机

　　　　15.2.2　住宅开发是最值得期待的投资产品

　　　　15.2.3　稀缺性别墅有望成为投资新宠

　　　　15.2.4　酒店开发是西安楼市中不容忽视的重要产品

　　　　15.2.5　西安商业地产面临的发展机遇

　　　　15.2.6　西安城北新中心区域写字楼凸显商机

　　　　15.2.7　西安国际港务区建设带来的机遇

　　15.3　西安房地产企业财务风险的成因及治理对策

　　　　15.3.1　西安房地产企业发展存在财务风险

　　　　15.3.2　财务风险的概念和特点

　　　　15.3.3　西安房地产企业财务风险的主要成因

　　　　15.3.4　西安房地产开发企业财务风险的控制措施

　　15.4　房地产投资风险分析

　　　　15.4.1　政策风险

　　　　15.4.2　市场供求风险

　　　　15.4.3　购买力风险

　　　　15.4.4　资金变现风险

第十六章　2013-2015年房地产市场融资分析

　　16.1　中国房地产行业的融资概况

　　　　16.1.1　中国房地产融资的模式分析

　　　　16.1.2　我国房地产市场的融资结构

　　　　16.1.3　国内房地产企业融资的基本特征

　　　　16.1.4　中国房地产行业的融资现状

　　　　16.1.5　中国房地产市场融资方式的选择

　　　　16.1.6　拓展房地产市场融资渠道的必要性

　　16.2　房地产上市企业资本市场融资方式比较

　　　　16.2.1　资本市场融资方式比较

　　　　16.2.2　资本市场融资结构分析

　　　　16.2.3　比较之后得出的结论分析

　　16.3　房地产企业融资能力研究

　　　　16.3.1　影响房地产企业融资能力的因素分析

　　　　16.3.2　融资能力影响因素的体系构建

　　　　16.3.3　提升房地产企业融资能力的对策建议

　　16.4　房地产融资存在的问题及发展策略建议

　　　　16.4.1　中国房地产融资存在的问题及成因

　　　　16.4.2　制约中国房地产融资发展的瓶颈因素

　　　　16.4.3　完善我国房地产投资信托的策略措施

　　　　16.4.4　发展房地产市场债券融资的对策建议

第十七章　2013-2015年西安房地产行业的政策背景分析

　　17.1　2013年中国房地产行业政策分析

　　　　17.1.1　中央调控思路转变

　　　　17.1.2　地方调控转向差别化

　　　　17.1.3　推进长效机制建设

　　　　17.1.4　加快配套政策改革

　　17.2　2014年中国房地产行业政策分析

　　　　17.2.1　中央调控注重稳定

　　　　17.2.2　限购政策基本放开

　　　　17.2.3　长效机制突破前行

　　　　17.2.4　相关财税政策分析

　　17.3　2015年中国房地产行业政策分析

　　　　17.3.1　确立政策利好基调

　　　　17.3.2　不动产登记工作推进

　　　　17.3.3　相关财税政策分析

　　17.4　2013-2015年西安房地产市场的政策环境

　　　　17.4.1　2013年西安房地产市场政策回顾

　　　　17.4.2　2014年西安房地产市场政策综述

　　　　17.4.3　2015年西安房地产市场政策分析

　　17.5　中国房地产法律法规介绍

　　　　17.5.1　中华人民共和国土地管理法

　　　　17.5.2　中华人民共和国城市房地产管理法

　　　　17.5.3　招标拍卖挂牌出让国有建设用地使用权规定

　　　　17.5.4　房地产开发经营业务企业所得税处理办法

　　　　17.5.5　中华人民共和国物权法

　　　　17.5.6　中华人民共和国建筑法

　　17.6　西安房地产行业政策法规介绍

　　　　17.6.1　西安市土地储备条例

　　　　17.6.2　陕西省城市房地产市场管理条例

　　　　17.6.3　西安市城市房屋使用安全管理条例

　　　　17.6.4　西安市经济适用住房管理办法

　　　　17.6.5　西安市已购公有住房上市出售管理暂行办法

　　　　17.6.6　西安市物业管理条例

　　　　17.6.7　西安市人民政府关于进一步促进房地产市场健康发展的若干意见

第十八章　对西安房地产行业的前景趋势分析

　　18.1　中国房地产行业的发展前景及趋势

　　　　18.1.1　中国房地产市场将逐渐步入理性发展

　　　　18.1.2　中国房地产业发展趋势预测

　　　　18.1.3　中长期中国房地产市场发展展望

　　18.2　西安房地产市场未来发展展望

　　　　18.2.1　西安市房地产市场需求潜力分析

　　　　18.2.2　未来西安房地产市场发展特征
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研究报告：400-666-1917    可研报告\商业计划书：400-788-9700    IPO咨询专线：400-788-9689    


市场调研：400-666-1917    产业园区咨询专线：400-788-9700       政府投资规划咨询热线：400-788-9700





让投资更稳健，让决策更快速！





客户征订表





订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款，款到后即完成订阅手续，产品与发票会在款到后24小时内以特快专递寄出。 订阅传真：0755-25407715  /  010-83539881   24小时贴心服务





北    京：北京市朝阳区东四环中路41号嘉泰国际大厦B座13层


深    圳：深圳市福田中心区红荔路1001号银盛大厦7层(团市委办公大楼)


传    真：0755-25407715 / 010-83539881


客服电话：0755-25193391  0755-25407713  0755-25407622  0755-25417892　


0755-25417815  0755-25950389  0755-25950682  0755-25950392


网    址：� HYPERLINK "http://www.askci.com" �http://www.askci.com�   电邮：� HYPERLINK "mailto:service@askci.com" �service@askci.com�


备    注：请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。








扫描二维码，查看更多研究报告目录










