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五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第七节 浙江亚厦装饰股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第八节 北方国际合作股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第九节 四川国栋建设股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十节 深圳瑞和建筑装饰股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十一节 北京嘉寓门窗幕墙股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十二节 上海美特幕墙有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业主要工程项目

第十三节 四川省特丽达实业有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业主营业务分析

四、企业竞争优势分析

五、企业主要工程项目

第十四节 无锡恒发幕墙工程有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业主要工程项目

第节 无锡王兴幕墙装饰工程有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业主要工程项目

第十六节 广东金刚幕墙工程有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业产品体系情况

四、企业营销网络分析

五、企业主要工程项目

第十七节 中山盛兴股份有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业竞争优势分析

四、企业主要工程项目

第十八节 浙江宝业幕墙装饰有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业生产能力分析

四、企业主要工程项目

第十九节 珠海兴业幕墙工程有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业所获荣誉

四、企业主要工程项目

第二十节 深圳金粤幕墙装饰工程有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业产品结构情况

四、企业竞争优势分析

五、企业主要工程项目

第二十一节 深圳市方大装饰工程有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业生产能力分析

四、企业产品结构情况

五、企业竞争优势分析

六、企业主要工程项目

第二十二节 宁波建乐建筑装潢有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业产品结构情况

四、企业服务流程情况

五、企业主要工程项目

第二十三节 杭州东升铝幕墙装璜有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业业务范围分析

四、企业荣誉证书情况

五、企业主要工程项目

第二十四节 广东世纪达装饰工程有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业荣誉证书情况

四、企业服务范围分析

五、企业主要工程项目

第二节 南京金中建幕墙装饰有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业组织机构情况

四、企业产品构成情况

五、企业主要工程项目

第二十六节 江苏华宇装饰工程有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业组织机构

四、企业业务范围

五、企业主要工程项目

第二十七节 上海玻机智能幕墙股份有限公司

一、公司基本情况

二、企业资质情况

三、企业组织机构

四、企业产品结构

五、企业主要工程项目

第二十八节 深圳市科源建设集团有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业组织架构分析

四、企业竞争优势分析

五、企业最新发展动向

六、企业主要工程项目

第十一章 2016-2021年中国幕墙行业发展趋势与前景展望

第一节 2016-2021年中国幕墙行业发展前景分析

一、中国建筑幕墙市场前景展望

二、中国玻璃幕墙市场前景分析

三、中国光伏幕墙发展前景广阔

第二节 2016-2021年中国幕墙行业发展趋势分析

一、玻璃幕墙生态技术发展方向

二、中国幕墙节能化趋势明显

三、节能幕墙技术发展方向分析

四、玻璃幕墙智能化趋势分析

五、超高层幕墙技术发展趋势

第三节 2016-2021年中国幕墙行业发展规模预测

第四节 2016-2021年中国幕墙市场盈利预测分析

第十二章 2016-2021年中国幕墙产业投资机会分析

第一节 2016-2021年中国幕墙产业投资环境分析

一、宏观经济环境分析

二、建筑装饰行业发展环境

三、建筑装饰行业发展目标

四、建筑装饰行业主要措施

第二节 2016-2021年中国幕墙产业投资机会分析

第三节 2016-2021年中国幕墙产业投资风险分析

一、宏观经济风险

二、市场竞争风险

三、工程质量风险

四、原材料风险

五、技术风险

六、汇率风险

第四节 2016-2021年中国幕墙企业投资策略分析

第十三章 中国幕墙企业投融资及IPO上市策略指导

第一节 幕墙企业融资渠道与选择分析

一、幕墙企业融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节 幕墙企业境内IPO上市目的及条件

一、幕墙企业境内上市主要目的

二、幕墙企业上市需满足的条件

（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节 幕墙企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节 幕墙企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节 企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
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