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（一）进口品牌汽车销售量

（二）进口品牌汽车市场价格

三、合资品牌汽车市场分析

（一）合资品牌汽车销售量

（二）合资品牌汽车市场价格

四、自主品牌汽车市场分析

（一）自主品牌汽车销售量

（二）自主品牌汽车市场价格

（三）自主品牌汽车市场竞争

五、各级别汽车市场销售情况分析

（一）A00级汽车市场销售情况

（二）A0级汽车市场销售情况

（三）A级汽车市场销售情况

（四）B级汽车市场销售情况

（五）C级汽车市场销售情况

第三节 客车品牌销售市场分析

一、客车主要品牌情况分析

二、大型客车品牌销售情况

三、中型客车品牌销售情况

四、轻型客车车品牌销售情况

第四节 轿车品牌销售市场分析

一、轿车主要品牌情况分析

二、品牌轿车销售情况分析

三、德系轿车销售情况分析

四、日系轿车销售情况分析

五、美系轿车销售情况分析

六、韩系轿车销售情况分析

七、法系轿车销售情况分析

第五节 卡车品牌销售市场分析

一、卡车主要品牌情况分析

二、重卡品牌销售情况分析

三、中卡品牌销售情况分析

四、轻卡品牌销售情况分析

第六节 豪华车品牌市场发展分析

一、豪华车市场发展状况分析

（一）豪华车市场销售情况

（二）豪华车市场竞争情况

二、奔驰市场销售情况分析（研究内容同上）

三、宝马市场销售情况分析

四、奥迪市场销售情况分析

五、路虎市场销售情况分析

六、捷豹市场销售情况分析

第十二章 中国汽车进出口市场情况分析

第一节 中国汽车进口市场情况分析

一、汽车进口市场数量情况

二、汽车进口市场金额分析

三、汽车零部件进口市场分析

四、汽车进口市场发展前景分析

第二节 中国汽车出口市场情况分析

一、汽车出口市场数量情况

二、汽车出口市场金额分析

三、汽车零部件出口市场分析

四、汽车出口市场发展前景分析

第三节 中国汽车分车型进出口市场分析

一、细分车型汽车进口市场分析

二、细分车型汽车出口市场分析

第十三章 中国汽车后市场发展状况分析

第一节 中国汽车保有量情况分析

一、中国民用汽车保有量情况

二、中国私人汽车保有量情况

三、各省市汽车的保有量情况

四、汽车千人保有量情况分析

第二节 汽车后市场发展状况分析

一、汽车后市场发展概况分析

二、汽车后市场阶段竞争优势分析

（一）初期阶段竞争优势特征

（二）成熟阶段竞争优势特征

三、汽车后市场销售规模分析

四、汽车售市场竞争状况分析

第三节 汽车后市场经营模式分析

一、汽车4S店模式

二、汽车连锁经营模式

三、汽车独立售后模式

第十四章 中国汽车维修养护市场发展分析

第一节 汽车维修养护市场发展分析

一、汽车维修养护市场发展状况分析

二、汽车维修养护市场经营模式

三、上下游行业对汽车维修市场影响

四、汽车维修养护市场进入壁垒

五、维修养护连锁市场竞争优势

六、汽车维修养护市场前景趋势

第二节 汽车快修市场发展状况分析

一、汽车快修连锁市场发展分析

二、汽车快修市场经营形式分析

三、汽车快修连锁主要载体分析

四、汽车快修连锁发展优势分析

五、汽车车漆快修市场发展分析

六、汽车快修市场发展趋势分析

第三节 汽车美容养护市场发展分析

一、汽车美容养护市场现状分析

二、汽车美容养护市场规模分析

三、汽车养护业连锁经营优劣势

四、汽车美容养护市场趋势分析

第十五章 中国汽车物流市场发展状况分析

第一节 中国汽车物流市场发展分析

第二节 汽车物流市场配送模式分析

第三节 中国汽车物流园区运营分析

第四节 汽车物流市场SWOT分析

第五节 汽车物流市场发展战略分析

第十六章 中国汽车金融市场发展分析

第一节 汽车消费金融市场发展状况分析

一、汽车金融市场发展状况分析

二、汽车金融市场融资方法分析

三、汽车金融服务市场盈利模式

四、汽车金融公司与银行车贷的比较

五、国内外汽车经销商金融服务比较

六、国外汽车金融服务的盈利模式

七、汽车金融市场发展对策分析

第二节 汽车消费信贷市场发展状况分析

一、汽车信贷市场发展现状分析

二、汽车信贷放贷主体结构分析

二、汽车消费信贷方式发展分析

三、汽车消费信贷市场发展分析

四、汽车信贷发展的制约因素分析

五、汽车信贷市场发展的建议分析

第三节 汽车消费保险市场发展状况分析

一、汽车保险市场发展状况分析

二、汽车保险市场竞争格局分析

三、汽车保险直接营销模式

四、汽车保险间接营销模式

五、汽车保险微信服务模式分析

第十七章 中国汽车销售4S店投资运营状况分析

第一节 中国汽车销售4S店发展分析

一、汽车经销4S店发展概况分析

（一）汽车4S店概念及发展历程

（二）4S店模式与其他模式区别

二、汽车销售4S店运营状况分析

（一）汽车销售4S店区域分布

（二）汽车销售4S店收入分析

（三）汽车4S店建设成本构成

（四）汽车4S店建设规模情况

三、汽车4S店市场竞争情况分析

四、汽车4S店发展战略趋势分析

第二节 汽车4S店市场竞争结构分析

一、现有竞争者的威胁分析

二、潜在竞争者的威胁分析

三、替代品的威胁分析

四、供应商议价能力分析

五、顾客的议价能力分析

第三节 汽车4S店服务市场SWOT分析

一、汽车4S店服务市场优势

二、汽车4S店服务市场劣势

三、汽车4S店服务市场机会

四、汽车4S店服务市场威胁

第十八章 中国汽车销售行业市场竞争格局分析

第一节 汽车销售市场竞争格局分析

一、汽车销售市场竞争现状分析

二、汽车销售市场的集中度分析

三、汽车销售市场竞争趋势分析

第二节 汽车销售企业竞争因素分析

一、汽车质量

二、汽车品牌

三、汽车价格

四、售后服务

第三节 汽车经销企业竞争策略分析

一、坚守核心主业

二、构建优质渠道

三、整合优质资源

四、提升经营能力

五、树立品牌形象

六、调整市场策略

第十九章 中国汽车销售行业分区域市场发展分析

第一节 汽车销售区域市场分布特征分析

第二节 典型区域汽车销售市场发展分析

一、北京市

（一）北京市汽车保有量情况

（二）北京市汽车销售市场现状

（三）北京市汽车售后市场现状

（四）北京市汽车销售市场前景

二、天津市

三、山东省

四、湖北省

五、湖南省

六、河南省

七、广西

八、四川省

九、云南省

十、贵州省

第二十章 中国汽车销售行业领先汽车经销商运营分析

第一节 广汇汽车服务股份公司

一、企业发展基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经营汽车品牌

四、企业营销网络分析

五、企业竞争优势分析

第二节 国机汽车股份有限公司（研究内容同上）

第三节 庞大汽贸集团股份有限公司

第四节 中升集团控股有限公司

第五节 利星行（北京）汽车有限公司

第六节 浙江物产元通机电（集团）有限公司

第七节 宝信汽车集团有限公司

第八节 湖北恒信德龙实业有限公司

第九节 上海永达集团股份有限公司

第十节 中国正通汽车服务控股有限公司

第十一节 广物汽贸股份有限公司

第十二节 天津市浩物机电汽车贸易有限公司

第十三节 广西长久汽车投资有限公司

第十四节 海南惠通嘉华投资有限公司

第十五节 润东汽车集团有限公司

第十六节 万帮金之星车业集团

第十七节 深圳市东风南方实业集团有限公司

第十八节 北京祥龙博瑞汽车服务（集团）有限公司

第十九节 山东远通汽车贸易集团有限公司

第二十节 北京运通国融投资有限公司

第二十一章 2016-2021年中国汽车销售行业发展前景及规模预测

第一节 2016-2021年中国汽车销售行业发展前景

一、汽车经销市场前景分析

二、二手汽车销售市场前景

三、汽车售后服务市场前景

四、汽车金融市场前景分析

五、汽车保险市场前景分析

六、汽车经销细分市场前景分析

（一）新能源汽车销售市场前景

（二）客车销售市场前景分析

（三）卡车销售市场前景分析

第二节 2016-2021年中国汽车销售行业规模预测

一、汽车市场销售规模预测分析

二、二手汽车销售规模预测分析

三、汽车售后市场规模预测分析

四、汽车金融市场规模预测分析

五、汽车保险市场规模预测分析

六、汽车细分销售市场规模预测

（一）新能源汽车销售规模预测

（二）客车销售市场规模预测分析

（三）卡车销售市场规模预测分析

第二十二章 2016-2021年中国汽车销售市场投资机会及策略

第一节 2016-2021年中国汽车销售市场投资机会分析

一、汽车销售行业进入壁垒分析

（一）资金壁垒

（二）人才壁垒

（三）土地储备壁垒

（四）OEM厂商授权壁垒

二、汽车销售市场盈利因素分析

三、汽车销售市场盈利模式分析

四、汽车销售市场投资机会分析

五、汽车销售市场投资趋势分析

（一）汽车销售市场投资趋势

（二）汽车金融市场投资趋势

（三）汽车保险市场投资趋势

第二节 2016-2021年中国汽车销售市场投资风险分析

一、产业政策风险分析

二、宏观经济风险分析

三、市场竞争风险分析

四、区域市场风险分析

五、市场经营风险分析

六、汽车燃油价格风险

七、企业融资风险分析

第三节 2016-2021年中国汽车销售市场投资策略分析

一、汽车销售行业投资策略分析

二、汽车售后服务市场投资策略

三、汽车金融市场投资策略分析

四、汽车销售企业融资渠道与选择分析

（一）汽车销售企业融资方法与渠道简析

（二）利用股权融资谋划企业发展机遇

（三）利用政府杠杆拓展企业融资渠道

（四）适度债权融资配置自身资本结构

（五）关注民间资本和外资的投资动向

第二十三章 国内外汽车销售行业市场营销策略分析

第一节 国外汽车经销市场营销分析

一、国外汽车市场营销模式分析

二、国外主要国家汽车营销模式

三、国外汽车营销市场发展趋势

第二节 中国汽车销售市场营销分析

一、汽车市场营销模式现状分析

二、汽车销售市场营销渠道分析

三、汽车市场网络营销状况分析

四、汽车消费市场营销案例分析

第三节 中国汽车市场营销渠道分析

一、汽车品牌专卖店模式

二、汽车交易市场模式

三、汽车工业园模式

四、汽车连锁销售模式

五、电子

 HYPERLINK "http://www.askci.com/reports/2015/04/14/115537vd0q.shtml" \t "_blank" 商务销售模式

第四节 中国汽车4S店市场营销分析

一、汽车经销4S店营销现状

二、汽车4S店营销存在的问题

三、汽车经销4S店营销发展趋势

四、汽车经销4S店营销发展对策

第五节 汽车销售市场营销创新模式

第六节 汽车销售市场营销创新策略

第七节 汽车市场营销模式与策略

一、轿车市场营销策略模式与策略

（一）轿车市场营销模式分析

（二）轿车市场营销策略分析

二、客车市场营销策略模式与策略

三、汽车品牌市场营销推广策略

（一）企业品牌市场定位策略

（二）企业品牌文化建设策略

（三）企业品牌宣传推广策略
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