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（一）企业基本情况分析

（二）企业制作设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

四、北京中科大洋科技发展股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业制作设备分析

（三）企业发展历程分析

（四）企业竞争优势分析

五、新奥特(北京)视频技术有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业制作设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

第二节 广播电视发射设备领先企业分析

一、北京北广科技股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业发射设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

二、北京同方吉兆科技有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业发射设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

三、成都成广电视设备有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业发射设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

四、成都凯腾四方数字广电设备有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业发射设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

五、鞍山市通用广电设备有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业发射设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

第三节 广播电视传输设备领先企业分析

一、江苏亿通高科技股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业传输设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

二、吉视传媒股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业传输设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

三、北京东方广视科技股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业传输设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

四、杭州初灵信息技术股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业传输设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

五、北京数码视讯科技股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业传输设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

第四节 广播电视接收设备领先企业分析

一、成都金亚科技股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业接收设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

二、康佳集团股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业接收设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

三、深圳市同洲电子股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业接收设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

四、深圳创维数字技术股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业接收设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

五、深圳市佳创视讯技术股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业接收设备分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业竞争优势分析

第十四章 2016-2021年中国广电设备行业前景展望

第一节 2016-2021年广电设备行业发展趋势及前景

一、行业发展前景分析

二、行业发展趋势分析

三、行业市场规模预测

四、行业投资潜力分析

第二节 2016-2021年广电设备行业发展SWOT分析

一、行业发展的优势

二、行业发展的劣势

三、行业发展的机遇

四、行业发展的威胁

第十五章 2016-2021年中国广电设备行业投融资分析

第一节 2016-2021年广电设备行业投资壁垒分析

一、技术壁垒分析

二、市场壁垒分析

三、资金壁垒分析

四、品牌壁垒分析

五、管理壁垒分析

第二节 2016-2021年广电设备行业投资风险分析

一、产业政策风险

二、市场竞争风险

三、市场经营风险

四、技术升级风险

第三节 2016-2021年广电设备行业投融资策略分析

一、广电设备企业融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第十六章 中国广电设备企业IPO上市策略指导

第一节 广电设备企业IPO上市目的及条件

一、广电设备企业境内上市主要目的

二、广电设备企业上市需满足的条件

（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第二节 广电设备企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第三节 广电设备企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第四节 广电设备企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
访问中商产业研究院：http://www.askci.com/reports/
报告在线阅读：http://www.askci.com/reports/2016/03/01/92711j83s.shtml
三、研究机构
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