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（二）电梯销售与安装区域格局

二、电梯安装行业区域需求情况对比

（一）东北地区

（二）华北地区

（三）华东地区

（四）中南地区

（五）西南地区

（六）西北地区

第二节 重点城市电梯安装需求市场分析

一、北京

二、上海

三、广州

四、深圳

五、天津

六、杭州

七、南京

八、厦门

九、合肥

十、石家庄

十一、青岛

十二、沈阳

十三、长沙

十四、武汉

、成都

十六、重庆

第九章 中国电梯安装行业典型企业经营分析

第一节 电梯安装企业总体经营情况

一、电梯安装企业经营模式

二、电梯安装企业盈利能力

三、电梯安装企业偿债能力

四、电梯安装企业运营能力

五、电梯安装企业成长能力

第二节 中国电梯外商投资品牌企业经营情况

一、富士达

（一）公司概况

（二）主要业务

（三）技术优势

（四）在华经营

（五）企业动态

二、奥的斯

（一）公司概况

（二）主要业务

（三）产品优势

（四）在华经营

（五）企业动态

三、迅达

（一）公司概况

（二）主要产品

（三）技术优势

（四）重要项目

四、通力

（一）公司概况

（二）主要业务

（三）技术优势

（四）在华经营

（五）销售网络

五、蒂森

（一）公司概况

（二）主要产品

（三）竞争优势

（四）在华经营

六、三菱

（一）公司概况

（二）主要产品

（三）技术优势

（四）在华经营

（五）重要项目

七、日立

（一）公司概况

（二）主要业务

（三）技术优势

（四）在华经营

（五）发展战略

八、东芝

（一）公司概况

（二）主要产品

（三）技术优势

（四）在华经营

（五）发展战略

第三节 中国电梯民族品牌企业经营情况

一、康力电梯股份有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业经营业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营模式分析

1、采购模式

2、生产模式

3、营销服务模式

（五）企业核心竞争力分析

（六）企业发展战略分析

二、沈阳博林特电梯股份有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业经营业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营模式分析

1、采购模式

2、生产模式

3、销售模式

4、安装模式

5、维保模式

（五）企业核心竞争力分析

（六）企业发展战略分析

三、东南电梯股份有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业主要业务及产品分析

（三）企业主要经济指标

（四）企业经营效益分析

（五）企业成本费用分析

（六）企业发展动态分析

四、江南嘉捷电梯股份有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业经营业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业核心竞争力分析

（五）企业发展战略分析

五、北京安达利电梯有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业业务资质分析

（三）企业主要产品分析

（四）企业应用案例分析

六、深圳市方兴达电梯有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业业务资质分析

（三）企业主要产品分析

（四）企业服务网络分析

七、四川安达电梯设备有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业产品服务分析

（三）企业应用实例分析

（四）企业发展动态分析

八、北京富胜电梯维修有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业业务资质分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业成功案例分析

九、广州广日电梯工业有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业主要业务及产品分析

（三）企业主要经济指标

（四）企业经营效益分析

（五）企业成本费用分析

（六）企业发展战略分析

十、上海立扶特电梯有限公司

（一）企业发展基本情况

（二）企业主要产品分析

（三）企业竞争优势分析

第十章 2016-2021年中国电梯安装行业发展趋势及前景

第一节 2016-2021年中国电梯行业发展趋势

一、未来电梯发展趋向

二、未来电梯经营方式

三、售后服务大利好

第二节 2016-2021年中国电梯安装市场前景展望

一、电梯安装行业发展的有利因素

二、电梯安装行业发展的不利因素

三、保障房电梯安装需求依然可观

四、对节能电梯安装需求日益旺盛

第三节 2016-2021年中国电梯安装行业前景预测

一、市场供需预测分析

二、安装售后规模预测

三、竞争格局预测分析

第十一章 2016-2021年中国电梯安装行业投资壁垒及风险

第一节 电梯行业进入壁垒分析

一、资质壁垒

二、资金壁垒

三、技术壁垒

四、规模壁垒

五、渠道壁垒

第二节 中国电梯安装行业投资风险警示

一、政策风险

二、技术风险

三、原料风险

四、竞争风险

第十二章 中国电梯安装行业总结及企业重点客户管理建议

第一节 电梯安装企业发展策略

一、把握国家投资的契机

二、竞争性战略联盟的实施

三、企业自身应对策略

第二节 电梯安装行业的重点客户战略实施

一、实施重点客户战略的必要性

二、企业重点客户的鉴别与确定

三、企业重点客户的开发与培育

四、实施重点客户战略要需解决的问题

五、企业重点客户的市场营销策略分析

第三节 电梯安装企业战略规划策略分析

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划
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