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二、物联网技术研发历程

三、物联网核心技术发展

四、云计算技术发展现状

第三节 物联网产业发展分析

一、物联网产业规模分析

二、物联网产业发展特点

三、物联网区域聚集情况

四、物联网发展趋势分析

第四节 物联网行业竞争现状分析

一、物联网产业整体竞争情况

二、物联网产业市场竞争形势

三、物联网产业区域竞争格局

第十三章 中国智能交通（ITS）系统发展分析

第一节 智能交通（ITS）系统发展现状

一、智能交通系统（ITS）介绍

二、智能交通系统发展历程分析

三、智能交通系统应用情况分析

（一）智能交通应用系统分析

（二）智能交通系统应用领域

（三）城市智能交通的应用亮点

（四）高速公路智能交通的应用

（五）国内城市智能交通的应用

四、中国智能交通发展现状分析

（一）政策规划层面发展现状

（二）技术层面发展状况分析

（三）国内ITS标准发展状况

（四）投资层面发展状况分析

五、中国智能交通系统发展潜力

（一）智能交通系统业进入障碍

（二）智能交通系统面临的问题

（三）智能交通系统的发展趋势

（四）智能交通系统的发展潜力

六、中国ITS行业市场投资分析

第二节 交通信息服务系统（ATIS）分析

一、交通信息服务系统（ATIS）流程

（一）气象检测器

（二）车辆检测器

（三）传感器

1、传感器市场规模分析

2、交通用传感器的特征

3、传感器在ITS中应用

4、传感器技术发展方向

二、交通信息服务系统的规模

三、系统产品市场成长性分析

第三节 交通管理系统（ATMS）分析

一、道路指示信息分析

二、交通监视服务分析

三、交通控制中心分析

第四节 公共交通系统（APTS）分析

一、公交管理系统的体系架构

二、智能公交管理关键性理论

三、智能公交调度系统分析

第五节 不停车收费系统（ETC）分析

一、不停车收费系统的应用介绍

二、不停车收费系统的关键技术

三、不停车收费系统的实用意义

第六节 车辆控制系统（AVCS）分析

一、车辆控制系统的安全预警

二、车辆控制系统的防撞功能

三、车辆控制系统的视觉强化

四、车辆控制系统的救难呼救

五、车辆控制系统的自动导向

六、车辆控制系统的环保系统

第十四章 中国智慧汽车产业发展现状分析

第一节 汽车电子市场发展状况分析

一、汽车电子行业发展历程

二、汽车电子的产业链分析

三、汽车电子发展状况分析

（一）汽车电子发展现状

（二）汽车电子市场规模

（三）汽车电子应用结构

四、汽车电子市场竞争现状

五、汽车智能电子发展现状

第二节 无人驾驶智能汽车市场发展分析

一、无人驾驶汽车研发情况分析

二、无人驾驶汽车关键技术分析

三、无人驾驶汽车市场规模分析

四、企业无人驾驶智能汽车研发分析

（一）谷歌无人驾驶汽车研发分析

（二）福特无人驾驶汽车研发分析

（三）奔驰无人驾驶汽车研发分析

（四）宝马无人驾驶汽车研发分析

（五）通用汽车无人驾驶汽车研发分析

（六）雷克萨斯无人驾驶汽车研发分析

（七）沃尔沃无人驾驶汽车研发分析

五、无人驾驶汽车发展前景分析

六、无人驾驶汽车发展方向分析

第三节 智慧汽车行业发展状况分析

一、智慧汽车关键技术分析

二、智慧汽车研发情况分析

三、汽车与智能手机融合研发分析

（一）汽车与智能手机融合方式

（二）汽车与智能手机连接标准

（三）汽车与智能手机融合现状

四、智慧汽车行业发展现状分析

五、智慧汽车行业市场规模分析

第五篇 企业发展篇

第章 中国车联网产业主要企业经营分析

第一节 中国汽车制造商分析

一、厦门金龙汽车集团股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业车联网业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）车联网业务发展情况

二、陕西汽车控股集团有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业车联网业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）车联网业务发展情况

三、郑州宇通客车股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业车联网业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营优势分析

四、上海汽车集团股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业车联网业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营优势分析

（五）车联网业务发展规划

五、比亚迪股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业车联网业务分析

（三）企业经营情况分析

（四）车联网业务发展规划

第二节 中国车联网服务提供商分析

一、北京四维图新科技股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）车联网产品及服务

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营优势分析

（五）车联网业务投资及规划

二、启明信息技术股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）车联网产品及服务

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营优势分析

（五）车联网业务投资及规划

三、安徽皖通科技股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）车联网产品及服务

（三）企业经济指标分析

（四）企业经营优势分析

（五）车联网业务投资及规划

四、江苏天泽信息产业股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）车联网产品及服务

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营优势分析

（五）车联网业务投资及规划

五、高德软件有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）车联网产品及服务

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营优劣分析

（五）车联网业务投资及规划

六、航天科技控股集团股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）车联网产品及服务

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营优势分析

（五）车联网业务投资及规划

七、中交兴路车联网科技有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）车联网产品及服务

（三）企业竞争优势分析

（四）车联网业务发展规划

八、北京车网互联科技股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）车联网产品及服务

（三）企业经营情况分析

（四）企业经营优势分析

（五）公司发展动态分析

第六篇 前景策略篇

第十六章 2016-2021年中国车联网发展前景与投资策略

第一节 中国车联网发展前景及预测分析

一、未来车联网发展格局

（一）技术

（二）平台

（三）应用

（四）格局

二、车联网行业发展前景分析

三、中国车联网行业预测分析

第二节 中国车联网行业投资风险分析

一、车联网行业市场开拓风险

二、车联网行业技术风险分析

三、车联网行业竞争风险分析

第三节 中国车联网投资机会与策略分析

一、车联网行业进入障碍分析

二、车联网行业投资机会分析

三、车联网行业投资策略分析
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